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RESUMEN

La presente investigacion se basa en el patrimonio cultural inmaterial del barrio tradicional
San Blas ubicado en el Distrito Metropolitano de Quito, en el cual se identificé los recursos
culturales inmateriales para después mediante el levamiento de dichos recursos realizar una
propuesta de producto turistico basado en las manifestaciones culturales inmateriales
detalladas en su identificacion, con el fin de diversificar la oferta turistica y rescatar el

patrimonio cultural inmaterial de la zona.

El proyecto detalla varias manifestaciones culturales tales como; leyendas, oficios
tradicionales, gastronomia, juegos tradicionales, espacios simbdlicos, los mismos que forman

parte de la riqueza cultural del barrio San Blas

Esta investigacion consta de tres capitulos, el primer capitulo tiene como objetivo el
desarrollo del marco tedrico en el cual se realiza la investigacion bibliogréafica referente al
patrimonio cultural inmaterial, levantamiento del patrimonio, producto turistico cultural,

cultura y su relacién entre si.

El segundo capitulo se basa en el anélisis de las metodologias para la elaboracion de producto
turistico, producto turistico cultural, plan de salvaguardia, para la creacion de un nuevo

producto turistico basado en el patrimonio cultural inmaterial.

El tercer capitulo se procedi6 al desarrollo de la propuesta en donde se ejecuta la metodologia
planteada previamente para la creacion del nuevo producto turistico basado en el patrimonio
inmaterial, el cual se basas en una ruta turistica cultural que engloba las manifestaciones

culturales turisticas del barrio tradicional San Blas.

Palabra clave: Patrimonio Cultural Inmaterial, Manifestaciones Culturales, Producto

Turistico Cultural.
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ABSTRACT

This research is based on the intangible cultural heritage of the traditional San Blas
neighborhood located in the Metropolitan District of Quito, in which the intangible cultural
resources were identified and later by raising these resources to make a proposal for a tourist
product based on the manifestations intangible cultural heritage detailed in their
identification, in order to diversify the tourist offer and rescue the intangible cultural heritage

of the area.

The project details various cultural manifestations such as; legends, traditional crafts,
gastronomy, traditional games, symbolic spaces, the same ones that are part of the cultural

wealth of the San Blas neighborhood

This research consists of three chapters, the first chapter aims to develop the theoretical
framework in which the bibliographic research regarding intangible cultural heritage, heritage

survey, cultural tourism product, culture and their relationship between them is carried out.

The second chapter is based on the analysis of the methodologies for the elaboration of
tourist product, cultural tourist product, safeguard plan, for the creation of a new tourist

product based on intangible cultural heritage.

The third chapter proceeded to the development of the proposal where the previously
proposed methodology is executed for the creation of the new tourism product based on
intangible heritage, which is based on a cultural tourist route that encompasses the tourist

cultural manifestations of the traditional San Blas neighborhood.

Keyword: Intangible Cultural Heritage, Cultural Manifestations, Cultural Tourist Product



Introduccion

La presente tesis surge de la necesidad de rescatar el patrimonio cultural inmaterial y proveer
el turismo sostenible del barrio tradicional San Blas ubicado en el centro historico de la
ciudad de Quito, mediante la creacion de una ruta turistica cultural en la cual abarca el

patrimonio cultural material e inmaterial de la zona

Si bien es cierto en la actualidad existen varias rutas turisticas ofertadas en el centro histdrico
de Quito ya que cuenta con una riqueza inigualable en el &mbito cultural, es por eso que el
turismo cultural es la mejor opcion para salvaguardar el patrimonio cultural inmaterial del
barrio tradicional de San Blas, es por eso que se puede apreciar la creacion de nuevos
productor turisticos basados en los recursos inmateriales el cual permitira recuperar las
costumbres, tradiciones, mantener viva su historia, leyendas,. Asi como también al desarrollo

sostenible.

El Barrio tradicional San Blas al estar ubicado en el centro historico de la capital guarda gran
cantidad de recursos culturales, sus plazas, su iglesia, sus vecinos, sus costumbres, son parte
de la riqueza cultual que posee esta zona, sin embargo, ha tenido varias transformaciones
desde su creacion, la entrada de nuevos negocios, la aculturacion son factores que han

aportado a la perdida de sus costumbres y tradiciones.

La creacion de este nuevo producto turistico enfocado en el patrimonio cultural inmaterial, es
primordial para la recuperacion del mismo ya que al disefiar una ruta cultural rescatamos sus
leyendas, oficios tradiciones, juegos tradicionales, gastronomia, con la finalidad de que la

comunidad se empodere de sus raices, y puedan ser transmitido a futuras generaciones.
Antecedentes

La investigacion se basa en la Constitucion del Ecuador, realizada por la Asamblea

Constituyente en el afio 2008 la misma que declar6 al Ecuador como:

Un estado de derechos, plurinacional e intercultural, en el marco de lo cual el patrimonio
cultural se articula a la garantia de derechos colectivos de pueblos y nacionalidades asi como
también al derecho a construir y mantener la identidad cultural, por otro lado ademas se
establece la proteccion del patrimonio cultural como un deber primordial del Estado y su

conservacion, como deber y responsabilidad de los ciudadanos y ciudadanas (Ecuador,

Asamblea Constituyente, 2008)



Cabe recalcar que en el 2007, Ecuador declara al Patrimonio Cultural en estado de
emergencia, con esta declaracion se crea la Unidad de Gestion de emergencia del Patrimonio
Cultural mediante un decreto ejecutivo niimero 816, con la direccion de varias instituciones
entre ellos el ministerio de Cultura y el apoyo del Instituto Nacional de Patrimonio Cultural,
“se lleva a cabo la identificacion, el registro y Salvaguarda de aproximadamente 80.000
bienes culturales de un estimado de 3.000.000 que posee el pais entre patrimonios
inmateriales como también materiales”. (Ecuador, Ministerio Coordinador de Patrimonio,

2007)

Asi mismo la Ley Organica de Cultura (2016) “que en el articulo 377 de la Constitucion,
determina que el Sistema Nacional de Cultura, tiene como objetivo reforzar la identidad
nacional, proteger y promover la diversidad de las manifestaciones culturales, garantizando el

ejercicio pleno de los derechos culturales” (Ecuador, Asamblea Nacional, 2016, pag. 2).

Por otra parte, la empresa encargada del desarrollo del turismo en la ciudad de Quito estd

administrada por la Empresa Publica Metropolitana de Gestion de Destino Quito Turismo:
Cre6 un Plan Estratégico para la ciudad, mismo que tiene un tiempo de implementacion hasta
el afio 2021, esté creado para el desarrollo de la ciudad y sus diferentes mercados, permitiendo
incentivar a la poblacion y dar a conocer nuestra riqueza turistica, los integrantes involucrados
en todo este proceso fueron varios, entre los cuales estan las empresas privadas, publicas,
miembros de camaras e industrias dedicadas al desarrollo del turismo, cada una de ellas en
varias jornadas de trabajo, los lineamientos son claros y precisos con el objetivo de mostrar al
mundo las bondades de la Mitad del Mundo, nuestra gastronomia, colores, texturas y colores.
(Ecuador, Empresa Publica Metropolitana de Gestion de Destino Turistico — Quito Turismo,

2016).

Situacion Problémica

El Barrio de San Blas ubicado en el centro histérico de Quito, al igual que la mayoria de sus
barrios, cuentan con patrimonio cultural inmaterial no identificado ni registrado debido al
desconocimiento de su riqueza cultural provocando asi que no sea aprovechado
oportunamente por parte de los pobladores locales a causa del escaso conocimiento de su
importancia, es por eso que la localidad no se empodera de sus raices culturales ocasionando

asi la pérdida de su identidad.

En consecuencia, el barrio de San Blas no cuenta con un producto turistico enfocado

Gnicamente en el patrimonio cultural inmaterial ya que solo se valora la parte material



originando asi que no se diversifique la oferta turistica de la zona, no existen productos en
relacion al patrimonio cultural inmaterial puesto que se desconoce los beneficios del mismo,
de esta manera no se verd diversificada la economia local produciendo de este modo el

desperdicio de su potencial turistico.

Es asi como problema general la inexistencia de productos turisticos basados en el patrimonio

cultural inmaterial en el barrio tradicional San Blas
Diagrama de causa-efecto de Ishikawa

Figura 1 Diagrama de causa y efecto de Ishikawa

Patrimonio cultural Escaso conocimiento de la
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oferta turistica de la potencial, para el Blas
desarrollo sostenible K /

Zona

- No se diversifica la
economia de la
poblacion local

- Se valora solo la
parte material

Productos turisticos Desconocimiento de los
enfocados Unicamente al beneficios del patrimonio
patrimonio cultural material cultural inmaterial

Elaborado por: Miriam Leon

Formulacion del problema
(De qué manera se puede conservar el patrimonio cultural inmaterial del barrio tradicional

San Blas?



Objeto de estudio
Producto Turistico Inmaterial del barrio tradicional San Blas ubicado en el centro historico de

Quito

Objetivo general
Levantar el Patrimonio cultural inmaterial como propuesta de producto turistico para el barrio

tradicional San Blas, en el Distrito Metropolitano de Quito

Objetivos especificos
» Fundamentar teéricamente el Producto turistico inmaterial, para el levantamiento y
propuesta turistica del barrio tradicional San Blas.
» Definir la metodologia para la creacion de producto turistico a partir del patrimonio
cultural inmaterial del barrio de San Blas ubicado en el Centro
> Elaborar una propuesta de producto turistico tomando como base el patrimonio
cultural inmaterial de la zona de estudio aportando a la sostenibilidad e integracion de

la comunidad local.

Justificacion
Segtin la Organizacion de las Naciones Unidas para la Eduacion la Ciencia y la Cultura en el
2003 mediante su convencion para la salvaguardia del patrimonio cultural inmaterial,
establece que:
Pese a su debilidad, el patrimonio cultural inmaterial es un importante elemento para la
conservacion de la diversidad cultural frente a la creciente globalizacion, asi como también a
la comprension del patrimonio cultural inmaterial de diferentes comunidades y a su vez
promueve el respeto hacia otros modos de vida. (Organizacion de las Naciones Unidas

para la Eduacion la Ciencia y la Cultura)

El Patrimonio Cultural Inmaterial es de total importancia en la elaboracién del presente
proyecto, ya que, hasta el momento, en el caso del barrio de San Blas ubicado en el centro
historico de la ciudad de Quito, no se ha realizado un levantamiento del PCI por completo de
todos los ambitos que engloba el mismo, y es necesario realizarlo para recuperar, apreciar y

mantener su legado cultural para las generaciones futuras.



CAPITULO I

1. FUNDAMENTACION TEORICA

El primer capitulo se identificard los antecedentes basados en las investigaciones realizadas
sobre patrimonio cultural inmaterial, asi como también la elaboracién del marco teorico y
conceptual que sustentara el desarrollo de los siguientes capitulos, finalmente la elaboracion
del marco legal el cual nos proporcionara las bases legales para el desarrollo de la presente

investigacion.

1.1.Antecedentes

En el distrito metropolitano de Quito especialmente en el centro historico se han desarrollado
las siguientes investigaciones relacionadas al Patrimonio Cultural Inmaterial y sus diferentes

enfoques, haciendo énfasis a su salvaguardia:

Tema: Convencion para la salvaguardia del patrimonio

Autor: UNESCO

Aio: 2003

Conclusion: “La Convencidon de 2003, que es el primer instrumento multilateral vinculante
para la salvaguardia del patrimonio cultural inmaterial, estd basada en los acuerdos
internacionales, las recomendaciones y las resoluciones existentes en materia de patrimonio
cultural y natural”. (Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacion, Ciencia y
Cultura, 2003)

Tema: Levantamiento del patrimonio cultural inmaterial de los barrios de La Loma y San
Marcos propuesta del producto turistico

Autor: Angela Mariuxi Estévez Ramirez

Afo: 2016

Conclusion: Este proyecto tuvo como objetivo generar emprendimientos productivos
culturales a partir del patrimonio inmaterial, como una alternativa de gestion local, mediante

el conocimiento del potencial patrimonial del centro historico de Quito (Estévez, 2016).



Tema: Levantamiento del patrimonio cultural inmaterial de los barrios tradicionales San
Roque y la Victoria del centro histdrico de Quito: propuesta de producto turistico

Autor: Israel Antonio Raimundo Quisatasig

Afio: 2016

Conclusion: Los barrios tradicionales del Centro Histérico de Quito, San Roque y La
Victoria, se constituyen en el lugar en donde toma lugar esta investigacion, la misma tiene
como objetivo identificar la riqueza del patrimonio cultural inmaterial que se crea y recrea en
el territorio, a fin de generar mecanismos para su salvaguardia (Raimundo Quisatasig, 2016).
Tema: Levantamiento de patrimonio cultural inmaterial del barrio tradicional Gonzalez
Suarez ubicado en el centro historico de quito: propuesta de producto turistico.

Autor: Maria José Armas Aguas

Afio: 2016

Conclusion: Este proyecto tuvo como finalidad identificar el patrimonio cultural inmaterial
del barrio tradicional Gonzalez Suarez ubicado en el Centro Historico de Quito, mediante el
levantamiento de dicho patrimonio para posteriormente desarrollar una propuesta de producto
turistico en base a las manifestaciones culturales con el objetivo de diversificar su oferta
turistica (Armas Aguas, 2016)

1.2.Marco teérico
El Marco teérico esta comprendido por articulos, libros y otros documentos que nos permiten
ubicar el tema principal dentro de las teorias ya existentes, asimismo nos permite una
descripcion detallada de cada uno de los elementos tedricos que seran directamente utilizados

en el desarrollo de la presente investigacion.

1.2.1. Patrimonio Cultural Inmaterial
A pesar que en la actualidad se habla mucho de patrimonio cultural inmaterial, su concepto es
relativamente reciente y a su vez muy completo de entenderlo es por eso que se han citado a

continuacion varios conceptos del mismo.

Entiéndase como Patrimonio Cultural Inmaterial, segun la (Organizacion de las Naciones

Unidas para la Eduacion la Ciencia y la Cultura, 2015)

Los usos, representaciones, expresiones, conocimientos y técnicas -junto con los
instrumentos, objetos, artefactos y espacios culturales que les son inherentes- que las
comunidades, los grupos y en algunos casos los individuos reconozcan como parte integrante

de su patrimonio cultural. Este patrimonio cultural inmaterial, se transmite de generacion en



generacién, es recreado constantemente por las comunidades y grupos en funcion de su
entorno, su interaccién con la naturaleza y su historia, infundiéndoles un sentimiento de
identidad y continuidad y contribuyendo asi a promover el respeto de la diversidad cultural y

la creatividad humana.

Cabe recalcar segn (Organizacion de las Naciones Unidas para la Eduacién la Ciencia y la

Cultura) El Patrimonio Cultural inmaterial es:

e Tradicional, contemporaneo y viviente a un mismo tiempo: el patrimonio cultural
inmaterial no solo incluye tradiciones heredadas del pasado, sino también usos rurales y
urbanos contemporaneos caracteristicos de diversos grupos culturales.

e Integrador: podemos compartir expresiones del patrimonio cultural inmaterial que son
parecidas a las de otros. Tanto si son de la aldea vecina como si provienen de una ciudad
en las antipodas o han sido adaptadas por pueblos que han emigrado a otra regidn, todas
forman parte del patrimonio cultural inmaterial: se han transmitido de generacion en
generacion, han evolucionado en respuesta a su entorno y contribuyen a infundirnos un
sentimiento de identidad y continuidad, creando un vinculo entre el pasado y el futuro a
través del presente.

e Representativo: el patrimonio cultural inmaterial no se valora simplemente como un bien
cultural, a titulo comparativo, por su exclusividad o valor excepcional. Florece en las
comunidades y depende de aquéllos cuyos conocimientos de las tradiciones, técnicas y
costumbres se transmiten al resto de la comunidad, de generacidn en generacién, o a otras
comunidades.

e Basado en la comunidad: el patrimonio cultural inmaterial sélo puede serlo si es
reconocido como tal por las comunidades, grupos o individuos que lo crean, mantienen y
transmiten. Sin este reconocimiento, nadie puede decidir por ellos que una expresioén o un

uso determinado forma parte de su patrimonio.

1.2.2. Ambitos el patrimonio cultural inmaterial
Segln la convencion realizada por la (Organizacion de las Naciones Unidas para la

Eduacién la Ciencia y la Cultura, 2015, pag. 4) manifiesta los siguientes &mbitos:

e Tradiciones y expresiones orales, incluido el idioma como vehiculo del
patrimonio cultural inmaterial,

e Artes del espectaculo;

e Usos sociales, rituales y actos festivos;

e Conocimientos y usos relacionados con la naturaleza y el universo;


https://ich.unesco.org/index.php?lg=es&pg=00053
https://ich.unesco.org/index.php?lg=es&pg=00053
https://ich.unesco.org/index.php?lg=es&pg=00054
https://ich.unesco.org/index.php?lg=es&pg=00055
https://ich.unesco.org/index.php?lg=es&pg=00056

e Técnicas artesanales tradicionales.

1.2.3. Patrimonio cultural y su relacion con el turismo cultural

Por su parte el Ministerio Coordinador de Patrimonio en su manual introductorio menciona

que:

El patrimonio es un activo valioso que transcurre del pasado al futuro, relacionando a las
distintas generaciones. Los objetos actiian como emisarios, haciendo del patrimonio historico
un mensajero de la cultura. La transmision de valores de generacion en generacion, es un
factor importante, que se traspasa a través de la tradicion oral, costumbres, ritos, maneras de

comportarse, entre otros. (Ecuador, Ministerio Coordinador de Patrimonio, 2012).

Segun el (Ecuador, Instituto Metropolitano de Patrimonio, 2012) “Patrimonio es un término
que se refiere al conjunto de bienes heredados, definidos por la sociedad y que se viven en el
presente, que deben ser protegidos y conservados para ser transmitidos a las futuras

generaciones”.

Por otra parte, segun (Ecuador, Instituto Metropolitano de Patrimonio, 2012) el patrimonio

cultural es sistémico es decir que se relaciona con varios aspectos:

Social tiene que ver con los valores y principios de construccién de la interculturalidad, los
derechos, la pertenencia, la identidad, las relaciones interpersonales y de poder y la
responsabilidad. Se conecta con lo econ6mico mediante del uso y aprovechamiento de las
potencialidades de ciertas actividades como el turismo, ocio, desarrollo inmobiliario, bienes y
servicios, industrias culturales y en general la produccion; y con lo tecnoldgico a través del
conocimiento de los saberes, la creacion, la innovacion, y la educacion, y la comunicacion.
Esta cadena de valor no puede excluirse de lo intrinseco de lo cultural que se relaciona con los
valores estéticos, artisticos, espirituales y de autenticidad y de lo ambiental en la medida que
estos se desarrollan y producen en un ambiente de la biodiversidad, del paisaje y de los

recursos naturales.

Finalmente el (México, Consejo Nacional para la Cultura y las Artes), menciona al
patrimonio cultural material e inmaterial como las dos caras de una misma moneda, es decir,
“ambos llevan el significado y la memoria de la humanidad” (p.5); describe también que la
diferencia principal entre estos dos tipos de patrimonio cultural: material “puede estar

destinado a sobrevivir a las personas que lo construyeron”, mientras que el inmaterial “esta


https://ich.unesco.org/index.php?lg=es&pg=00057

mucho mas ligado a sus creadores y depende, de la tradicion oral, ya que se relaciona con
sistemas de valores y conocimientos particulares, asi como con los contextos sociales y
culturales en los que fueron creados”(p.8).

1.2.4. Levantamiento turistico patrimonial
Levantamiento de atractivos turisticos segun el (Ecuador, Minsterio de Turismo, 2018)
“comprende la identificacion, clasificacion y levantamiento en territorio de objetos, lugares,
acontecimientos, fenomenos y otros elementos de interés turistico que deben ser registrados
en una ficha automatizada. Incluye la recopilacién y verificacion de datos secundarios”. (pag.
10)
En la ficha se tendra en cuenta los siguientes aspectos, segun (Ecuador, Instituto Nacional de
Patrimonio Cultural, 2017)

e Datos Generales, ubicacidon del atractivo turistico y caracteristicas

e Categorizacion y descripcion e importancia para la comunidad y valoracion

e Sensibilidad, personas u organizaciones relacionadas a la actividad

e Origen del recurso inmaterial, anexos, observaciones

1.2.5. Culturay el patrimonio cultural

1.2.5.1.Cultura
El concepto de cultura segun (Harris, 2011) menciona que: “La cultura... en su sentido
etnogréfico, es ese todo complejo que comprende conocimientos, creencias, arte, moral,
derecho, costumbres y cualesquiera otras capacidades y habitos adquiridos por el hombre en

tanto que miembro de la sociedad.”(p.20).

Por otra parte, la (Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacion, Ciencia y Cultura,

2001), menciona que:

La cultura puede considerarse como el conjunto de los rasgos distintivos, espirituales y
materiales, intelectuales y afectivos que caracterizan una sociedad o un grupo social, asi como

también intervienen las artes y letras, los modos de vida, los derechos fundamentales al ser

humano, también los valores, tradiciones y las creencias de los seres humanos.

En conclusion, a raiz de los conceptos analizados definimos a la cultura como un conjunto de
rasgos que tiene una sociedad que lo caracteriza y lo diferencia de otra sociedad o un grupo
social, estos rasgos pueden ser tanto espirituales, intelectuales, materiales, arte, costumbres

entre otros, los cuales son adquiridos por miembros de la misma.



10

1.2.5.2.Patrimonio cultural
Segun la revista Patrimonio (Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacion, la
Ciencia y la Cultura, pag. 2) define al patrimonio cultural como: “Producto y un proceso que
provee a las sociedades una riqueza de recursos que se heredan del pasado, se crean en el

presente y se transmiten a lo largo del tiempo a las generaciones futuras para su beneficio”.

(p.132).

Por otra parte, la importancia del patrimonio “para la cultura contribuye la revalorizacion
continua de las culturas y de las identidades, y es un vehiculo importante para la transmision
de experiencias, aptitudes y conocimientos entre las generaciones”. (Organizacion de las

Naciones Unidas para la Educacién, la Ciencia y la Cultura, pag. 2)

1.2.6. Producto turistico cultural
Para definir el producto turistico cultural segin (Grande, 1998) “El producto de turismo
cultural define una tipologia de viaje que tiene por nucleo una motivacion cultural originada a
partir de un conjunto de recursos y satisfecha por una serie de prestaciones turisticas y

culturas que facilitan el desplazamiento y la estancia turistica” (p.40).

Segun (Santana Talavera, 2003) “Producto turistico cultural es concebido como una forma de
turismo alternativo que encarna la consumacion de la comercializacion de la cultura.
Elementos escogidos de cualquier cultura pasan a ser productos ofertados en el mercado

turistico”. (p.31)

Sin embargo, el (Chile, Consejo Nacional de la Cultura y las Artes, 2011), describe que un
producto de turismo cultural es “cualquier bien o servicio turistico cuyo objetivo es, que las
personas o grupos de personas realicen y gocen de un turismo relacionado con el patrimonio

artistico y cultural de un lugar o comunidad especifica”. (p.15)

En conclusién, producto turistico cultural es una forma de turismo que se centra en que los
consumidores o grupos de visitantes realicen un turismo basado en cualquier cultura de un
lugar o comunidad especifica.

1.2.7. Producto Turistico
El producto turistico sin duda es muy complejo de definirlo por los elementos que en el

intervienen, es por ello que hasta lo podemos llegar a confundir con otros términos
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relacionados con el turismo como por ejemplo plata turistica, recursos turisticos entre otros,

es asi que a continuacion lo vamos a definir segin varios autores.
Producto turistico segin (Gomez, 2014, pag. 160)

Es una combinacion de elementos tangibles e intangibles, con una alta dependencia del
recurso atractivo existente en el espacio fisico de que se trate, que son ofrecidos a turistas a
fin de satisfacer sus deseos, necesidades y exigencias, estos elementos se integran y la
amalgama de sus atributos provoca en el turista la satisfaccion deseada en base a la

experiencia vivida.

Por otro lado, la (Organizacion Mundial de Turismo, 1994) menciona que es: “El conjunto de
bienes y servicios que son utilizados para el consumo turistico por grupos determinados de

consumidores”

Conforme evoluciona la actividad turistica, aparece otra definicion que nos dice que los

individuos satisfacen sus necesidades y deseos con productos.

Asi como también “Producto turistico es cualquier cosa que se puede ofrecer para satisfacer
una necesidad o un deseo, el concepto producto no se limita a objetos fisicos... en sentido
més amplio, los productos incluyen también las experiencias, personas, lugares, informacién
e ideas”. (Kloter, 2011, pag. 290).

Por ultimo, la (México, Secretaria de Turismo, 2006) define al producto turistico como:
“Sistema de componentes tangibles ¢ intangibles ensamblados capaces de hacer viajar a la
gente para realizar actividades que satisfacen sus necesidades otorgandoles beneficios y

satisfaccion de manera integral.” (pag. 1)

En conclusion, después de analizar cada una de los conceptos de diferentes autores podemos
decir que producto turistico es el conjunto de bienes tangibles e intangibles y servicios que
tiene como finalidad el consumo netamente turistico, capaces de satisfacer necesidades
ligadas a actividades turisticas, asi como también llenar de nuevas experiencias a sus

consumidores.

1.3.Marco conceptual
Planta turistica: Es el conjunto de instalaciones, equipos, empresas y personas que prestan
servicio al turismo y fueron creados para este fin (Pert, Ministerio de Comerio Exterior y
Turismo, 2015, pag. 76)
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Recursos turisticos: Son los elementos primordiales de la oferta turistica. Son aquellos
elementos naturales, culturales y humanos que pueden motivar el desplazamiento de los
turistas, es decir, generar demanda (Perd, Ministerio de Comerio Exterior y Turismo, 2015,
pég. 76)

Infraestructura: Conjunto de elementos basicos necesarios para el funcionamiento de un
centro poblado urbano o rural, su existencia es vital para el desarrollo del turismo. (Peru,
Ministerio de Comerio Exterior y Turismo, 2015)

Superestructura: La superestructura es un concepto marxista que hace referencia al
conjunto de elementos juridicos, politicos e ideoldgicos provocados por la infraestructura o
base. (Lépez, 2010)

Patrimonio: Es el conjunto de bienes, derechos y obligaciones que hacen parte del acervo de

una persona. El patrimonio publico es lo que pertenece al estado. Se puede clasificar en

patrimonio moral y patrimonio econémico (Enciclopedia Juridica, 2020)

Patrimonio Cultural Inmaterial: “El patrimonio cultural inmaterial (PCI) se compone por

tradiciones orales, artes del espectaculo, usos sociales, rituales, actos festivos, conocimientos

y préacticas relativos a la naturaleza y el universo, y saberes y técnicas vinculados a la

artesania tradicional” (Colombia, Instituto Distrital de Patrimonio Cultural)

Patrimonio Cultural Material: seguin el Instituto de Patrimonio Cultural que los recursos

culturales materiales son:
Los monumentos: obras arquitectonicas, de escultura o de pintura monumentales, elementos o
estructuras de caracter arqueoldgico, inscripciones, cavernas y grupos de elementos, que
tengan un valor universal excepcional desde el punto de vista de la historia, del arte o de la
ciencia; los conjuntos: grupos de construcciones, aisladas o reunidas, cuya arquitectura,
unidad e integracion en el paisaje les dé un valor universal excepcional desde el punto de vista
de la historia, del arte o de la ciencia; los lugares: obras del hombre u obras conjuntas del
hombre y la naturaleza, asi como las zonas, incluidos los lugares arqueoldgicos, que tengan un
valor universal excepcional desde el punto de vista historico, estético, etnoldgico o
antropoldgico. seglin (Colombia, Instituto Distrital de Patrimonio Cultural)

Cultura: “Conjunto de rasgos distintivos, espirituales, materiales, intelectuales y

emocionales que caracterizan a los grupos humanos. Comprende, mas alla de las artes y las

letras, modos de vida, derechos humanos, sistemas de valores, tradiciones y creencias”

(Colombia, Instituto Distrital de Patrimonio Cultural)


https://economipedia.com/definiciones/infraestructura-marx.html
https://economipedia.com/definiciones/infraestructura-marx.html
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Ficha Técnica: “Es la informacion bésica para la identificacion de un objeto, que incluye:
autor o fabricante, titulo, fecha de elaboracion, técnica, medidas, numero de registro, entre
otros”. (Colombia, Instituto Distrital de Patrimonio Cultural)

Experiencia: “Hecho de haber sentido, conocido o presenciado a alguien, algo, circunstancia

0 acontecimiento vivido por una persona” (Real Academia Espafiola de la Lengua, 2019)

Contemporénea: “Existente en el mismo tiempo que otra cosa, perteneciente o relativo al

tiempo o época en que se vive” (Real Academia Espariola de la Lengua, 2019)

Salvaguardia: “Proceso metodoldgico que comprende la identificacion, investigacion y
definicion de acciones especificas para lograr continuidad de las manifestaciones del PCI,
permitiendo se mantengan vigentes y sean practicadas por generaciones sucesivas, en tanto
sigan siendo pertinentes para esa cultura” (Ecuador, Instituto Nacional de Patrimonio
Cultural, 2013, pag. 35).

Diversidad cultural: “Multiplicidad de formas en que se expresan las culturas de los grupos
y sociedades, se manifiesta no sélo en las diversas formas en que se expresa, enriquece y
transmite el patrimonio, sino también a través de distintos modos de creacién artistica,
produccion, difusion, etc.” (Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacion, Ciencia
y Cultura)

Conservacidn: comprende todas las medidas y acciones dirigidas a preservar los yacimientos
y objetos culturales para estabilizar su estado y garantizar que se preservan para el disfrute
del publico y las generaciones venideras. (Organizacion de las Naciones Unidas para la

Educacion, Ciencia y Cultura, 2003)

Rituales: “Préacticas sociales simbdlicas que tienen por objeto recrear a la comunidad,
reuniéndola en la celebracion de un acontecimiento. El rito revive la cohesion del grupo y por

lo tanto también contribuye a la construccion de su identidad” (Alvarez, 2007)

Identidad: Es el sentido de pertenencia a una colectividad, a un sector social, a un grupo
especifico de referencia (Molano, 2007)

Interculturalidad: La presencia e interaccion equitativa de diversas culturas y la posibilidad
de generar expresiones culturales compartidas, adquiridas por medio del didlogo y de una
actitud de respeto mutuo (Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacion, Ciencia y
Cultura, 2003)
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1.4.Marco legal

Constitucion de la Republica del Ecuador

Segun, (Ecuador, Asamblea Constituyente, 2008) mediante su titulo VII del Régimen del
Buen Vivir, en su primer capitulo referente a la inclusion y equidad, determina algunos

articulos los mismos que se acogieron en la presente investigacion.
Art. 377 nos dice que:

El sistema nacional de cultura tiene como finalidad fortalecer la identidad nacional; proteger y
promover la diversidad de las expresiones culturales; incentivar la libre creacion artistica y la
produccion, difusion, distribucion y disfrute de bienes y servicios culturales; y salvaguardar la
memoria social y el patrimonio cultural. Se garantiza el ejercicio pleno de los derechos

culturales (Ecuador, Asamblea Constituyente, 2008, pag. 2).
Art. 379 nos menciona que:

Son parte del patrimonio cultural tangible e intangible relevante para la memoria e identidad

de las personas y colectivos, y objeto de salvaguarda del Estado, entre otros:

1. Las lenguas, formas de expresion, tradicion oral y diversas manifestaciones y creaciones

culturales, incluyendo las de caracter ritual, festivo y productivo.

2. Las edificaciones, espacios y conjuntos urbanos, monumentos, sitios naturales, caminos,
jardines y paisajes que constituyan referentes de identidad para los pueblos o que tengan valor

historico, artistico, arqueoldgico, etnografico o paleontoldgico.

3. Los documentos, objetos, colecciones, archivos, bibliotecas y museos que tengan valor

histdrico, artistico, arqueoldgico, etnografico o paleontolégico.

4. Las creaciones artisticas, cientificas y tecnoldgicas. Los bienes culturales patrimoniales del
Estado seran inalienables, inembargables e imprescriptibles (Ecuador, Asamblea
Constituyente, 2008).

Art. 379 finalmente menciona que:

Velar, mediante politicas permanentes, por la identificacion, proteccion, defensa,
conservacion, restauracion, difusion y acrecentamiento del patrimonio cultural tangible e
intangible, de la 172 riqueza histdrica, artistica, linguistica y arqueoldgica, de la memoria
colectiva y del conjunto de valores y manifestaciones que configuran la identidad

plurinacional, pluricultural y multiétnica del Ecuador (Ecuador, Asamblea Constituyente,
2008).
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Salvaguardia del Patrimonio Cultural Inmaterial en Plano Nacional

Para la presente investigacion se ha tomado en consideracion los siguientes articulos del

(Organizacion de las Naciones Unidas para la Eduacion, la Ciencia y la Cultura, 2003).
Art. 13 se menciona sobre otras medidas de salvaguardia y nos dice que:

Para asegurar la salvaguardia, el desarrollo y la valorizacion del patrimonio cultural inmaterial
presente en su territorio, cada Estado Parte hara todo lo posible por (...) fomentar estudios
cientificos, técnicos y artisticos, asi como metodologias de investigacion, para la salvaguardia
eficaz del patrimonio cultural inmaterial, y en particular del patrimonio cultural inmaterial que
se encuentre en peligro, (...) garantizar el acceso al patrimonio cultural inmaterial, respetando
al mismo tiempo los usos consuetudinarios por los que se rige el acceso a determinados
aspectos de dicho patrimonio (Organizacién de las Naciones Unidas para la Eduacion, la
Ciencia y la Cultura, 2003).

Art. 15 participaciones de las comunidades, grupos e individuos describe que:

En el marco de sus actividades de salvaguardia del patrimonio cultural inmaterial, cada
Estado Parte tratara de lograr una participacion lo mas amplia posible de las comunidades, los
grupos Y, si procede, los individuos que crean, mantienen y transmiten ese patrimonio y de

asociarlos activamente a la gestion del mismo. (Organizacion de las Naciones Unidas para

la Eduacion, la Ciencia y la Cultura, 2003).
Plan Nacional de Desarrollo Toda una Vida

Por otra parte, el plan nacional de desarrollo toda una vida 2017-2021, en su objetivo 2 que

nos habla de la interculturalidad y pluriculturalidad, revalorizando las identidades diversas.

Asimismo, el campo de la identidad y cultura ecuatoriana se presentan en las propuestas a
través de la promocion de la actividad y la produccion artistica, cultural y audiovisual; la
culturas, memorias, circulacion de las artes y patrimonios tangibles e intangibles, y la
inclusion de los conocimientos ancestrales; todo esto en una interaccion con los diferentes
ambitos del desarrollo del pais. (Ecuador, Secretaria Nacional de Planificacion y
Desarrollo, 2017, pag. 60).

Ley organica cultural

Segun la (Ecuador, Asamblea Nacional, 2016) en su titulo Il, habla sobre los derechos,
deberes y politicas culturales, en su capitulo 2 nos describe el siguiente articulo, mismo que

se ha acogido para la presente Tesis:
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Art 7. De los deberes y responsabilidades culturales, dice que, “Todas las personas,
comunidades, pueblos y nacionalidades tienen los siguientes deberes y responsabilidades
culturales como: Participar en la proteccion del patrimonio cultural y la memoria social y, en
la construccion de una cultura solidaria y creativa, libre de violencia” (Ecuador, Asamblea
Nacional, 2016, pag. 5)

Plan Metropolitano de Ordenamiento Territorial 2011-2022

El (Ecuador, Distrito Metropolitano de Quito, 2011), emitido por el Municipio Metropolitano
de Quito en el 2011, dispone varios ejes estratégicos los mismos que permitirdn “estructurar
de manera integral, articulada, sisteméatica y correspondiente con los diagnosticos de
situacién, las proyecciones de desarrollo del Distrito Metropolitano de Quito hacia el 2022,

con objetivos, politicas, metas y programas”

Para la presente investigacion se ha tomado en consideracién la orientacion y
determinaciones del Plan Metropolitano de Desarrollo, dentro del cual se habla de uno de los
ejes representativos para esta tesis: Quito histdrico, cultural y Diverso-Identidades y
Patrimonio que nos dice: “Fortalecer la Identidad Quitefia y reconocer que en Distrito
confluyen diversas culturas y manifestaciones culturales, relacionadas con el acervo ancestral
(indigenas y mestizos), cultura oficial, culturas subalternas, culturas urbanas, culturas

juveniles, etc.;” (p. 12).

Politicas de Turismo del Ecuador 2017

Por otro lado las Politicas de Turismo del Ecuador emitido por el (Ecuador, Ministerio de
Turismo, 2017, pag. 6) establece la importancia del sector turistico para la identidad nacional
una de las razones de dicha importancia es, Generador de identidad nacional que nos
menciona que: “Promueve y fortalece la identidad, recatando los valores ancestrales y

culturales de los ecuatorianos, profundizando el sentido de pertenencia al pais”.

Asi mismo plantea pilares fundamentales para el desarrollo turistico, en su pilar nimero dos,
nos habla de los destinos y productos turisticos, “Este pilar busca la generacion de
condiciones para mejorar la competitividad del Ecuador como destino turistico, mediante el
desarrollo turistico integral de los destinos”, y su objetivo es “Desarrollar estratégicamente
destinos turisticos sostenibles e innovacion de productos turisticos a traves de una adecuada

planificacion territorial”. (p. 57).
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CAPITULO I

2. METODOS DE LA INVESTIGACION

En el siguiente capitulo se analizé varias metodologias que encaminen la investigacion del
presente proyecto, se utilizo varios métodos de investigacion los mismos que han permitido
solucionar cada uno de los objetivos especificos planteados para su desarrollo, a

continuacion, se describen los métodos utilizados y sus resultados.

2.1. Enfoque de la investigacion
Para la presente investigacion se ha determinado que se utilizara un disefio mixto, ya que se
utilizara técnicas de enfoque de investigacion cualitativa y cuantitativa para la recoleccion de

datos

El enfoque cualitativo permitira la recopilacion de informacion referente al patrimonio
cultural inmaterial del barrio tradicional San Blas, tales como sus caracteristicas, sus
cualidades, con el fin de determinar como la cultura ha ido evolucionando para entender la

perdida histérica del sector.

El enfoque cuantitativo ayudara a establecer de manera numérica la cantidad de recursos,
mediante el levantamiento del PCI, el cual nos permitira tener el panorama mas preciso sobre

la situacion actual del Barrio.

2.2. Alcance de la investigacion
La aplicacion del levantamiento del patrimonio cultural inmaterial permitird, ademas de
rescatar los elementos culturales inmateriales, la elaboracién de una propuesta de un producto
turistico para el barrio tradicional San Blas como aporte al fortalecimiento turistico de la
zona, la recuperacion de su identidad y a su vez la oportunidad de generar emprendimientos

en torno a la actividad turistica del sector.



Tabla 1. Metodologias de investigacion

Objetivos

Fundamentar teoricamente el Producto
turistico inmaterial, para el levantamiento
y propuesta turistica del barrio tradicional

San Blas.

Definir la metodologia para la creacion
de producto turistico a partir del PCI de
San Blas

Elaborar una propuesta de producto
turistico tomando como base el
patrimonio cultural inmaterial de la zona
de estudio aportando a la sostenibilidad e

integracion de la comunidad local

Métodos

M¢étodo Historico logico

Meétodo bibliografico

Meétodo descriptivo

Método descriptivo

Método de observacion

cientifica

Elaborado por: Miriam Leon

2.3. Técnicas de investigacion
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Resultados

Marco Teorico

Marco Metodoldgico

Propuesta

2.3.1.Estructural y Entrevista: Mediante esta técnica de investigacion podremos definir la

metodologia mas factible para el desarrollo del levantamiento de patrimonio cultural

inmaterial.

2.3.2.0bservacion: A través de esta técnica nos permitird identificar las manifestaciones

culturales que posee San Blas

2.4. Disefio para la creacion de un producto turistico a partir del patrimonio cultural

inmaterial

Para la presente investigacion se plantea la propuesta de creacion de un producto turistico a

partir del patrimonio cultural inmaterial es por ello que a continuacion analizaremos varias

metodologias para la creacion del mismo, con el fin de elaborarlo de la mejor manera.
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2.4.1. Disefo para la creacion de producto turistico
Segun la Revista de productos turisticos: metodologia para su elaboracién de (Saravia &
Muro , 2016, pags. 62-69), nos menciona que: la elaboracion metodoldgica de un producto

turistico se divide en 4 fases;

Figura 2 Productos turisticos: Metodologia para su elaboracion

Fase 1 « Recopilacion y seleccion de Informacion

Analisis de los elementos que constituyen el

pasel sistema turisticos

Identificacién de actores locales

Fase 3

Fase 4 « Elaboracién de la propuesta

Fuente: (Saravia & Muro , 2016, pags. 62-69)
Elaborado por: Miriam Leo6n

De acuerdo a la publicacion integracién y disefio de producto turistico, aplicado a la regién
central del destino de Cuba por (Machado Chaviano, 2013) menciona que el proceso para la

creacion de un producto turistico consta de seis fases:

Figura 3 Integracion y disefio de producto turistico, aplicado a la region central de cuba

Fase 1 Fase 2 Fase 3
» Organizativa * Analitica * Busqueda de ideas
« Diagndstico « Seleccion
Fase 4 Fase 5_ - Fase 6
« Matriz de atributos ) graes\{:)s;on de « Control
 Disefio de « Prevision de  Seguimiento
producto Ingresos

Fuente: (Machado Chaviano, 2013)
Elaborado por: Miriam Ledn
Por otro lado, la (Chile, Secretaria de Turismo, 2015) en su aporte manual paso a paso para el
disefio de productos turisticos integrados plantea que para la elaboracion de un producto

turistico las siguientes fases:
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Figura 4 Manual paso a paso para el disefio de productos turisticos integrados

Fase 1
» Generacion de ldeas

Fase 2 Fase 5
» Disefio Conceptual « Testeo y
del producto Retroalomentacion

Fase 3 b Fase4
« Disefio de modelo « Implementacion del
de negocios producto

Fuente: (Chile, Secretaria de Turismo, 2015)
Elaborado por: Miriam Leo6n

Por su parte (Castillo Coy, 2015), en su publicacién metodologia para desarrollar productos
turisticos — caso de estudio, de la Red Internacional de Investigadores en Competitividad
Memoria del IX Congreso, propone que para el proceso metodoldgico para desarrollar
productos turisticos se basa en tres fases:

Figura 5 Metodologia para desarrollar productos turisticos — caso de estudio

Fase 1 Fase 2 Fase 3
» Analisis Situacional » Formulacion de » Definicion de
« Oferta y Demanda Diagndstico Producto Turistico
« FODA » Mercado Actual y
Potencial

Fuente: (Castillo Coy, 2015)
Elaborado por: Miriam Leo6n

2.4.2. Disefo de un plan de salvaguardia para el patrimonio cultural inmaterial.

Por otro lado segun la guia metodoldgica para la salvaguardia del PCI, asegura que el proceso
para la creacion de un producto turistico relacionado a salvar los recursos inmateriales de una
comunidad, esta basado en la creacion de un plan de salvaguardia para el patrimonio cultural
inmaterial el cual se enfoca en cuatro importantes fases el mismo que hace énfasis a la
“participacion de la comunidad y a la devolucidn, seguimiento y actualizacion de toda la
informacion recopilada” (Ecuador, Instituto Nacional de Patrimonio Cultural, 2013).
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Figura 6 Guia metodoldgica para la salvaguardia del patrimonio cultural inmaterial

N
« Aproximacion
Fase 1 P
« Actores Involucrados
Fase 2 « Recopilacion de informacion
Fase 3 * Analsis y Sistematizacion de la
informacién recopilada

« Devolucion de la informacion,
Fase 4 seguimiento y actualizacion del registro
del proceso realizado a los involucrados

Fuente: (Ecuador, Instituto Nacional de Patrimonio Cultural, 2013)
Elaborado por: Miriam Ledn

2.4.3. Disefio para la creacion de un producto turistico cultural

Segun la guia metodoldgica para proyectos de turismo cultural sustentable emitido por
(Chile, Consejo Nacional de la Cultura y las Artes, 2011, pags. 40-56), menciona como
disefiar un producto de turismo cultural basada en cuatro fases muy importantes, partiendo
desde la generacion de ideas para tener una idea principal mas clara en base a las necesidades

de la comunidad a estudiar.

Figura 7 Guia metodoldgica para proyectos de turismo cultural sustentable

Fase 1 Fase 2 Fase 3 Fase 4
« Generacion de « Disefio de * Analisis « Distribucién del
ideas Producto Ecodmico producto
« Analisis de la * Infraestructura, * Canales de
ofertay atractivo, distribucion
demanda equipamiento

Fuente: (Chile, Consejo Nacional de la Cultura y las Artes, 2011, pags. 40-56)
Elaborado por: Miriam Ledn

De acuerdo a (Mexico, Secretaria de Turismo, 2003, pags. 20-29) en su Guia muestra para la
identificacion y disefio de producto de turismo cultural de las ciudades mexicanas patrimonio
de la humanidad en donde se establecen 5 fases para el disefio de un producto turistico

cultural:



22

Figura 8 Guia muestra para la identificacion y disefio de producto de turismo cultural de las
ciudades mexicanas patrimonio de la humanidad

Fase 1
 Segmentacion de Mercado

Fase 2
* Identificacion del producto

Fase 3
* Preparacion, componentes del producto

Fase 4
 Célculo de costos

Fase 5
« Distribucién del producto

Fuente: (Mexico, Secretaria de Turismo, 2003, pags. 20-29)
Elaborado por: Miriam Leon

Posteriormente (Chile, Servicio Nacional de Turismo, 2014) en su Guia metodologica de

turismo cultural: una oportunidad para el desarrollo local, propone la metodologia basada en

seis importantes Fases para la elaboracion de productos turisticos culturales:

Figura 9 Guia metodoldgica de turismo cultural: una oportunidad para el desarrollo local

* Prepatativos Previos
Fase 1 o . .
+ Recopilacion de infomacion
» ldentificacion de actores relevantes
Fase 2 -
» Segmentacion
« Convocatoria de trabajo
Fase 3 « Definir actividades y roles de actores
relevantes
« Elaboracidn de diagndstico turistico
Fase 4 cultural
+ FODA
« Elaboracién de un plan de turismo
el cultual ]
Fase 6 « Ejecucién, monitore, evaluacion y
proyeccion del proyecto

Fuente: (Chile, Servicio Nacional de Turismo, 2014)
Elaborado por: Miriam Le6n
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2.4.4. Disefo de producto turistico a partir del patrimonio inmaterial

Segun (Villacis, Torres, Pons, & Tanda, 2016, pag. 12), en su articulo; disefio de productos
turisticos culturales a partir del patrimonio inmaterial, se divide en fases y momentos, cada
uno con sus diferentes pasos y actividades secuenciales y flexibles, permitiendo asi la

retroalimentacién del proceso sin afectarlo, es asi que dentro de los enfoques se encuentran:

Figura 10 Disefio de productos turisticos culturales a partir del patrimonio inmaterial

Multidimensional Sistémico Proceso

Aplicacion del
Oferta demanda plan de
Salvaguardia

Caracteristicas
de la poblacién

Rl Facilidades y
relevantes equipamiento

Fuente: (Villacis, Torres, Pons, & Tanda, 2016, pag. 12)
Elaborado por: Miriam Le6n

Una vez analizadas las metodologias para la elaboracién de productos turisticos, producto
turistico cultural y producto turistico cultural a partir del patrimonio inmaterial, de diferentes
autores, se puede apreciar que cada uno tiene un procedimiento de acuerdo a su punto de
vista, sin embargo no existe una metodologia Unica para la elaboracién de productos
turisticos culturales inmateriales, existen metodologias que la mayoria se enfoca en productos
turisticos en general y muy pocas enfocadas al producto turistico cultural material, las cuales
tienen coincidencias en varios de sus pasos al momento de su desarrollo, a continuacion, para
una mejor comprension se veran reflejadas en las siguientes tablas, dichas comparaciones de
las 9 metodologias analizadas paso a paso, enlistando todas las fases en general para con ello

comparar e identificar cada una de ellas.



Tabla 2 Matriz comparativo de metodologias basadas en producto turistico

PRODUCTO TURISTICO Porcentaje
Saravia ~Machado SERNATUR  Castillo de
PASOS & Muro | Chaviano 2015 2015  coincidencias
2016 2013
Organizacion X 25%
Recopilacion de X X 50%
informacion
Generacion y X X 50%
analisis de ideas
Definicion de X X X 75%

producto turistico

Anélisis de los

elementos X X X 75%
constitutivos del

sistema turistico

Identificacion de X X 50%
los actores locales

Formulacion del X X X 75%
diagnostico

Desarrollo del X X X X 100%
producto turistico

Estrategias de X X X 75%
Marketing

Plan de negocios X 25%
Analisis X X X 75%
Financiero

Control y X 25%
Seguimiento

Testeo y X X 50%
Retroalimentacion

% 31% 77% 69% 54% 100,00

Elaborado por: Miriam Le6n
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En conclusion en base a la matriz comparativa de producto turistico realizada podemos
observar que segun el analisis de los 4 autores se recopild 13 fases en general, en su primera
fase que menciona a la organizacion unicamente lo realiza un solo autor, a diferencia de la
fase dos que es la recopilaciéon de informacion y la fase tres relacionado a la generacion de
ideas estan de acuerdo en un 50% es decir de los 4 autores dos de ellos de basan estos dos
pasos para el desarrollo del producto, continuando con la definicion de producto y el analisis
de los elementos constitutivos del sistema turistico representan un 75%, que de los cuatro
autores tres de ellos realizan estos pasos, la fase relacionada a la identificacion de los actores
locales representan un 50% y la formulacion del diagnostico en un 74% esta fase es mas alto
en su mayoria, en un 100% tenemos el desarrollo del producto turistico muy importante
dentro del desarrollo de este proyecto al igual que la implementacion de estrategias de
marketing ya que de los cuatro autores tres lo realzan reflejando asi un 75% de la totalidad,
una de las fases muy relevantes para los autores analizados es la elaboracién de un plan de
negocios y el control y seguimiento pues solo representa un 25%, finalmente con un 75% esta

el andlisis financiero y con un 50% el testeo y la retroalimentacion.

Tabla 3 Matriz comparativo de metodologias basadas en producto turistico cultural

PRODUCTO TURISTICO CULTURAL

Consejo Servicio Nacional
Nacional de | SECTUR- | de Turismo de Porcentajes
PASOS Culturay de | MEXICO | Chile SERNATUR de
las Artes- | 2003 2014 coincidencias
Chile 2011
Recopilacion de X X 67%
informacion
Generacion y X X X 100%
analisis de ideas
Definicion de X 33%
producto
turistico
Analisis de los X 33%
elementos

constitutivos
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identificacion de | X X 67%
los actores

locales

Sensibilizacion X X 67%
de actores

Convocatoria de X 33%
trabajo

Diagnostico X X 67%
Desarrollo del 33%
producto X

turistico

Estrategias de X 33%
Marketing

Plan de negocios X 33%
Anélisis X X 67%
Financiero

Planes de 67%
monitoreo y X X

evaluacion

% 46% 54% 62% 100%

Elaborado por: Miriam Le6n
Una vez realizada la comparacién de producto turistico cultural basada en tres metodologias
podemos concluir que: se recopilo 13 fases de los tres autores los cuales la primera fase que
es la recopilacion de informacion con un 67% es decir de los tres autores dos coinciden en
que se inicie con este paso, en su totalidad con el 100% las tres metodologias realizan la
generacion de ideas, la definicion del producto turistico y el analisis del sistema turistico solo
un autor de los tres autores desarrollan esta fase con un 33%, dos de los tres de autores
coinciden con la identificacion, sensibilizacion de autores y el diagnostico con un 67% del
total, la convocatoria de trabajo es muy baja ya que solo lo menciona un autor, al igual que el
desarrollo del producto turistico, las estrategias de marketing y la elaboracion del plan de
negocios todas estas fases con un 33% por ultimo las fases analisis financiero y planes de
monitoreo y evaluacion, dos de las tres metodologias lo desarrollan, con un 67% del total de

las metodologias analizadas.



Tabla 4 Matriz comparativa general de metodologias
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PRODUCTO TURISTICO
PLAN DE PRODUCTO TURISTICO APARTIR DEL
FRODUCTOTLRISTICO SALVAGURDIA CULTURAL PATRIMONIO
INMATERIAL .
PASOS Senicio Pomjemaje
. .| Consejo :
Istituto Nacional | . Nacional de it
saio| "% e cain | s i | VR [SECTRN T s s s |
Chaviano de Cultura| MEXICO :
Muro 2016 2015 | 2015 | Cultural Ecuador Chile Tanda, 2016
2003 y las Artes{ 2003
2013 i 2011 SERNATUR
2014
Organizacion X X X 3%
Recopilacidn de informecion X X X 4%
Generacin y analiss de ideas X X X X 6%
Definicion de producto turistico X X X X X 56%
Andlists de Ios. elenento§ ;onsmuﬂvos del X X X X X
sistema trktico 67%
identificacion de los actores locales X X X X 56%
Senchilizacion de actores X X P
Convocatoria de trabajo X 11%
Formuacion del diagnostico X X X X X X 6%
Desarrollo del producto turistico X X X X X X 67%
Estrategjas de Marketing X X X X 4%
Plan de negocios X X P
Anliss Financiero X X X X X 56%
Controly Sequimiento X 1%
Testeo y Retroalimentacion X X %
Devolucion de la informacion a la comunidad X X 0%
Planes de monitoreo y evaluacion X X i)
% 1% 5% 53% 4% 9% 35% 35% 4% 35% 100%

Elaborado por: Miriam Le6n

En conclusion, en base al andlisis de las 9 metodologias se establecio cinco fases, con los

pasos Y actividades que seran aplicadas en el desarrollo de esta investigacion, considerando

que las metodologias analizadas hacen énfasis al patrimonio cultural material, es por eso que

se vio necesario combinar varias metodologias para formar un solo proceso que facilite la

creacion de un producto turistico basado en el patrimonio cultural inmaterial de una

localidad.
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2.5.Estructura del proceso para la creacion de un producto turistico cultural a partir

del patrimonio cultural inmaterial

Tabla 5 Metodologia para la elaboracién de un producto turistico en base al PCI.

Fases Enfoques Pasos Fuente
(Chile, Secretaria de
Fase | Generacion de Mapa mental de ideas Turismo, 2015)
Ideas
Identificacién de actores | (Chile, Servicio
Identificacion de involucrados Nacional de
Fase |1 actores Elaboracion de una base de | Turismo, 2014)
relevantes datos de actores relevantes
Aspectos geograficos histéricos | (Castillo Coy, 2015)
Levantamiento del PCI
Fase 111 Servicio de apoyo
Diagnostico Estado actual de los atractivos.
Turistico Identificacion de fortalezas,
debilidades, amenazas y
oportunidades (matriz FODA)
(Chile, Consejo
Disefio de rutas turisticas Nacional de Ila
Fase IV Disefio del Componentes  bésicos  del | Cultura y las Artes,
Producto producto turistico 2011)
Distribucion del Posicién del producto (Chile, Consejo
Fase V producto Canales de distribucion Nacional de Ila

Cultura y las Artes,
2011)

Elaborado por: Miriam Le6n
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Figura 11 Fases para la creacion de un producto turistico cultural inmaterial

FASE |

-

~

» Mapa mental de
ideas

FASE IlI

/7 Aspectos geogréaficos
histdricos

/—

« Identificacion de
actores
involucrados

 Elaboracién de una
base de datos de

actores relevantes

» Levantamiento del
PCI

« Servicio de apoyo

» Estado actual de los
atractivos.

« |dentificacion de
fortalezas,
debilidades,
amenazas y
oportunidades (matriz

FASE |

-

« Componentes
bésicos del
producto turistico

« Disefio de la Ruta
turistica

FASE IV

_ FODA)

~

J

/_-

« Posicion del
producto
» Canales de

. distribucion

FASE V

Elaborado por: Miriam Leon
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2.6.  Generacion de Ideas, es un proceso que se realiza para iniciar el proyecto ya que la
idea original o inicial puede ser borrosa o en efecto no puede ser muy clara es por eso que
se procede a analizar para concretar que debe llevar el producto definitivo, para ello
segln (Chile, Secretaria de Turismo, 2015) propone:

e |dentificar la idea central.

Inicie siempre desde el centro de la hoja, colocando la idea central (Objetivo) y
remarcéndolo.

e En el contorno vaya ubicando con ideas o elementos claves.

e Incorpore todas las ideas que aparezcan en el segundo contorno

e Acomode las ideas en torno a la idea central, sin amontonarlas.

e Relacione las ideas con lineas, flechas, guiones u otros recursos.

e Remarque las ideas mas fuertes. Sea enfatico para distinguir los elementos mas

fuertes.

2.7. Mapa mental de la idea,

En el cual se identifica los componentes del producto tales como: atributos y servicios que
presta el producto, valor agregado que se ofrece al turista, competencia en relacion a su
entorno, alianzas personas y productos complementarios y el turista potencial y sus

necesidades.

Para elaborar el mapa metal de ideas es necesario en este primer paso ya que se lograrad
visualizar las ideas fuerza del producto y definir aquellos aspectos que se deberan fortalecer

para generar un producto turistico competitivo para lo cual se seguiran los siguientes pasos:

2.8. Identificacion de actores relevantes
Segun (Chile, Servicio Nacional de Turismo, 2014) una vez terminado la primera fase ahora
debemos identificar a todos los actores relevantes que deberemos convocar para desarrollar
y/o fortalecer el turismo cultural, tanto empresas publicas como privadas.
Tan importantes como los actores publicos son los actores de la industria del turismo en la
comuna o localidad. En este paso debemos contar con informacion clara de quiénes
constituyen el sector turistico (Morill, Marycela, 2011)

e Operadores turisticos

e Guias

e Empresas de transporte, alojamiento y gastronémicas
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Jerarqguizacion
de su poder

Capacidad del
actor de limitar o
facilitar las
acciones

1.- Alto

2.8.1. Identificacion de actores relevantes
Tabla 6 Matriz para la identificacion de actores relevantes
Posible
Grupos de ., .
relacién Relaciones
actores Actor .
. conel Predominante
Sociales
proyecto
Se define como
Conjunto de . las relaciones de
e Funciones .
Clasificacion| personas afinidad
que .
de los con . | (confianza)
. . desempenia
diferentes | intereses frente a los
. cada actor y
actores homogéneos o opuestos
. el objetivo .
sociales de |que . (conflicto)
. . que persigue
un espacio | participan en
. con sus 1.- A favor
preciso un proyecto .
accionar

0 propuesta

2.- Indiferente

3. En contra
Fuente: (Tapella, 2007)

Elaborado por: Miriam Le6n

2.8.2. Desarrollo de Destino Turistico

2.- Medio

3.- Bajo

Desarrollar un destino de turismo cultural requiere la participacion de actores relevantes de la

comunidad, para ello necesitamos construir una base que permita identificarlos.

Tabla 7 Base de Datos de Actores relevantes

Nivel Actores claves Datos directorios Relacion con el
proyecto
Fuente: (Tapella, 2007)
Elaborado por: Miriam Le6n
2.9.  Diagnostico.

“En este paso se procede a la identificacion actual del producto, esto nos ayudara a tener

clara la situacién en del territorio”. Para esto lo dividimos en dos pasos segun (Castillo Coy,

2015).

2.9.1. Aspectos Geograficos e Historicos

En este primer paso se desarrollara los aspectos geogréaficos e histdricos del barrio tradicional

de San Blas, con el fin de conocer e identificar sus limites,

su historia y como ha ido

evolucionando el barrio a través del tiempo y a su vez como se mantiene en la actualidad
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2.9.2. Levantamiento del Patrimonio Cultural Inmaterial.

“Este paso comprende la identificacion, clasificacion y levantamiento en territorio de objetos,
lugares, acontecimientos, fendmenos y otros elementos de interés turistico que deben ser
registrados en una ficha automatizada. Incluye la recopilacion y verificacion de datos
secundarios”. (Ecuador, Instituto Nacional de Patrimonio Cultural, 2017)

2.9.3. Servicios de apoyo.

Identificacion mediante una matriz, de los servicios que serviran de soporte en el desarrollo
del proyecto, tales como restaurantes, hospedaje y restaurantes de acuerdo a la siguiente

matriz.

Tabla 8 Matriz identificacion de servicios de apoyo
Servicio de apoyo | Tipo de establecimiento Nombre
XX
XXX XXX XX
Fuente: (Castillo Coy, 2015)
Elaborado por: Miriam Leén

2.9.4. Estado actual de los atractivos

En esta fase se realizard una matriz que nos permita conocer el estado actual de los recursos
patrimoniales de la localidad, dentro de la cual se determinara si es vigente, memoria o de
visibilidad local, de acuerdo a la siguiente matriz:

Tabla 9 Matriz para identificar el estado actual de los atractivos
Estado actual del PCI

Recurso Vigente Memoria = Visibilidad local

XXXX X

Fuente: (Chile, Consejo Nacional de la Cultura y las Artes, 2011)
Elaborado por: Miriam Leon
2.9.5. ldentificacion de fortalezas, debilidades, amenazas y oportunidades
El cual nos permitira el estudio de capacidades internas y elementos del entorno mediante la

técnica de andlisis FODA.
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2.10. Disefio del producto

Este tercer paso en el disefio de su producto de turismo cultural, es necesario completar el
siguiente punto:

2.10.1. Componentes basicos del producto

En este punto se piensa en funcion de satisfacer las necesidades identificadas y que se espera
cubrir, tomando en cuenta los siguientes puntos: Clasificacion de los atractivos turisticos que
se utilizaran, programa de operaciones, infraestructura y equipamiento, capacidades y
requerimientos técnicos del producto, alianzas estratégicas, temporadas de operacion, de

acuerdo a la siguiente matriz propuesta por (Chile, Servicio Nacional de Turismo, 2014)

Tabla 10 Matriz para identificar los componentes basicos del producto

Componentes basicos del producto turistico

Actividades horario infraestructura | equipamiento Recursos
involucrados
XXX XXX X XXXX

Fuente: (Chile, Servicio Nacional de Turismo, 2014)

Elaborado por: Miriam Le6n

2.11. Distribucion del producto

Para terminar con la creacién del producto turistico en base al patrimonio cultural inmaterial
en el dltimo paso nos enfocamos en la cadena de comercializacién de todo el producto, para
ello se divide en dos dimensiones segun (Chile, Secretaria de Turismo, 2015):

2.11.1. Posicién del producto

En este punto se llega a definir en qué posicion se ubica su producto o servicio respecto de la
actividad turista cultural global para asi, una vez identificado poder definir qué tipo de
canales de distribucién se va a utilizar para dar a conocer el producto. (Chile, Secretaria de
Turismo, 2015)

2.11.2. Canales de distribucion

Se identifica la forma de distribuir su producto para ello es necesario realizar un listado de
operadores turisticos o tour operadores, agencias, hoteles, etc., que tengan incidencia en la

planificacion de nuestro producto. (Chile, Secretaria de Turismo, 2015)
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CAPITULO IlI

DESARROLLO DE LA PROPUESTA PARA EL DISENO PRODUCTO
TURISTICO A PARTIR DEL PATRIMONIO CULTURAL
INMATERIAL

Fase I: Generacion de ldeas
El primer paso para el desarrollo del producto turistico esta basado en SERNATUR-CHILE,
2015, en la que manifiesta que la generacion de ideas es el paso primordial para la creacion

de un buen producto y a su vez para tener clara la idea inicial.
Etapa I: Mapa mental de ideas

En esta primera actividad se realizo un mapa mental con el fin de tener mas clara la idea
principal, para lo cual se ha procedido a colocar alrededor de la idea principal los aspectos

claves que seran parte del producto turistico que se pretende crear.

Figura 12 Mapa mental de ideas

Directiva
del Barrio

Barrio
tradicional de
San Blas
. ubicado en
Alianzas cantro historico ’
Esttrategicas de Quito | Localidad
\
Facilidades de > 4 Turista
Acceso Ruta Turistica .~ Nacional
Cultural
Patrimonial
Servicios de Planta
apoyo Hoterela
Patrimonio Patrimonio
cultural _cultural
material inmaterial
Alimentacion
Transporte

Elaborado por: Miriam Ledn

Una Vez elaborado y analizado el mapa mental de ideas se ha concluido que se realizara una
ruta turistica cultural basado en el PCI del barrio tradicional de San Blas la misma que esta

enfocado a turistas nacionales.
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Fase I1: Identificacion de Actores Relevantes

Etapa I: Identificacion de actores involucrados

En la segunda etapa, como lo establece el (Chile, Servicio Nacional de Turismo, 2014), para
que se pueda ejecutar de manera adecuada la actividad turistica se realiz6 la identificacion de
los actores locales, los mismos que son de gran importancia para el desarrollo de un producto
turistico, para lo cual mediante la investigacion de campo se identificaran los actores
involucrados, los mismo que seran considerados todas las personas que viven en el barrio y
que se hayan identificado en las visitas de campo, asimismo los actores claves seran los que

hayan mostrado interés y aprobado su participacion en este proyecto.

A continuacion, se elabora una tabla en la que se enlistan los actores identificados mediante

la investigacion de campo:

Tabla 11 Identificacion de Actores Relevantes

Grupos de Actor Posible relacion| Relaciones |Jerarquizacion
actores Sociales con el proyecto | Predominante| de su poder
Morador Jua_n Canloe Actor clave A Favor Alto

Rojas
Morador Mauro Actor clave A Favor Medio
Rocio
Morador - Actor Clave A Favor Alto
Onate
. |Parte de la ruta .
Artesano Sra. Maria L. A Favor Medio
turistica
Fausto Parte de la ruta i .
Artesano . L. Indiferente Medio
Salinas turistica
Propietaria del .
Sonia Parte de la ruta . .
local (Caldos de . - Indiferente Medio
Quiroz turistica

31)

Propietaria de Maria del |Parte de la ruta

picanteria Rosita |Consuelo |turistica [eEEn wisels

Propietaria del Parte de la ruta

negocio de dulces | Dofia Lucia L Indiferente Medio
L. turistica

tradicionales

Propietaria de Parte de la ruta

Bodeguitas el Ruth Garcia P Indiferente Medio
turistica

Queso

Propietario de Patricio Pafte_ de la ruta Indiferente Medio

“Sereno Moreno” | Moreno turistica

Elaborado por: Miriam Ledn
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Etapa Il Elaboracion de una base de datos de actores relevantes

Una vez identificado los actores involucrado, se procedié a realizar una base de datos para de
los actores mas relevantes para el desarrollo del proyecto, a continuacion, se vera reflejado en

la siguiente tabla.

Tabla 12 Base de datos de actores relevantes

Nivel Actores claves Datos Relacion con el
directorios proyecto
Alto Juan Carlos SIN Directa
Rojas
Alto Rocio Onate 0995854649 Directa
Alto Doia Maria 0929838933 Directa
Medio Fausto Salinas SIN Directo

Elaborado por: Miriam Ledn

Una vez realizada la matriz y enlistado cada uno de los actores, se han identificado 4 actores

claves para el presente proyecto:

e Juan Carlos Rojas, morador de la zona y presidente del barrio

e Rocié Ofate, moradora del barrio y secretaria del barrio

e Dofia Maria, parte de la comision de asuntos sociales del barrio, propietaria
del “penal chiquito” y artesana

e Fausto Salinas, propietario del local “Zapateria Salinas” y artesano tradicional

del sector.

Se los ha considerado como actores claves y posibles lideres del presente proyecto a 4
moradores de la zona, entre ellos el presidente del barrio, la secretaria y a la vez
emprendedora, a la persona encargada de la comision de asuntos sociales y propietaria de uno
de los recursos con mayor historia de la zona y por ultimo a un artesano tradicional y
propietario de uno de los locales mas conocidos de la ciudad, debido a que tienen una alta
influencia dentro del barrio pues son conocidos por toda la comunidad y estan a favor a que
este proyecto se desarrolle ayudando asi a que los moradores den su permiso para el

desarrollo del mismao.
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Fase I11: Diagnostico Turistico

Etapa I. Aspectos Geograficos e Historicos

Figura 13 Ubicacién geografica del barrio San Blas
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Elaborado por: Miriam Leo6n

Segun (Peralta & Moya, 2007):

En sus inicios el barrio tradicional San Blas fue declarada como parroquia fundada en 1571,
fue creada como un sitio exclusivamente para los indigenas cuando los conquistadores
trazaron Quito, con su deseo de convertir a todas las personas al catolicismo, se crearon tres
pequefias plazas con el fin de cristianizar y bautizar a los nativos del lugar. Hasta comienzos

del siglo XX, la plaza marcaba el limite norte de la ciudad.
Por otra parte, Diario el comercio menciona que:

Una de las primeras parroquias eclesiasticas de Quito, donde un mercado popular se extinguio
por un incendio, una biblioteca municipal fue derrocada y que tuvo maultiples
transformaciones, es San Blas. Su iglesia, sus plazas, sus vecinos, su historia, sus leyendas

son parte de lo que hasta los inicios del siglo XX fue la entrada norte del Centro Historico.

(ElI Comercio, 2013)

Asi como también (Estupifian, 2014), manifiesta que San Blas es:
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Un lugar donde el intercambio de mercancias es parte de la cotidianidad de su gente, pues
desde aproximadamente 1694 era un espacio donde existia una red de distribucién de
productos locales e importados; siendo un lugar importante para el comercio de la ciudad. Sin
embargo, es justamente aqui en donde incluso se lo podria catalogar como uno de los sectores
del CHQ con mas trasformaciones espaciales y sociales, ya que se llega a hablar de un sin
numero de “asesinatos arquitectonicos” que ocurrieron en dicho espacio como, por ejemplo:
La Rotonda y la Biblioteca Nacional, la cual fue derrocada para dar paso a la avenida

Pichincha, para luego construirse el primer paso a desnivel de la ciudad con direccion al norte.
A continuacion se detallara los monumentos emblematicos con los que cuenta San Blas.

Plaza de San Blas: “Resultado de numerosas intervenciones desde el siglo XVIII, estaba
destinada a la reunion de indios de Annan Quito y llegada de pobladores o comerciantes
agricolas, siendo un centro para la conexion entre los caminos de la Costa y la Amazonia”.
(Peralta & Moya, 2007).

Iglesia de San Blas:

Fue creada en un principio con el fin de adoctrinar a los indios, la mas antiguas de la ciudad,
la cual es la Unica construccion casi intacta que tiene el barrio ya que ha tenido tan solo
pequefias intervenciones con la intencion de mejorar su imagen pues aun conserva muchos de

sus rasgos originarios (Ortiz, Peralta, & Moreira, 2004)
Plaza de Toros Belmonte:

En esta locacion no solo se realizaban corridas de toros sino también bailes de mascara,
partidos de basquet y encuentros de boxeo. La segunda inauguracion de la plaza fue en el
1920 y actualmente se encuentra bajo la 20 administracion privada y es utilizada para eventos

empresariales, corridas de toros y festivales (Burgos, 2010)
Mercado Central

El mercado cuenta con un area de 5.000 m2, por lo cual cuenta con una capacidad de 457
puestos de vendedores, 8 almacenes y 95 bodegas. Posee tres entradas a la zona donde se
preparan las comidas y también una entrada a la planta alta. Lamentablemente para finales de
la década de 1940 el mercado sufri6 un incendio haciendo que muchos de los trabajadores del

lugar migraran a otros espacios. (Ortiz, Peralta, & Moreira, 2004)



Etapa Il. Levantamiento del Patrimonio Cultural Inmaterial

Tabla 13 Levantamiento del Patrimonio Cultural Inmaterial
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AMBITO SUBAMBITO NOMBRE DEL PCI C::gll_;o UBICACION
El nicho de la inmaculada concepcion 1 Valparaiso y Chile
L Tradiciones y 162, LEYENDAS
exprespnes El llanto de un nifio 2 San Blas
gr.ales, incluso elf 1.1. FOLKLORE NARRATIVO Elcura sin cabeza 3 Call Lean
'd'oma como La gallina de los huevos de oro 4 San Blas
vehiculo ce! PCI Mama Tola 5 San Blas
1.6.4.CASOS El penal chiguito 6 [Valparaiso
El piedrazo 7 Valparaiso y Antofagasta
2.1 MUSICA VOCAL Pasillo el aguacate 8 San Blas
2 Artes cel Cuarenta 9 San Blas
Especticulo 22 FOLKLORESOCIAL  [273. JUEGOS onpo 10 | SanBes
canicas 11 San Blas
Rayuela 12 San Blas
Fiestas a Don Bosco 13 |SanBlas
3.1 FIESTAS Fiestas de Quito 14 [SanBls
3. Usos Avio viejo 15  |SanBlas
Sociales, Pelugueria la Elegancia 16 |DonBosco
Rituales y AC10S| 5 10103 TRADICIONALES LA Tapiceria 17 |DonBosco
Festivos —— -
Zapateria Salinas 18 |Fermin Cevallos
Gremio de sastres y modistas 19 |LosRios
3.3 PROCESIONES Procesion de Jes(s del Gran Poder 20 San Blas
Fritadas 21 |10de agosto y Caldas
Caldo de 31 22 |Fermin Cevallos
Seco de chivo 23 |Mercado Central
4.Conocimientos 4.1. GASTRONOMIA Dulces tradicionales 24 |DonBosco
y Usos Corvinas 25 |Mercado Central
relacionados con Bodeguita el queso de los hermanos Garcia 26 |Esmeraldas
la naturaleza y Cerveza artesanal 21 |Vicente Ledn
eluniverso | 4.2, MEDICINA TRADICIONAL Limpias ancestrales 28 |Oriente
Mercado Central 29 |SanBlas
4.3 ESPACIOS SIMBOLICOS Plaza Belmonte 30 |Antepara
Gallera 31 |Vicente Ledn

Elaborado por: Miriam Ledn

Para este paso se realizd la matriz de inventario del patrimonio cultural inmaterial levantados

previamente con el fin de cuantificar y clasificar a los recursos patrimoniales del barrio de

acuerdo al ambito y sub-ambito al que pertenezcan cada uno de ellos, en el cual se han

identificado 31 recursos patrimoniales, mismos que se ubicaron en la matriz de inventarios y

se evidenciaran en la siguiente clasificacion.




Tabla 14 Matriz del PCI segun el &mbito
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Recurso

Ambito

Total

El nicho de la inmaculada concepcion

El llanto de un nifio

El cura sin cabeza

La gallina de los huevos de oro

Mama Tola

El penal chiquito

El piedrazo

Tradiciones y
Expresiones Orales,
incluido el idioma como
vehiculo del PCI

Pasillo el aguacate

Cuarenta

Trompo

Canicas

Rayuela

Artes del Espectaculo

Fiestas a Don Bosco

Fiestas de Quito

Ario Viejo

Pelugueria la Elegancia

L.A.J. Tapiceria

Zapateria Salinas

Gremio de sastres y modistas

Procesion de Jesus del Gran Poder

Usos Sociales, Rituales
y Actos Festivos

Fritadas

Caldo de 31

Seco de chivo

Dulces tradicionales

Corvinas

Bodeguita el queso de los hermanos Garcia

Cerveza artesanal

Limpias ancestrales

Mercado central

Plaza Belmonte

Gallera

Conocimientos y Usos
relacionados con la
naturalezay el
Universo

11

Total

31

Elaborado por: Miriam Ledn
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Figura 14 Porcentaje del Patrimonio Cultural Inmaterial segtin el Ambito
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Elaborado por: Miriam Leon

Mediante el grafico se han analizado 31 manifestaciones culturales del barrio tradicional San
Blas de las cuales de acuerdo al &mbito se ha evidenciado con porcentaje mayor, un 35% en
el ambito de conocimientos y usos relacionados con la naturaleza y el universo, es decir ain
se conservan negocios familiares basados en la tradicion y costumbres, con un 26% estan los
usos sociales, rituales y actos festivos demostrando con esto que aln se conservan los oficios
y técnicas adquiridas de generaciones pasadas, con un 23% las tradiciones y expresiones
orales, incluido el idioma como vehiculo del PCI, podemos apreciar varias leyendas y casos
gue aun permanecen en la mete de sus moradores pese que aun se cuentan varias leyendas
con muchos afios de existencia por ultimo con un menor porcentaje del 16% artes del
espectaculo se demuestra que poco a poco han ido desapareciendo las manifestaciones de este
ambito sin embargo existen pocas como los juegos tradicionales que en la actualidad sus
moradores las siguen practicando y en honor a ello se evidencia los monumentos de los

juegos tradicionales en la plaza principal de San Blas junto a su iglesia.

La importancia de realizar el presente analisis es para conocer el estado de conservacion que
en la actualidad mantiene los recursos culturales inmateriales de la zona en la mente de la

comunidad.



Tabla 15 Matriz del PCI segun el Subambito

Recurso

Subambito

Total

El nicho de la inmaculada concepcion

El llanto de un nifo

El cura sin cabeza

La gallina de los huevos de oro

Mama Tola

El penal chiquito

El piedrazo

Folklore Narrativo

Pasillo el aguacate

MUsica VVocal

Cuarenta

Trompo

Canicas

Rayuela

Folklore Social

Fiestas a Don Bosco

Fiestas de Quito

Ao Viejo

Fiestas

Pelugueria la Elegancia

L.A.J. Tapiceria

Zapateria Salinas

Gremio de sastres y modistas

Oficios tradicionales

Procesiéon de Jesus del Gran Poder

Procesiones

Fritadas

Caldo de 31

Seco de chivo

Dulces tradicionales

Corvinas

Bodeguita el queso de los hermanos Garcia

Cerveza artesanal

Gastronomia

Limpias ancestrales

Medicina tradicional

Mercado central

Plaza Belmonte

Gallera

Espacios Simbdlicos

Total

31

Elaborado por: Miriam Leén

42
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Figura 15 Porcentaje del Patrimonio Cultural Inmaterial segun Subambito
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Elaborado por: Miriam Leén

De acuerdo a la matriz realizada del patrimonio cultural inmaterial en base al subambito y su
grafico de porcentajes se ha obtenido los siguientes resultados: entre las manifestaciones con
mayor porcentaje estan la Gastronomia y el Folklore narrativo es decir se mantienen en las
leyendas y técnicas para realizar platos tipicos de la zona, como segundo se encuentran los
espacios simbdlicos, el folklore social y los oficios tradiciones evidenciando que en esta zona
se festejan tradiciones, se conservan los conocimientos tradicionales en cuanto a los oficios
que practican, cabe recalcar que es uno de los barrios que cuenta con una gran cantidad de
artesanos, por ultimo y muy importante es la medicina tradicional que a pesar de que con el
tiempo ha disminuido no deja de ser la mas buscada por sus moradores en temas de salud.

Etapa I11 Servicios de apoyo

Tabla 16 Servicios de Apoyo

Servicio de Tipo de Nombre

apoyo establecimiento

Vista Hermosa

Friendly House

Hostel Community

Quito Apartamento
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Alojamiento

Secret Garden

Casa Viajeros

Green Apple

Hostal

Oasis Quito

Casa la Florida

Guayunga

Casa Carpedm

Guesthouse Nelson

Backpackers Guesthouse

San Blas House and Suites

Latin Brother House

Huasi Lodge - Bed & Breakfast

Blue House Old Town

Hotel

Gruta House

Kinde House

Old Town Quito Suites

Restaurantes

Restaurantes

Oye Negra Ecuatoriana

La Casa del Coronel

San Blas and Burritos

La Azotea

Luna Quitefia

Mirador Don Paco

Rincon Belmonte

La Terraza

Restaurante Blanquita

El Buen Pollo

Forestal Ecuatoriana

La Exquisita

Pixel Burguer

La Trinchera

Mr. Pincho Guytambo

La Bandeja Paisa
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Balcones Marlene
Los Caldos de 31

Los Dulces Tradicionales

Las Corvinas de Gloria

Bodeguita el Queso

Picanteria Margarita

Cocina Quitefia

Comida Costefia

Cocina Latinoamericana
El Café de Victoria
Café San Blas
Cafeteria Atavico Arte Café

El Café Tal

Wo Ai Ni- Café Arte

Cafe Perla Negra

Bar para amigos

Bar Perzam Bar

Sereno Moreno

Beer para Beber

Elaborado por: Miriam Ledn

Etapa IV: Estado actual de los atractivos

En sesta etapa se sefialé con una X el estado actual en que se encuentra el recurso patrimonial

del barrio San Blas, con la finalidad de que los recursos vigentes y de visibilidad local sean

parte de la ruta turistica ya que el que se encuentra en la memoria quiere decir que ya

desaparecio o ya no se practica.

Tabla 17 Estado actual de los atractivos
Estado actual del PCI
Recurso Vigente Memoria Visibilidad
local

El nicho de la inmaculada concepcion X



El llanto de un nifio

El cura sin cabeza

La gallina de los huevos de oro
Mama Tola

El penal chiquito

El piedrazo

Pasillo el aguacate

Cuarenta

Trompo

Canicas

Rayuela

Fiestas a Don Bosco

Fiestas de Quito

Afo Viejo

Peluqueria la Elegancia
L.A.J. Tapiceria

Zapateria Salinas

Gremio de sastres y modistas
Procesion de Jesus del Gran Poder
Fritadas

Caldo de 31

Seco de chivo

Dulces tradicionales

Corvinas

Bodeguita el queso de los hermanos

Garcia

Cerveza artesanal
Limpias ancestrales
Mercado central
Plaza Belmonte

Gallera

Elaborado por: Miriam Leén

X X X X X X

X X X X

X

X X X X X X X

46
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Etapa V: Analisis FODA

El principal propdsito de este analisis FODA es para conocer la situacion actual del
patrimonio cultural inmaterial del barrio tradicional San Blas, con ello potenciar las
fortalezas, aprovechar las oportunidades, contrarrestar las amenazas y corregir las
debilidades.

Tabla 18 Matriz FODA

( )
Fortalezas
+ Aun se conservan oficios tradicionales de Quito en el barrio
»Se mantiene los juegos tradicionales del Barrio
 Aun existen artesanos que viven y tiene su negocio en el barrio
*Reconocido como un barrio tradicional de la capital
*Vias en buen estado
J
(Oportunidades
+El barrio San Blas se encuentra ubicado en el centro
historico de Quito.
« El Centro Historico es una de las zonas prioritarias
para el desarrollo de la capital.
* Al ser parte del Centro Historcico, cuenta con varios
de los atractivos mas importantes de la ciudad
\_ L/
Debilidades
*Inseguridad
+Falta de capacitacion e informacidn sobre los beneficios del turismo
a la comunidad
+Falta de sefialetica turistica para ubicar los principales atractivos y
servicios que brinda el Barrio
«Contaminacion, a pesar de poseer contenedores para la basura la
localidad prefiere dejarla en la calle
)

s
Amenazas

* Migracion de los pobladores locales

*Consumo de alcohol y delincuencia en sus alrededores
+Aculturacaion

+Consumo masivo de la tecnologia

+Existecia de un solo UPC, para todo el barrio

(Siuacién economica negativa en el Pais

Elaborado por: Miriam Leén
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Fase 1V: Disefio del Producto
Para el Disefio del Producto turistico se parte con la identificacion de los componentes del
producto tales como el patrimonio cultural material, inmaterial, alojamiento y restaurantes

con el fin de determinar los componentes del producto final.

El producto turistico basado en el patrimonio cultural inmaterial es una nueva alternativa para
el desarrollo turistico de la zona, es asi que se implementaron dos opciones de rutas en las
cuales se conoceran las costumbres y tradiciones con las que cuenta uno de los barrios mas
antiguos de la capital, al igual que se podra interactuar con los juegos tradicionales y

enriquecer sus conocimientos gracias a sus interesantes leyendas.
5.1.Componentes del Producto

Tabla 19 Patrimonio cultural material e inmaterial

Patrimonio Cultural
Material Inmaterial

Recurso

El nicho de la inmaculada concepcion
El llanto de un nifio

El cura sin cabeza

La gallina de los huevos de oro
Mama Tola

El penal chiquito

El piedrazo

Pasillo el aguacate

Cuarenta

Trompo

Canicas

Rayuela

Fiestas a Don Bosco

Fiestas de Quito

Ao Viejo

Pelugueria la Elegancia

L.A.J. Tapiceria

Zapateria Salinas

Gremio de sastres y modistas
Procesion de Jesus del Gran Poder
Fritadas

Caldo de 31

Seco de chivo

Dulces tradicionales

Corvinas

Bodeguita el queso de los hermanos Garcia
Cerveza artesanal

Limpias ancestrales

Mercado central

Iglesia de San Blas

Plaza de San Blas

Plaza Belmonte

Gallera

XXX XXX XXX XXX XX XXX XX XXX XX XXX XX

XXX |X|X

Elaborado por: Miriam Ledn
En definitiva, se han obtenido 31 recursos materiales dentro de los cuales estan 26 que

conforman el patrimonio cultural inmaterial y 5 recursos materiales.
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Elaborado por: Miriam Ledn

Tabla 20 Planta hotelera

Ti
|po_ d"? Nombre
establecimiento

Vista Hermosa

Friendly house

Hostel Community

Quito apartamento

Secret Garden

Casa Viajeros

Green Apple
Oasis Quito
Casa la Florida
Guayunga
Casa Carpedm
Guesthouse Nelson
Backpackers

Hostal Guesthouse
San Blas House and
Suites
Latin Brother House
Huasi Lodge - Bed &
Breakfast
Blue House OIld Towwn
Gruta House

Hotel Kinde House

OIld Tovvn Quito Suites

Elaborado por: Miriam Ledn
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Figura 17 Planta Hotelera
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Elaborado por: Miriam Le6n
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El Barrio de San Blas cuenta con 21 establecimientos de alojamiento en todo su territorio

dentro de los cuales estan, es su mayoria hostales con 10 establecimientos, 7 Hosteles, y tan

solo 3 hoteles,

Tabla 21 Restaurantes

Tipo de

Establecimiento Nombre

Oye Negra Ecuatoriana

La Casa del coronel

San Blas and Burritos

La Azotea

Restaurantes | Luna Quitefia

Mirador Don Paco




Rincén Belmonte

La Terraza

Restaurante Blanquita

El Buen Pollo

Forestal Ecuatoriana

La Exquisita

Pixel Burguer

La Trinchera

Mr. Pincho Guytambo

La Bandeja Paisa

Balcones Marlene

Los Caldos de 31

Los Dulces Tradicionales

Las Corvinas de Gloria

Bodeguita el Queso

Picanteria Margarita

Cocina Quitefia

Comida Costefia

Cocina Latinoamericana

Cafeteria

El Café de Victoria

Café San Blas
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Atavico Arte Café

El Café Tal

Wo Ai Ni- Café Arte

Café Perla Negra

Bar

Bar para amigos

Perzam Bar

Sereno Moreno

Beer para Beber

Elaborado por: Miriam Ledn

Figura 18 Restaurantes
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Elaborado por: Miriam Ledn
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San Blas cuenta con una gran variedad de establecimientos de alimentacion dentro de su

territorio entre los cuales, 25 restaurantes, 6 cafeterias y 4 bares, con un total de 35 los mismo

que ofrecen variedad de comida, tipica, rapida, costefia, comida latina, entre otros.



5.1.1. Producto final

Figura 19 Producto final
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Elaborado por: Miriam Leén
Disefio de rutas

Figura 20 Ruta 1

Elaborado por: Miriam Ledn
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La primera ruta se recorrera las dos plazas mas conocidas del Barrio, en la cual se conocera
parte de su historia, se narrard una de las leyendas mas contadas por sus moradores, asi como
también se conocerd algunos de los artesanos que viven en el sector al igual que sus negocios
y las técnicas que aun utilizan para la elaboracién de sus productos, se interactuara con los

juegos tradicionales del sector, los mismos que ain son practicados por grandes y nifios.

Al finalizar la ruta se visitara la Gallera, un lugar muy acudido por los moradores y vecinos

desde hace mucho tiempo atras.

Tabla 22 Itinerario Ruta 1

Ruta 1l

Actividad Horario Infraestructura Equipamiento Recursos
involucrados

Inicio de Plazade  10:00 X Plaza de San
San Blas Blas
Breve resefiade la  10:10 X Plaza
Plaza Belmonte Belmonte
Leyenda “El llanto  10:20 X
de un nino” Memoria
Visita al local 10:30
“Sereno Moreno” X X Local “Sereno
local de cerveza Moreno”
artesanal
Visita 'y 10:50
degustacion en X X Local
“Bodeguita el Bodeguita el
queso" Queso
Visita al negocio 11:10 Zapateria
“Zapateria X X Salinas
Salinas”
Breve explicacion  11:30 Calles Don
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del juego X Bosco
tradicional rayuela
y concurso del

juego el trompo

Breve explicacion  12:00 “la Gallera”
de la “Gallera” y X
finalizacion de la
ruta
Elaborado por: Miriam Leon
Ruta 2

Figura 21 Ruta 2

Elaborado por: Miriam Ledn
La segunda ruta una de las caracteristicas principales es conocer las ceremonias y medicina
tradicional que en este lugar se practicaba y aln se conserva por sus descendientes, conocer
sus leyendas al igual que se practicara “las canicas “uno de los juegos mas conocidos y

practicado por la zona.
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Dentro del recorrido se visitaran negocios con muchos afios de vida, conoceremos las
técnicas de sus abuelos, y uno de los primeros mercados de la ciudad de Quito, el cual ofrece

variedad de tradiciones de costumbres por parte de los duefios de los puestos.

Tabla 23 Itinerario Ruta 2

Ruta 2
Actividad Horario Infraestructura Equipamiento Recursos
involucrados
Inicio de Plazade  10:00 Plaza de San
San Blas X Blas
Caso “El Penal 10:10 Memoria
Chiquito” X X
Visita al local
“Ayahuasca Local
Ancestral 10:20 X X “Ayahuasca
Ceremony” Ancestral
Ceremony”
Visitay
degustacion en 10:30 X X Local
“Bodeguita el “Bodeguita el
queso” queso”
Breve explicacién Calle Don
del juego Bosco
tradicional rayuela 10:50 X
y con curso del
juego tradicional
“canicas”
Visita y Local dulces
degustacion de 11:10 X X tradicionales

dulces

tradicionales de la
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zona
Visita al local “Peluqueria
“Peluqueria 11:30 X X Elegancia”
Elegancia”

Breve resefia de la “la Gallera”
historia de la 12.:00 X X

Gallera

Visita al Mercado Mercado
Central y 12:20 X X Central

finalizacion de la
ruta

Elaborado por: Miriam Leo6n

Fase V: Distribucion del Producto

Posicion del Producto

Este producto turistico sera parte de la oferta turistica del barrio tradicional San Blas, misma
que en los Gltimos afios se ha caracterizado por su gran oferta en el sector hotelero, sin
embargo, desean tener nuevas opciones para sus turistas, es por eso que se ha visto la
necesidad de incrementar las rutas turisticas basadas en el patrimonio cultural inmaterial del

barrio.

Canales de Distribucién

En la actualidad existen varios métodos para comunicar al mercado la existencia de un nuevo
producto o servicio, para la presente investigacion de aplico la estrategia de marketing de

promocion y ventas.

Es decir, se promocionara los servicios a través de redes sociales, es por eso que se ha creado
una pagina de Facebook y una cuenta de Instagram, que en actualmente son las mas utilizadas
dentro del mundo virtual, en donde por medio de estas paginas se les informara a los posibles

clientes las rutas, los recorridos y formas de reservar.
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CONCLUSIONES

El barrio tradicional San Blas ain mantiene vivo parte de su patrimonio cultural
inmaterial, sin embargo, debido a la implementacion de nuevos y modernos negocios
comerciales en la zona, dicho patrimonio esté en peligro de desaparecer.

Durante el desarrollo de la metodologia se pudo concluir que el patrimonio cultural
inmaterial va de la mano con recursos materiales, asi como también de la comunidad
de la zona es por eso que es necesaria la intervencion de la localidad, de empresas
publicas y privadas, con la finalidad de crear nuevos vinculos que permitan un 6ptimo
desarrollo de nuevos productos turistico.

San Blas al estar ubicado en el centro histérico de la capital, cuenta con una
infraestructura patrimonial inigualable gracias a sus edificaciones, es por eso que se
considera como un lugar idoneo para la creacion de nuevas rutas turisticas que
permitan conocer el patrimonio cultural inmaterial de dicho barrio.

Se evidencia mediante la presente investigacion que la manifestacién cultural que aun
se practica en el barrio San Blas, en su mayoria son los oficios tradicionales, es decir
existen negocios familiares basados en las costumbres y tradiciones adquiridos de
generacion en generacion, seguido por la gastronomia, un lugar donde se oferta gran
variedad de comida tipica de la ciudad de Quito.

Finalmente, de acuerdo a la investigacion realizada si es posible desarrollar una ruta

turistica basada en el patrimonio cultural inmaterial en el barrio San Blas.
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RECOMENDACIONES

Se recomienda capacitar a los actores locales que son parte de las manifestaciones
culturales con el propdsito de que sean parte esencial dentro de los proyectos
culturales desarrollados en la zona.

Es importante que las empresas encargadas, incorporen al patrimonio cultural
inmaterial de los barrios del Centro Historico de Quito dentro de sus proyectos de
desarrollo turistico.

Realizar ferias educativas, sociales, etc., aprovechando las manifestaciones culturales
que posee el barrio tradicional San Blas con el fin de salvaguardar y dar a conocer la
importancia del mismo.

Es importante que la comunidad se empodere de sus raices es por ello que se
recomienda que las empresas publicas encargadas de la gestion de la cultura y el
patrimonio establezca nuevas normas, politicas a favor de la salvaguardia del
patrimonio cultural inmaterial con el fin de conservar la identidad y pertenencia de los
pobladores de los barrios, manteniendo asi viva sus manifestaciones y puedan ser

transmitidas a nuevas generaciones.
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ANEXOS

Anexo 1.- FICHA PARA INVENTARIO DE PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL
PARA USO TURISTICO

FICHA PARA INVENTARIO DE PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL PARA
USO TURISTICO

1. DATOS GENERALES

Nombre del PCI

Cadigo
Fecha
2. Ubicacion
Georreferencia
Provincia Parroquia
Canton Barrio

Ciudad calles

3. Categorizacion

Ambito

1. Tradiciones y Expresiones Orales, Incluido el idioma como vehiculo del PCI

2. Artes del Espectaculo

3. Usos Sociales, Rituales y Actos Festivos

4. Conocimientos y Usos relacionados con la naturaleza y el universo

5. Técnicas artesanales y tradicionales

Subambito Folklore Narrativo

4. Descripcion

4.1. Desarrollo (Proceso, caracteristicas del PCI)

4.2. Descripcion del entorno




67

4.3. Valoracion

Importancia para la comunidad

Sensibilizacion al cambio

Alta

Media

Baja

5. Organizaciones/Personas relacionadas con la

actividad 6. Origen del recurso inmaterial

Nombre Colectiva
Relacion Tradicional
(Directa/Indirecta) Andnima

Espontanea
Relacion con la
actividad Popular

7. Anexos
Videos
Fotos
Audio
Textos
7.1. Bibliografia
Textos fotografias | Videos Audio/ Grabaciones

8. Observaciones

9. Datos de Control

Registrado por:

Fecha de registro

Aprobado por:

Fecha de aprobacion
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Anexo 2.- Pagina Instagram

sanblast202 ~ —

4 1 3
Public... Seguid... Seguid...

&

Barrio Tradicional
@ <% San Blas, barrio tradicional

ubicado en el centro histérico de Quito.
2l A
Poseedor de un gran patrimonial

cultural.
Tradicion y Cultura. @ &9

Editar perfil




Anexo 3.- Pagina de Facebook

San Blas Memoria y Tradicién

Inicio Evertos  Opiniones Videos Ver mas e b Me gusta Q
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A 2 personas lefs) gusta esto, incluidols) 2 . . .
i de tus amiqos . S lad Fotofvidea ©Q Regstrar visita ;‘ Etiquetar 2 amigas
o
£ 2 personas siguen esto San Blas Memoria y Tradician
1=h @

o Enviar mersgye
b=

Sericio loca

Fotos Ver toda

Liega a mas personas con esta publicacion X
- Creacion de & paginx: 19 de mayo de Prormocana tu pobiiicacon para flegar o 929 pessonas
2020 al dapar 108
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Anexo 4.- FICHA DE INVENTARIO TURISTICO LEYENDA EL NICHO DE LA
INMACULADA CONCEPCION

FICHA PARA INVENTARIO DE PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL PARA
USO TURISTICO

1. DATOS GENERALES

Nombre del PCI El Nicho de la Inmaculada Concepcién
Cddigo 1
Fecha 20 de marzo del 2020
2. Ubicacion

Georreferencia Latitud: 0.223437° S / Longitud: 78.504286° W
Provincia Pichincha | Parroquia La Tola
Cantén Quito | Barrio San Blas
Ciudad Quito |calles Valparaiso y Chile

3. Categorizacion
Ambito
1. Tradiciones y Expresiones Orales, Incluido el idioma como vehiculo del PCI X

2. Artes del Espectaculo

3. Usos Sociales, Rituales y Actos Festivos

4. Conocimientos y Usos relacionados con la naturaleza y el universo

5. Técnicas artesanales y tradicionales

Subambito Folklore Narrativo

4. Descripcion

4.1. Desarrollo (Proceso, caracteristicas del PCI)

Segun el Libro (La Tola Gestores Culturales, 2017) detalla la leyenda por parte de la sefiora
Carmen Maldonado comenta que en el muro de las calles Valparaiso y Chile, se encontraba el
busto de la Virgen Maria. Cuentan que una pareja de enamorados se juré amor eterno, pero
lastimosamente el muchacho traiciono a la joven y ella enfermd de pena y murié. Antes de su
deceso, ella pidié a sus padres que entierren su corazdn en un hueco que existia en el muro de
la calle Valparaiso. Cuando el novio se enteré que su amada estaba muerta, se suicido. Luego
de este suceso, las personas que se embriagaban y pasaban por ahi en las noches, decian que
la bella muchacha salia de ese hueco con un vestido blanco y les hacia sefias para atraerlos.
Los muchachos, maravillados, la seguian. Pero luego de un instante, ella desaparecia en el

aire. Desesperados y angustiados, los muchachos corrian para comentar lo sucedido a sus
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amigos y vecinos, jurando no volver a tomar nunca mas. Afios mas tarde, los moradores del

sector decidieron colocar un altar en honor a la Virgen de la Dolorosa y al recuerdo ingrato de

la joven novia traicionada.

4.2. Descripcion del entorno

N/A

4.3. Valoracion

Importancia para la comunidad

Es muy importante ya que esta leyenda nacio en este barrio y forma de la comunidad desde

hace muchos afos atras

Sensibilizacion al cambio

Alta, debido a que no se tiene claro su origen, y su

narracion va cambiando segun la persona que lo cuente

Alta X

Media

Baja

5. Organizaciones/Personas relacionadas con la

actividad 6. Origen del recurso inmaterial

Nombre Carmen Maldonado Colectiva
Relacion Tradicional
(Directa/Indirecta) Indirecta Andnima X

Moradora del Barrio, sin Espontanea
Relacion con la embargo, ella no dio el origen
actividad a esta leyenda Popular

7. Anexos

Videos
Fotos
Audio
Textos X
7.1. Bibliografia

Textos

fotografias | Videos

Audio/ Grabaciones

Fuente: (La Tola Gestores
Culturales, 2017)
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8. Observaciones

8.1. Leyenda tradicional del barrio San Blas

9. Datos de Control

Registrado por: Miriam Leon Fecha de registro 03/03/2020

Aprobado por: Ing. Luis Ludena Fecha de aprobacion 19/06/2020

Anexo 5.- FICHA DE INVENTARIO TURISTICO LEYENDA LLANTO DE UN NINO

FICHA PARA INVENTARIO DE PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL PARA
USO TURISTICO

1. DATOS GENERALES

Nombre del PCI Llanto de un Nifio
Cddigo 2
Fecha 20 de marzo del 2020

2. Ubicacion
Georreferencia Latitud: 0.223437° S / Longitud: 78.504286° W
Provincia Pichincha | Parroquia La Tola
Cantoén Quito Barrio San Blas
Ciudad Quito calles Calles de San Blas

3. Categorizacion

Ambito

1. Tradiciones y Expresiones Orales, Incluido el idioma como vehiculo del PCI X

2. Artes del Espectaculo

3. Usos Sociales, Rituales y Actos Festivos

4. Conocimientos y Usos relacionados con la naturaleza y el universo

5. Técnicas artesanales y tradicionales

Subambito Folklore Narrativo

4. Descripcion

4.1. Desarrollo (Proceso, caracteristicas del PCI)
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Magdalena Delgado mediante el libro (La Tola Gestores Culturales, 2017) cuenta que por el
mes de octubre, mientras pasaba una pareja de enamorados cerca de la casa de hacienda,
jurandose amor eterno y haciendo planes de cuantos hijos hombres y mujeres iban a tener,
comenzaron con una discusion. Sin darse cuenta comenz6 a caer la noche, ninguno de los dos
Ilegaba a un acuerdo de pronto escucharon el llanto de un nifio, que les aterrorizo porque el
gemido no era normal. Ellos decian que sonaba como un guilli, con mucho miedo se fueron
acercando poco a poco, querian averiguar de donde salia ese llanto y sonido infernal, pero su
curiosidad fue superior y se acercaron aun mas, de pronto vieron un bulto con forma de un
nifio envuelto, reposando en la hierba y entre las ramas. Era un infante que lloraba y al querer
tomarlo desaparecio, salieron asustados, corriendo y gritando muerto de miedo. Luego de un
momento sobre el tema y decidieron no volver a discutir y esperar los hijos que Dios les

mande.

4.2. Descripcion del entorno

N/A

4.3. Valoracion

Importancia para la comunidad

Es importante ya que es una leyenda muy conocida del barrio

Sensibilizacion al cambio

Alta X
Alta, ya que se desconoce su origen y a la larga puede | Media
tener cambios en cuanto a su narracion
Baja
5. Organizaciones/Personas relacionadas con la
actividad 6. Origen del recurso inmaterial
Nombre Magdalena Delgado Colectiva
Relacion Tradicional
(Directa/Indirecta) Indirecta Anonima X
Relacion con la Moradora del Barrio Espontanea
actividad Popular
7. Anexos
Videos
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Fotos

Audio

Textos X

7.1. Bibliografia

Textos fotografias Videos Audio/ Grabaciones

Fuente: (La Tola
Gestores Culturales,
2017)

8. Observaciones

8.1. Leyenda tradicional del barrio San Blas

9. Datos de Control

Registrado por: Miriam Leon Fecha de registro 03/03/2020

Aprobado por: Ing. Luis Ludefa Fecha de aprobacion 19/06/2020

Anexo 6.- FICHA DE INVENTARIO TURISTICO LEYENDA EL CURA SIN CABEZA

FICHA PARA INVENTARIO DE PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL PARA
USO TURISTICO

1. DATOS GENERALES

Nombre del PCI El cura sin cabeza
Cddigo 3
Fecha 20 de marzo del 2020

2. Ubicacion
Georreferencia Latitud: 0.223437° S / Longitud: 78.504286° W
Provincia Pichincha |Parroquia La Tola
Canton Quito Barrio San Blas
Ciudad Quito calles Leon

3. Categorizacion

Ambito

1. Tradiciones y Expresiones Orales, Incluido el idioma como vehiculo del PCI X

2. Artes del Espectaculo

3. Usos Sociales, Rituales y Actos Festivos

4. Conocimientos y Usos relacionados con la naturaleza y el universo




75

5. Técnicas artesanales y tradicionales

Subambito Folklore Narrativo

4. Descripcion

4.1. Desarrollo (Proceso, caracteristicas del PCI)

Segun Silvana Ramos por medio del libro (La Tola Gestores Culturales, 2017) comenta que:
Los moradores del barrio tenian la costumbre de esperar el pan calientito de las mafianas de
la panaderia del sector en una casa conocida como “‘sicte infiernos” en la cual frecuentemente
por las noches se reunian grupos de jovenes a beber aguardiente, tenian sus discrepancias ya
sea por juego, por enamoradas o0 por la musica por lo que tenian broncas sus integrantes de
los diferentes grupos, se dice que cuando se empezaba las peleas aparecia un cura sin cabeza
cuyo hombre lo describian como una persona muy alta que vestia una sotana negra con una
capucha con la cual ocultaba su rostro, hacia movimientos ligeros tratando de atrapar a las
personas los mismo que al darse cuenta corrian muy aterrorizados y llenos de miedo de
dispersaban y corrian a sus casas.

El Cura Sin Cabeza, logrando asustarlos, volvia a desaparecer del lugar.

Los jovenes después que desaparecia este personaje regresaban sin miedo y volvian a
reagruparse y se estrechaban las manos en sefial de paz y seguian siendo amigos,

Esto ocurria siempre que habia peleas entre los grupos.

Se dice que los jovenes ni la policia llegaron a identificar quien era el cura sin cabeza

4.2. Descripcién del entorno

N/A

4.3. Valoracion

Importancia para la comunidad

Muy importante ya que se esta leyenda trata de la comunidad del barrio y relata los momentos
que vivian los jovenes de ese entonces, no se llegd a comprobar si era en efecto el cura sin

cabeza, sin embargo, es parte de las leyendas del barrio

Sensibilizacion al cambio

Debido a que esta leyenda es muy conocida en el barrio, sise la | Alta

sigue relatando como hasta ahora es muy posible que se mantenga | Media X

COMO en su inicio Baja
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5. Organizaciones/Personas relacionadas con la actividad 6. Origen del recurso
inmaterial
Nombre Silvana Ramos Colectiva
Relacion Tradicional
(Directa/Indirecta) Indirecta Andnima X
Relacién con la Moradora del barrio y colaboradora del | Espontanea
actividad texto tradiciones y expresiones de la Tola | popular
7. Anexos
Videos
Fotos
Audio
Textos X
7.1. Bibliografia
Audio/
Textos fotografias Videos Grabaciones
Fuente: (La Tola Gestores Culturales,
2017)
8. Observaciones
8.1. Leyenda tradicional del barrio San Blas
9. Datos de Control

Registrado por: Miriam Leon Fecha de registro 03/03/2020
Aprobado por: Ing. Luis Ludefa Fecha de aprobacion | 19/06/2020

Anexo 7.- FICHA DE INVENTARIO TURISTICO LEYENDA LA GALLINA DE LOS
HUEVOS DE ORO

FICHA PARA INVENTARIO DE PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL PARA
USO TURISTICO

1. DATOS GENERALES

Nombre del PCI La gallina de los huevos de oro

Cddigo 4

Fecha 20 de marzo del 2020
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2. Ubicacion

Georreferencia Latitud: 0.223437° S / Longitud: 78.504286° W
Provincia Pichincha | Parroquia La Tola
Canton Quito | Barrio San Blas
Ciudad Quito | calles Chile

3. Categorizacion
Ambito
1. Tradiciones y Expresiones Orales, Incluido el idioma como vehiculo del PCI X

2. Artes del Espectaculo

3. Usos Sociales, Rituales y Actos Festivos

4. Conocimientos y Usos relacionados con la naturaleza y el universo

5. Técnicas artesanales y tradicionales

Subambito Folklore Narrativo

4. Descripcion

4.1. Desarrollo (Proceso, caracteristicas del PCI)

Magdalena Delgado por medio del libro (La Tola Gestores Culturales, 2017)describe la
leyenda:

Se dice que en sector de la Marin existia una vertiente de agua donde las mujeres acudian a
lavar la ropa la ropa y los nifios acudian a jugar o bafarse, se decia entre las personas que
acudian al lugar que en este sitio donde existia un pogyo junto a la vertiente, existia una
gallina que ponia huevos de oro, y comentaban que las personas que se atrevian a seguirla
cruzando el pequefio tinel podian ver los huevos de oro.

Mencionan que para asustar a las personas codiciosas que deseaban tener la gallina de los
huevos de oro, tenian que esperar los momentos demoniacos ya que se creia que la gallina
aparecia en las noches junto con la caja ronca y los demonios,

Cuenta la leyenda que quienes ambicionaron e intentaron seguir a la gallina para apoderarse

de los huevos de oro jno vivieron para contarlo!

4.2. Descripcién del entorno

N/A

4.3. Valoracion

Importancia para la comunidad

Es importante ya que forma parte de los recuerdos de los moradores del barrio
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Sensibilizacion al cambio

Alta pues no se sabe el origen ni la persona que relato la | Alta X
historia, simplemente de la conoce de generacion en Media
generacion Baja
5. Organizaciones/Personas relacionadas con la 6. Origen del recurso
actividad inmaterial
Nombre Magdalena Delgado Colectiva
Relacion Tradicional
(Directa/Indirecta) Indirecta Andnima X
Moradora del barrio y colaboradora | Espontanea
Relacion con la del texto tradiciones y expresiones de
actividad la Tola Popular
7. Anexos
Videos
Fotos
Audio
Textos X

7.1. Bibliografia

Textos fotografias | Videos Audio/ Grabaciones

Fuente: (La Tola Gestores
Culturales, 2017)

8. Observaciones

8.1. Leyenda tradicional del barrio San Blas

9. Datos de Control

Registrado por: Miriam Leon Fecha de registro 03/03/2020

Aprobado por: Ing. Luis Ludefa Fecha de aprobacion 19/06/2020

Anexo 8.- FICHA DE INVENTARIO TURISTICO LEYENDA MAMA TOLA

FICHA PARA INVENTARIO DE PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL PARA
USO TURISTICO

1. DATOS GENERALES

Nombre del PCI Mama Tola
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Cadigo 5
Fecha 20 de marzo del 2020

2. Ubicacion
Georreferencia Latitud: 0.223437° S / Longitud: 78.504286° W
Provincia Pichincha | Parroquia La Tola
Cantén Quito | Barrio San Blas
Ciudad Quito |calles Don Bosco

3. Categorizacion

Ambito

1. Tradiciones y Expresiones Orales, Incluido el idioma como vehiculo del PCI X

2. Artes del Espectaculo

3. Usos Sociales, Rituales y Actos Festivos

4. Conocimientos y Usos relacionados con la naturaleza y el universo

5. Técnicas artesanales y tradicionales

Subambito Folklore Narrativo

4. Descripcion

4.1. Desarrollo (Proceso, caracteristicas del PCI)

(La Tola Gestores Culturales, 2017), Silvana Ramos describe que, hace algunos afios atras, en
el sector existio un personaje al que los nifios llamaban la “Mama Tola”.

Lo describen como una mujer de contextura gruesa y pequefia que siempre utilizaba una
pollera plisada azul y larga, saco de color fucsia y usaba los conocidos zapatos siete vidas,
unos zapatos que eran de plastico con varios huecos que dejaban ver los pies, se peinaba con
dos trenzas que las amarraba hacia atras

Cuenta la leyenda que los familiares de su esposo le arrebataron a su hija pequefia, razon por
la cual perdié la razon desde ese entonces empez6 a vagar por las calles del sector en algunas
ocasiones se le encontraba pelando legumbres en salones del barrio, siempre llevaba en su
espalda una mufieca rubia a la cual le envolvia con una chalina oscura, se decia que tal vez era
en memoria de su hija, siempre llevaba una canasta en su mano izquierda y en la derecha un
baston de madera.

Los nifios del sector solian molestarle y gritarle “Mama Tola”, por lo cual enojaba mucho y

les corria para darles con su baston.

4.2. Descripcion del entorno
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N/A

4.3. Valoracion

Importancia para la comunidad

Muy importante ya que relata hechos que pasaron en el barrio

Sensibilizacion al cambio

Media, ya que es una narracion muy conocida y presente
entre los moradores del barrio, pese a esto se puede

generar un cambio muy posiblemente con el pasar del

tiempo

Alta

Media

Baja

5. Organizaciones/Personas relacionadas con la

actividad 6. Origen del recurso inmaterial
Nombre Silvana Ramos Colectiva
Relacion Tradicional
(Directa/Indirecta) Indirecta Andnima X
Relacion con la Moradora del barrio y Espontanea
actividad colaboradora del texto tradiciones
y expresiones de la Tola Popular
7. Anexos
Videos
Fotos
Audio
Textos X
7.1. Bibliografia

Textos

fotografias

Videos

Audio/ Grabaciones

Fuente: (La Tola Gestores
Culturales, 2017)

8. Observaciones

8.1. Leyenda tradicional del barrio San Blas.

9. Datos de Control

Registrado por:

Miriam Ledn

Fecha de registro

03/03/2020

Aprobado por:

Ing. Luis Ludefia

Fecha de aprobacion

19/06/2020
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Anexo 9.- FICHA DE INVENTARIO TURISTICO CASO 1

FICHA PARA INVENTARIO DE PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL PARA
USO TURISTICO

1. DATOS GENERALES

Nombre del PCI El Penal Chiquito
Cddigo 6
Fecha 20 de marzo del 2020
2. Ubicacion

Georreferencia Latitud: 0.219121° S/ Longitud: 78.504219° W
Provincia Pichincha | Parroquia La Tola
Cantoén Quito |Barrio San Blas
Ciudad Quito | calles Los Rios y Antepara

3. Categorizacion
Ambito
1. Tradiciones y Expresiones Orales, Incluido el idioma como vehiculo del PCI X

2. Artes del Espectaculo

3. Usos Sociales, Rituales y Actos Festivos

4. Conocimientos y Usos relacionados con la naturaleza y el universo

5. Técnicas artesanales y tradicionales

Subambito Folklore Narrativo

4. Descripcion

4.1. Desarrollo (Proceso, caracteristicas del PCI)

Segun Narra Dofia Maria, moradora del barrio San Blas duefia actual de la casa que antes se
conocia como el penal chiquito, nos menciona que se la conocia asi porque cuentan que ahi
era un lugar donde vivian ladrones y policias, una casa de dos pisos con cuartos muy
pequefios que hasta la actualidad se mantiene asi, es por ello que se le conocia con ese

nombre, porque habitaban ladrones y policias

4.2. Descripcion del entorno

Se Encuentra ubicado en la calle los Rios y Antepara

4.3. Valoracion

Importancia para la comunidad

Muy importante ya que en su mayoria los moradores lo conocen aun con ese nombre y
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recuerdan porque fue nombrado asi.

Sensibilizacion al cambio

Debido a que actualmente ha cambiado de duefios, la actual | Alta X
propietaria desea modificar su infraestructura, perdiendo | Media
asi su historia Baja
5. Organizaciones/Personas relacionadas con la 6. Origen del recurso
actividad inmaterial
Nombre Dofia Maria Colectiva
Relacion Tradicional X
(Directa/Indirecta) Directa Andnima
Relacion con la Moradora y propietaria de la casa | Espontanea
actividad conocida, como el "Penal Chiquito™ | Popular
7. Anexos
Videos
Fotos
Audio X
Textos

7.1. Bibliografia

Textos

fotografias | Videos

Audio/ Grabaciones

Entrevista directa con la duefia

del penal Chiquito

8. Observaciones

8.1. Caso relatado por vecinos del barrio tradicional San Blas.

9. Datos de Control

Registrado por:

Miriam Leon Fecha de registro

03/03/2020

Aprobado por:

Ing. Luis Ludefa Fecha de aprobacion

19/06/2020




83

Anexo 10.- FICHA DE INVENTARIO TURISTICO CASO 2

FICHA PARA INVENTARIO DE PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL PARA
USO TURISTICO

1. DATOS GENERALES

Nombre del PCI El Piedrazo
Cddigo 7
Fecha 20 de marzo del 2020
2. Ubicacion
Georreferencia Latitud: 0.224632° S / Longitud: 78.504522° W
Provincia Pichincha | Parroquia La Tola
Cantoén Quito |Barrio San Blas
Ciudad Quito | calles Valparaiso y Antofagasta

3. Categorizacion

Ambito

1. Tradiciones y Expresiones Orales, Incluido el idioma como vehiculo del PCI X

2. Artes del Espectaculo

3. Usos Sociales, Rituales y Actos Festivos

4. Conocimientos y Usos relacionados con la naturaleza y el universo

5. Técnicas artesanales y tradicionales

Subambito Folklore Narrativo

4. Descripcion

4.1. Desarrollo (Proceso, caracteristicas del PCI)

Se trata de un restaurante Ilamado el Piedrazo que existia hace mucho tiempo, ese nombre se
dice que es porque, los jovenes de barrios vecinos llegaban a las calles Valparaiso y
Antofagasta a enamorar a las chicas del barrio en ese momento salian los jévenes moradores
del barrio a defenderlas a ella y a su barrio, salian a pelear a "golpe limpio™ pero como en ese
entonces los jovenes eran de mucha fuerza, un golpe de ellos era como dar un piedrazo, es por
ello que las vecinas del barrio advertian a los otros jovenes que iban a circular por las
conocida calles, que no se vayan por ahi ya que el golpe que daban esos jovenes era como

recibir un piedrazo, por lo fuerte que era, comenta el morador del barrio Fausto Salinas

4.2. Descripcién del entorno

Esta ubicado en las calles Valparaiso y Antofagasta

4.3. Valoracion
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Importancia para la comunidad

Importante cuenta las travesias de los jovenes de ese tiempo y queda en la memoria de los

moradores del barrio

Sensibilizacion al cambio

Alta, ya que no se sabe quiénes era los protagonistas de | Alta X
esta historia, simplemente es una narracion, que la Media
comentan como un recuerdo Baja
5. Organizaciones/Personas relacionadas con la 6. Origen del recurso
actividad inmaterial
Nombre Fausto Salinas Colectiva
Relacion Tradicional
(Directa/Indirecta) indirecta Andnima X
Espontanea
Relacion con la actividad | Morador y artesano del barrio | Popular
7. Anexos
Videos
Fotos
Audio X
Textos
7.1. Bibliografia
Textos fotografias | Videos Audio/ Grabaciones

Entrevista directa con Don

Fausto, morador y artesano del

barrio
8. Observaciones
8.1. Caso relatado por los vecinos del barrio tradicional San Blas
9. Datos de Control
Registrado por: Miriam Leon Fecha de registro 03/03/2020
Aprobado por: Ing. Luis Ludefia Fecha de aprobacion 19/06/2020
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Anexo 11.- FICHA DE INVENTARIO TURISTICO CASO 3

FICHA PARA INVENTARIO DE PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL PARA
USO TURISTICO

1. DATOS GENERALES

Nombre del PCI Pasillo "EIl Aguacate™
Cddigo 8
Fecha 20 de marzo del 2020

2. Ubicacion
Georreferencia Latitud: 0.223437° S/ Longitud: 78.504286° W
Provincia Pichincha |Parroquia La Tola
Cantoén Quito Barrio San Blas
Ciudad Quito calles Ledn y Esmeraldas

3. Categorizacion

Ambito

1. Tradiciones y Expresiones Orales, Incluido el idioma como vehiculo del PCI

2. Artes del Espectaculo X

3. Usos Sociales, Rituales y Actos Festivos

4. Conocimientos y Usos relacionados con la naturaleza y el universo

5. Técnicas artesanales y tradicionales

Subambito Mousica Vocal

4. Descripcion

4.1. Desarrollo (Proceso, caracteristicas del PCI)

Fausto Salinas morador del barrio nos comenta que el pasillo el aguacate nace en la esquina

de las calles Ledn y Esmeraldas de este barrio

4.2. Descripcion del entorno

N/A

4.3. Valoracion

Importancia para la comunidad

Muy importante ya que, al ser una cancion muy conocida a nivel nacional, se desconocia el

origen de la letra, y esta es parte del barrio

Sensibilizacion al cambio

Alta, ya que al ser una letra que lo interpretan varios artistas | Alta X
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tiende a que se desconozca el verdadero origen, de donde

Media

nace la cancion

Baja

5. Organizaciones/Personas relacionadas con la actividad

6. Origen del recurso

inmaterial
Nombre Fausto Salinas Colectiva
Tradicional

Relacion (Directa/Indirecta) Indirecta Andnima X

Morador y artesano del | Espontanea
Relacion con la actividad barrio Popular

7. Anexos
Videos
Fotos
Audio X
Textos
7.1. Bibliografia
Textos fotografias Videos Audio/ Grabaciones

Entrevista directa a un

morador y artesano del

lugar
8. Observaciones
8.1.- Es la letra de una cancion conocida nacionalmente.
8.2. Es parte de la cultura ecuatoriana
9. Datos de Control
Registrado por: Miriam Leon Fecha de registro 03/03/2020
Aprobado por: Ing. Luis Ludefia | Fecha de aprobacion 19/06/2020

Anexo 12.- FICHA DE INVENTARIO TURISTICO CUARENTA

FICHA PARA INVENTARIO DE PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL PARA

USO TURISTICO

1. DATOS GENERALES

Nombre del PCI

Cuarenta
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Cadigo 9
Fecha 20 de marzo del 2020

2. Ubicacion
Georreferencia Latitud: 0.223437° S / Longitud: 78.504286° W
Provincia Pichincha | Parroquia La Tola
Cantén Quito |Barrio San Blas
Ciudad Quito |calles

3. Categorizacion

Ambito

1. Tradiciones y Expresiones Orales, Incluido el idioma como vehiculo del PCI

2. Artes del Espectaculo X

3. Usos Sociales, Rituales y Actos Festivos

4. Conocimientos y Usos relacionados con la naturaleza y el universo

5. Técnicas artesanales y tradicionales

Subambito Folklore Social

4. Descripcion

4.1. Desarrollo (Proceso, caracteristicas del PCI)

(El Uninverso, 2014):

El juego consta de 40 cartas, se lo realiza en parejas y es indispensable un juez, el cual
organiza los turnos y entrega las cartas,

Segun va avanzando el juego se va acumulando puntos con limpias, caidas o carton, la pareja
que sea la primera en juntar 40 puntos es la pareja ganadora.

En la capital este juego es muy practicado por lo general en sus fiestas, este juego se
caracteriza porque los participantes pronuncias los dichos populares de los quitefios como son:
“dos por shunsho”, cuatrero has de ser, entre otras

Este es un juego se compone de cuarenta cartas: del Asal 7 y de laJ a la K. El resto son los

Ilamados perros o puntos.

4.2. Descripcién del entorno

N/A

4.3. Valoracion

Importancia para la comunidad

Es muy importante para la comunidad ya que es parte de la tradicién quitefia donde se expresa
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su cultura, esta tradicion es esencial principalmente en las fiestas de Quito

Sensibilizacion al cambio

Alta
Baja, ya que en la actualidad se juega de manera tradicional, es parte de | Media
la comunidad quitefia Baja X
6. Origen del
5. Organizaciones/Personas relacionadas con la actividad recurso
inmaterial
Nombre Alfredo Cérdenas Colectiva
Relacion Tradicional
(Directa/Indirecta) Directa Anbnima X
Relacion con la Esponténea
actividad Juega Cuarenta hasta la actualidad Popular
7. Anexos
Videos
Fotos X
Audio
Textos X
7.1. Bibliografia
Audio/
Textos fotografias Videos| Grabaciones

Fuente: (El Uninverso,
2014)

i =

Fuente: (El Uninverso, 2014)

8. Observaciones

8.1. Es un juego que se ha venido practicando en todo el Ecuador

8.2. Forma parte de la tradicion quitefia

9. Datos de Control
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Registrado por:

Miriam Leon

Fecha de registro

03/03/2020

Aprobado por:

Ing. Luis Ludefia

Fecha de aprobacion

19/06/2020

Anexo 13.- FICHA DE INVENTARIO TURISTICO TROMPOS

USO TURISTICO

FICHA PARA INVENTARIO DE PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL PARA

1. DATOS GENERALES

Nombre del PCI Trompos
Cddigo 10
Fecha 20 de marzo del 2020

2. Ubicacion

Georreferencia

Latitud: 0.223437° S/ Longitud: 78.504286° W

Subambito

Provincia Pichincha Parroquia La Tola
Cantoén Quito Barrio San Blas
Ciudad Quito calles Plaza de San Blas
3. Categorizacion

Ambito
1. Tradiciones y Expresiones Orales, Incluido el idioma como vehiculo del PCI
2. Artes del Espectaculo X
3. Usos Sociales, Rituales y Actos Festivos
4. Conocimientos y Usos relacionados con la naturaleza y el universo
5. Técnicas artesanales y tradicionales

Folklore

Social

4. Descripcion

4.1. Desarrollo (Proceso, caracteristicas del PCI)

puede hacer que el trompo suba a nuestras manos”.

(La Hora, 2019) “El trompo es un juguete redondeado que termina en una punta,
generalmente de metal, que le permite girar. Este juguete se enrolla con una cuerda y luego se

lanza contra el piso para hacerlo girar (o bailar). Si se tiene destrezas suficientes, incluso se

4.2. Descripcion del entorno

N/A
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4.3. Valoracion

Importancia para la comunidad

Importante para la comunidad

Sensibilizacion al cambio

Alta
Media ya que no lo practican con frecuencia | Media X
Baja
5. Organizaciones/Personas relacionadas con
la actividad 6. Origen del recurso inmaterial
Nombre Catherine Martinez Colectiva
Relacion Tradicional
(Directa/Indirecta) Indirecta Anbnima X
Autora de la publicacion 21 | Espontanea
Relacién con la juegos tradicionales del
actividad Ecuador de nifios y
Adolescentes Popular
7. Anexos
Videos
Fotos
Audio
Textos X

7.1. Bibliografia

Audio/

Textos fotografias Videos | Grabaciones

Fuente:
(Martinez, 2017)

W

Fuente: (La Hora, 2019)
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8. Observaciones

1.- Es un juego que se lo practica en todo el Ecuador, ya que es muy conocida su metodologia

2. Es parte de las tradiciones quitefas

9. Datos de Control

Registrado por: Miriam Leon Fecha de registro 03/03/2020

Aprobado por: Ing. Luis Ludefia | Fecha de aprobacion 19/06/2020

Anexo 14.- FICHA DE INVENTARIO TURISTICO CANICAS

FICHA PARA INVENTARIO DE PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL PARA
USO TURISTICO

1. DATOS GENERALES

Nombre del PCI Canicas
Cddigo 11
Fecha 20 de marzo del 2020

2. Ubicacion
Georreferencia Latitud: 0.223437° S / Longitud: 78.504286° W
Provincia Pichincha | Parroquia La Tola
Cantén Quito |Barrio San Blas
Ciudad Quito |calles Don Bosco

3. Categorizacion

Ambito

1. Tradiciones y Expresiones Orales, Incluido el idioma como vehiculo del PCI

2. Artes del Espectaculo X

3. Usos Sociales, Rituales y Actos Festivos

4. Conocimientos y Usos relacionados con la naturaleza y el universo

5. Técnicas artesanales y tradicionales

Subambito Folklore Social

4. Descripcion

4.1. Desarrollo (Proceso, caracteristicas del PCI)

(Martinez, 2017)Menciona que este juego tradicional “Consiste en introducir unas canicas

dentro de una circunferencia dibujada en el suelo. El primero que consiga meter todas sus
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canicas en el circulo es el ganador”.

4.2. Descripcion del entorno

N/A

4.3. Valoracion

Importancia para la comunidad

Importante para la comunidad

Sensibilizacion al cambio

Alta
Media ya que con el pasar del tiempo los nifios se van interesando en :
) ) ) ) Media X
otro tipo de juegos, virtuales por ejemplo i
Baja
6. Origen del

5. Organizaciones/Personas relacionadas con la actividad

recurso inmaterial

Nombre Catherine Martinez Colectiva
Relacion Tradicional
(Directa/Indirecta) Indirecta Anbnima X

Esponténea
Relacion con la Autora de la publicacion 21 juegos tradicionales
actividad del Ecuador de nifios y Adolescentes Popular

7. Anexos
Videos
Fotos
Audio
Textos X
7.1. Bibliografia
Audio/
Textos fotografias Videos Grabaciones

Fuente: (Martinez, 2017)

Fuente: (Ecuador, Ministerio
de Turismo, 2014)
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Fuente: Miriam Leén

8. Observaciones

8.1.- Es un juego que se lo practica en todo el Ecuador, ya que es muy conocida su
metodologia

8.2. Es parte de las tradiciones quitefias

9. Datos de Control

Registrado por: Miriam Leon Fecha de registro 03/03/2020

Aprobado por: Ing. Luis Ludefia | Fecha de aprobacion 19/06/2020

Anexo 15.- FICHA DE INVENTARIO TURISTICO RAYUELA

FICHA PARA INVENTARIO DE PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL PARA
USO TURISTICO

1. DATOS GENERALES

Nombre del PCI Rayuela
Cddigo 12
Fecha 20 de marzo del 2020

2. Ubicacion
Georreferencia Latitud: 0.223437° S / Longitud: 78.504286° W
Provincia Pichincha | Parroquia La Tola
Canton Quito |Barrio San Blas
Ciudad Quito |calles Plaza de San Blas

3. Categorizacion

Ambito

1. Tradiciones y Expresiones Orales, Incluido el idioma como vehiculo del PCI

2. Artes del Espectaculo X

3. Usos Sociales, Rituales y Actos Festivos
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4. Conocimientos y Usos relacionados con la naturaleza y el universo

5. Técnicas artesanales y tradicionales

Subambito Folklore Social

4. Descripcion

4.1. Desarrollo (Proceso, caracteristicas del PCI)

Segun (Ecuador, Ministerio de Turismo, 2014):

La rayuela es un juego tradicional del barrio San Blas en el que se requiere una piedra y un
dibujo en el piso. El dibujo en el piso sigue, mas o menos, el siguiente formato: El juego
consiste en que los participantes avancen hasta la Gltima casilla sin pisar fuera de la rayuela. A
simple vista, el juego parece sencillo, sin embargo, presenta ciertas dificultades, entre las
cuales destacan que solo un pie puede pisar una casilla, por lo que los jugadores deben ir
saltando en un solo pie (excepto en las casillas dobles, en las que se puede pisar con los dos
pies). La otra dificultad es que antes de comenzar a saltar, el jugador debe lanzar una piedra
en una de las casillas; el participante no podra pisar la casilla con la piedra, pero debera
recogerla antes de continuar su recorrido hacia la casilla final, puesto que esta es la Unica
forma de que gane el juego. Si la piedra que lanza el participante no cae dentro de la rayuela,
este sera descalificado. Si el participante pisa fuera de la rayuela, habra perdido. Si el
participante pierde el equilibrio al recoger la piedra, también sera descalificado.

4.2. Descripcién del entorno

N/A

4.3. Valoracion

Importancia para la comunidad

Muy importante para la comunidad, de hecho, hay representaciones del juego en el barrio

Sensibilizacion al cambio

Alta
Media, ya que son muy pocas las personas que aun realizan este juego | Media X
debido a la tecnologia Baja

.. . . 6. Origen del recurso
5. Organizaciones/Personas relacionadas con la actividad ; ;
inmaterial

Nombre Catherine Martinez Colectiva

Relacién Indirecta Tradicional
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(Directa/Indirecta) Anbnima X
Relacion con la Aut-o-ra de la publicacion 21 jtfgos Espontanea
Actividad tradicionales del Ecuador de nifios y
Adolescentes Popular
7. Anexos
Videos
Fotos X
Audio
Textos X
7.1. Bibliografia
Audio/
Textos fotografias Videos Grabaciones

Fuente: (Martinez,
2017)

Fuente: (Ecuador, Ministerio de
Turismo, 2014)

Fuente: Miriam Leén

8. Observaciones

8.1.- Es un juego que se lo practica en todo el Ecuador, ya que es muy conocida su

metodologia

8. 2. Es parte de las tradiciones quitefias
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9. Datos de Control

Registrado por: Miriam Leon Fecha de registro 03/03/2020

Aprobado por: Ing. Luis Ludefia | Fecha de aprobacion 19/06/2020

Anexo 16.- FICHA DE INVENTARIO TURISTICO FIESTA A DON BOSCO

FICHA PARA INVENTARIO DE PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL PARA
USO TURISTICO

1. DATOS GENERALES

Nombre del PCI Fiestas a Don Bosco
Cadigo 13
Fecha 20 de marzo del 2020

2. Ubicacion
Georreferencia Latitud: 0.223437° S/ Longitud: 78.504286° W
Provincia Pichincha | Parroquia La Tola
Cantoén Quito | Barrio San Blas
Ciudad Quito |calles

3. Categorizacion

Ambito

1. Tradiciones y Expresiones Orales, Incluido el idioma como vehiculo del PCI

2. Artes del Espectaculo

3. Usos Sociales, Rituales y Actos Festivos X

4. Conocimientos y Usos relacionados con la naturaleza y el universo

5. Técnicas artesanales y tradicionales

Subambito Fiestas

4. Descripcion

4.1. Desarrollo (Proceso, caracteristicas del PCI)
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Segun (Calderon, 2020):

La conocida Fiesta en honor al patrono Don Bosco, se lo realiza todos los afios en enero, en la
cual se realizan comparsas, homenajes, desfiles en donde participan los moradores y los
colegios aledafios a la zona principalmente la Unidad Educativa Don Bosco.

El motivo para hacer este tipo de conmemoracion es festejar los afios de vida de la institucion
y visperas de las fiestas del patrono del barrio, asi como también con este tipo de festividades

buscan dar a conocer a la sociedad quitefia que Do Bosco es parte de la historia de la capital.

4.2. Descripcion del entorno

N/A

4.3. Valoracion

Importancia para la comunidad

Es muy importante para la comunidad ya que representa un simbolo de fe y creencia para la

comunidad
Sensibilizacion al cambio
Alta
Baja, porque esta dirigida por la unidad educativa Don Bosco la Media
misma que celebra esta fiesta cada afio en honor a su vida institucional | Baja X
6. Origen del

5. Organizaciones/Personas relacionadas con la actividad ; ;
recurso inmaterial

Nombre Cristian Calderon Colectiva
Relacion Tradicional X
(Directa/Indirecta) Indirecta Andnima

. Autor de la publicacion, El arte y la cultura
Relacién con la ) ) o Espontanea
salesiana conquistaron el Centro Histdrico de

actividad )
Quito Popular
7. Anexos
Videos
Fotos

Audio




98

Textos

7.1. Bibliografia

Textos

fotografias

Audio/

Videos Grabaciones

Fuente: (Calderdn, 2020)

8. Observaciones

8.1. Fiestas patronales que se festejan en el barrio San Blas.

9. Datos de Control

Registrado por:

Miriam Ledn

Fecha de registro 03/03/2020

Aprobado por:

Ing. Luis Ludefa

Fecha de aprobacion | 19/06/2020

Anexo 17.- FICHA DE INVENTARIO TURISTICO FIESTAS DE QUITO

FICHA PARA INVENTARIO DE PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL PARA

USO TURISTICO

1. DATOS GENERALES

Nombre del PCI

Fiestas de Quito

Cddigo

14

Fecha

20 de marzo del 2020

2. Ubicacion

Georreferencia

Latitud: 0.223437° S / Longitud: 78.504286° W

Provincia Pichincha | Parroquia La Tola
Cantén Quito |Barrio San Blas
Ciudad Quito |calles

3. Categorizacion

Ambito
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1. Tradiciones y Expresiones Orales, Incluido el idioma como vehiculo del PCI

2. Artes del Espectaculo

3. Usos Sociales, Rituales y Actos Festivos X

4. Conocimientos y Usos relacionados con la naturaleza y el universo

5. Técnicas artesanales y tradicionales

Subambito Fiestas

4. Descripcion

4.1. Desarrollo (Proceso, caracteristicas del PCI)

Las fiestas de Quito se celebran cada afio en honor a la fundacion de la capital, como lo
comenta Roci0 Ofiate moradora y secretaria del barrio, ella comenta que todos los afios
realizan el conocido campeonato de cuarenta que es organizado por la directiva, decoran todos
sus balcones con flores y banderas de la ciudad, manifiesta que sus balcones son los mas
bonitos y preservados del centro historico, todos los moradores se reunen a contar sus
anécdotas e historias vividas en su travesia en la capital, hay musica, danzas, conciertos que
son otorgados por el municipio de Quito, realiza las ventas de canelazos para recaudar fondos y
también aunque Gltimamente de esta perdiendo realizan las serenatas quitefias cuya tradicion se
lo viene practicando desde muchos afios atras, ella menciona que cuando era nifia su padre y
hermanos participaban en las serenatas a las quitefias, pero que la juventud en la actualidad

tiene otros intereses.

4.2. Descripcién del entorno

N/A

4.3. Valoracion

Importancia para la comunidad

Es muy importante para la comunidad ya que es un acto que representa identidad y

participacion de todos los moradores

Sensibilizacion al cambio

Alta

Baja porque es practicada por todos los barrios de la | Media

cuidad y es impulsada por el municipio de Quito Baja X

5. Organizaciones/Personas relacionadas con la

actividad 6. Origen del recurso inmaterial

Nombre Rocio Onfate Colectiva
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Relacion Tradicional X
(Directa/Indirecta) Directa Andnima
Relacion con la Moradora y secretaria del | Espontanea
actividad barrio Popular
7. Anexos
Videos
Fotos
Audio X
Textos

7.1. Bibliografia

Textos

fotografias

Videos

Audio/ Grabaciones

Entrevista directa con Roci6 Onate

8. Observaciones

8.1. Las fiestas de Quito como tal se vienen festejando todos los afios, pero se esta perdiendo

sus verdaderas tradiciones

9. Datos de Control

Registrado por:

Miriam Ledn

Fecha de registro

03/03/2020

Aprobado por:

Ing. Luis Ludefa

Fecha de aprobacién

19/06/2020

Anexo 18.- FICHA DE INVENTARIO TURISTICO FIESTA DE ANO VIEJO

FICHA PARA INVENTARIO DE PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL PARA

USO TURISTICO

1. DATOS GENERALES

Nombre del PCI

Afio Viejo

Cddigo

15

Fecha

20 de marzo del 2020

2. Ubicacién

Georreferencia

Latitud: 0.223437° S/ Longitud: 78.504286° W

Provincia Pichincha |Parroquia La Tola
Cantén Quito Barrio San Blas
Ciudad Quito calles Rios
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3. Categorizacion

Ambito

1. Tradiciones y Expresiones Orales, Incluido el idioma como vehiculo del PCI

2. Artes del Espectaculo

3. Usos Sociales, Rituales y Actos Festivos X

4. Conocimientos y Usos relacionados con la naturaleza y el universo

5. Técnicas artesanales y tradicionales

Subambito fiestas

4. Descripcion

4.1. Desarrollo (Proceso, caracteristicas del PCI)

La tradicional fiesta de afio viejo lo celebran cada 31 de diciembre como lo menciona dofia
Maria moradora del barrio San Blas que vive mas de 30 afios en el lugar, ella cuenta que todos
los vecinos hacen el conocido monigote la mayoria los compra muy pocos los fabrican ellos
mismos, otros vecinos los fabrican para vendernos, las conocidas viudas también son parte de
esta celebracion, en las calles de los barrios los jovenes se visten de mujer y paran a los
vehiculos que transitan por las calles para pedir colaboracion, ella recuerda que afios atras esta
celebracion era mas comunitaria que todos se reunian a elegir el monigote mas Ilamativo y su
respectivo monigote, a comer las uvas con los vecinos, sin embargo adn se sigue manteniendo

esta bonita tradicion.

4.2. Descripcion del entorno

N/A

4.3. Valoracion

Importancia para la comunidad

Importante para la comunidad es una tradicion que se celebra cada afio

Sensibilizacion al cambio

Se celebra cada afio participan todos los moradores | Alta

Media

Baja X

5. Organizaciones/Personas relacionadas con la 6. Origen del recurso inmaterial
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actividad
Nombre Dofia Maria Colectiva
Relacion Tradicional X
(Directa/Indirecta) Directa Andnima
Relacion con la Moradora del barrio San | Espontanea
actividad Blas Popular
7. Anexos
Videos
Fotos
Audio X
Textos
7.1. Bibliografia
Textos fotografias | Videos Audio/ Grabaciones

Entrevista directa con dofa Maria

8. Observaciones

8.1. Fiesta tradicional ecuatoriana.

9. Datos de Control

Registrado por:

Miriam Ledn

Fecha de registro

03/03/2020

Aprobado por:

Ing. Luis Ludefa

Fecha de aprobacion

19/06/2020

Anexo 19.- FICHA DE INVENTARIO TURISTICO OFICIO TRADICIONAL 1

FICHA PARA INVENTARIO DE PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL PARA

USO TURISTICO

1. DATOS GENERALES

Nombre del PCI

Peluqueria La Elegancia

Cddigo

16

Fecha

20 de marzo del 2020

2. Ubicacidn

Georreferencia

Latitud: 0.221798° S / Longitud: 78.507180° W

Provincia Pichincha Parroquia La Tola
Cantén Quito Barrio San Blas
Ciudad Quito calles Don Bosco y Pedro Fermin
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3. Categorizacion

Ambito

1. Tradiciones y Expresiones Orales, Incluido el idioma como vehiculo del PCI

2. Artes del Espectaculo

3. Usos Sociales, Rituales y Actos Festivos X

4. Conocimientos y Usos relacionados con la naturaleza y el universo

5. Técnicas artesanales y tradicionales

Subambito Oficios tradicionales

4. Descripcion

4.1. Desarrollo (Proceso, caracteristicas del PCI)

(El Telégrafo, 2012)

La peluqueria “La Elegancia”. Ingresar es transportarse a los afios 80. El latacunguefio Miguel
Angel Laverde (64 afios) aprendi6 el oficio en Quevedo, hace més de 40 afios, y abrid su local
en 1982 en La Tola. Conserva las mismas sillas con las que inicid, aunque algunas han sido
reparadas. El corte de cabello cuesta entre un délar y 1,50, y sus clientes mas recurrentes son
hombres. Entre ellos esta Luis Andino, a quien no le preocupa que el barrio sea considerado
peligroso, “porque la inseguridad es un problema de toda la ciudad”. Cuenta que su papa lo

llevaba a “La Elegancia” desde que era nifio y nunca sufrieron ningun percance.

4.2. Descripcion del entorno

Se encuentra en las calles Don Bosco y Pedro Fermin Cevallos, es considera una zona

peligrosa

4.3. Valoracion

Importancia para la comunidad

Es importante porque fue visitada por varios personajes histdricos y porque ain se conserva el

entorno y la mayoria de herramientas utilizadas antiguamente

Sensibilizacion al cambio

Debido a que en la actualidad existen maquinas modernas para corte |Alta X

de cabello, y la gente que acude son por lo general hombres adultos y | Media

adultos mayores Baja

- ; o 6. Origen del recurso
5. Organizaciones/Personas relacionadas con la actividad ; ;
inmaterial

Nombre El Telégrafo Colectiva
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Tradicional X

Relacion (Directa/Indirecta) Indirecta Andnima

Autor de la publicacion, Barrio La | Espontanea

Tola guarda décadas de historia
Relacion con la actividad

Popular
7. Anexos
Videos
Fotos
Audio
Textos X
7.1. Bibliografia
Audio/
Textos fotografias | Videos Grabaciones
Fuete: (El Telégrafo, 2012)
8. Observaciones
8.1. Una de las peluquerias mas antiguas del barrio
9. Datos de Control

Registrado por: Miriam Leon Fecha de registro 03/03/2020
Aprobado por: Ing. Luis Ludefia | Fecha de aprobacion 19/06/2020

Anexo 20.- FICHA DE INVENTARIO TURISTICO OFICIO TRADICIONAL 2

FICHA PARA INVENTARIO DE PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL PARA
USO TURISTICO

1. DATOS GENERALES

Nombre del PCI L.A.J. Tapiceria
Cddigo 17
Fecha 20 de marzo del 2020

2. Ubicacion
Georreferencia Latitud: 0.219122° S / Longitud: 78.504218° W
Provincia Pichincha |Parroquia La Tola
Cantén Quito Barrio San Blas
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Ciudad Quito | calles Don Bosco y Fermin Cevallos

3. Categorizacion

Ambito

1. Tradiciones y Expresiones Orales, Incluido el idioma como vehiculo del PCI

2. Artes del Espectaculo

3. Usos Sociales, Rituales y Actos Festivos X

4. Conocimientos y Usos relacionados con la naturaleza y el universo

5. Técnicas artesanales y tradicionales

Subambito Oficios tradicionales

4. Descripcion

4.1. Desarrollo (Proceso, caracteristicas del PCI)

La Tapiceria L.A.J. es muy conocida en el barrio al igual su técnica ancestral va de
generacion en generacion, asi es como lo comenta Dofia Rosita, comenta que ya tiene muchos
afios de funcionamiento desde sus abuelos hasta los nietos que ahora en la actualidad con los

duefios, acuden varios clientes gracias a su forma de tratar y ser con el cliente.

4.2. Descripcion del entorno

Se Encuentra ubicado en la calle Don Bosco y Fermin Cevallos considerada zona peligrosa

4.3. Valoracion0

Importancia para la comunidad

Muy importante ya que en su mayoria los moradores lo conocen por su técnica y por el

tiempo que ha funcionado en el sector.

Sensibilizacion al cambio

Alta
Ya que han salido técnicas nuevas al mercado y hay | Media X
personas que buscan lo modernos Baja
5. Organizaciones/Personas relacionadas con la
actividad 6. Origen del recurso inmaterial
Nombre Dofia Maria Colectiva
Relacion Tradicional X
(Directa/Indirecta) Directa Ano6nima
Relacion con la Esponténea
actividad Moradora del Barrio Popular
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7. Anexos
Videos
Fotos
Audio X
Textos
7.1. Bibliografia
Textos fotografias | Videos Audio/ Grabaciones

Entrevista directa con la Dofa

Maria, moradora del barrio

8. Observaciones

8.1. Se mantienen técnicas ancestrales
8.2. Negocio Familiar

8.3. Se mantiene de generacién en generacion

9. Datos de Control

Registrado por: Miriam Leon Fecha de registro 03/03/2020

Aprobado por: Ing. Luis Ludefia |Fecha de aprobacion 19/06/2020

Anexo 21.- FICHA DE INVENTARIO TURISTICO OFICIO TRADICIONAL 3

FICHA PARA INVENTARIO DE PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL PARA
USO TURISTICO

1. DATOS GENERALES

Nombre del PCI Zapateria Salinas
Cddigo 18
Fecha 20 de marzo del 2020

2. Ubicacion
Georreferencia Latitud: 0.221428° S / Longitud: 78.507344° W
Provincia Pichincha | Parroquia La Tola
Cantén Quito | Barrio San Blas
Ciudad Quito |calles Fermin Cevallos

3. Categorizacion

Ambito




107

1. Tradiciones y Expresiones Orales, Incluido el idioma como vehiculo del PCI

2. Artes del Espectaculo

3. Usos Sociales, Rituales y Actos Festivos X

4. Conocimientos y Usos relacionados con la naturaleza y el universo

5. Técnicas artesanales y tradicionales

Subambito Oficios tradicionales

4. Descripcion

4.1. Desarrollo (Proceso, caracteristicas del PCI)

Don Fausto salinas, propietario de la zapateria "Salinas" un verdadero maestro de este oficio,
se considera un ingeniero de la zapateria., él es fabricante de zapatos a nivel nacional, socio
fundador de Buestan, comenta que toda su vida se ha dedicado a este trabajo y que por que
los tiempos estas de bajada su local solo tiene 6 afios ya que se dedicaba Unicamente a la
fabricacion, ha salido en libros, revistas y entrevistas de canales muy conocidos gracias a su
conocimiento, es uno de los mas conocidos en las academias de baile pues fabrica zapatos
para bailar tango, salsa, flamenco, etc. Fue ex jefe del sistema operativo del barrio, es muy

conocido por los vecinos.

4.2. Descripcién del entorno

Ubicado en la calle Pedro Fermin Cevallos, atras del mercado central

Se encuentra en una zona considerada peligrosa

4.3. Valoracion

Importancia para la comunidad

Es importante para la comunidad ya que es fabricante de zapatos y caracterizado por fabricar
zapatos para el mundo artistico

Sensibilizacion al cambio

Alta
Ya que en la actualidad prefiere comprar zapatos de marcas | Media X
conocidas y no los llevan a arreglar Baja

.. . . 6. Origen del recurso
5. Organizaciones/Personas relacionadas con la actividad ; ;
inmaterial

Nombre Fausto Salinas Colectiva

Relacién Directa Tradicional X
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(Directa/Indirecta) Anonima
Relacion con la Propietario y fundador de Zapateria Espontanea
actividad salinas Popular
7. Anexos

Videos
Fotos X
Audio X
Textos
7.1. Bibliografia

Textos fotografias Videos Audio/ Grabaciones

Entrevista directa con el
duefio y fundador de la

Zapateria Salinas

Fuente: Miriam Ledn

8. Observaciones

8.1. Don Fausto comenta que la demanda ha bajado en los dltimos tiempos ya que la gente

prefiere comprar zapatos nuevos que arreglarlos

9. Datos de Control

Registrado por: Miriam Leon Fecha de registro 03/03/2020

Aprobado por: Ing. Luis Ludefia | Fecha de aprobacion 19/06/2020

Anexo 22.- FICHA DE INVENTARIO TURISTICO OFICIO TRADICIONAL 4

FICHA PARA INVENTARIO DE PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL PARA
USO TURISTICO

1. DATOS GENERALES

Nombre del PCI Gremio de Sastres y Modistas
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Cadigo 19
Fecha 20 de marzo del 2020

2. Ubicacion
Georreferencia Latitud: 0.219122° S/ Longitud: 78.504218° W
Provincia Pichincha | Parroquia La Tola
Cantén Quito |Barrio San Blas
Ciudad Quito |calles Calixto y Chile

3. Categorizacion

Ambito

1. Tradiciones y Expresiones Orales, Incluido el idioma como vehiculo del PCI

2. Artes del Espectaculo

3. Usos Sociales, Rituales y Actos Festivos X

4. Conocimientos y Usos relacionados con la naturaleza y el universo

5. Técnicas artesanales y tradicionales

Subambito Oficios tradicionales

4. Descripcion

4.1. Desarrollo (Proceso, caracteristicas del PCI)

Gremio de maestros sastres, modistas y afines unién y progreso dedicada a actividades
realizadas por organizaciones gremiales, inicio sus actividades comerciales el 30 de marzo de

1939 como sociedades

4.2. Descripcién del entorno

Se Encuentra ubicado en la calle Calixto y Chile

4.3. Valoracion

Importancia para la comunidad

Muy importante ya que tiene muchos afios de su existencia, sus moradores son parte este

gremio.

Sensibilizacion al cambio

Ya que en la actualidad sigue en funcionamiento Baja X

5. Organizaciones/Personas relacionadas con la

actividad 6. Origen del recurso inmaterial

Nombre Doifa Maria Colectiva

Relacion Directa Tradicional X
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(Directa/Indirecta) Anonima
Relacion con la Espontanea
actividad Moradora del Barrio Popular
7. Anexos

Videos
Fotos
Audio X
Textos
7.1. Bibliografia

Textos fotografias | Videos Audio/ Grabaciones

Entrevista directa con la Dofa

Maria, moradora del barrio

8. Observaciones

8.1. Inici6 en 1939

8.2. conformado por maestros, sastres y modistas del barrio

9. Datos de Control

Registrado por: Miriam Leon Fecha de registro 03/03/2020

Aprobado por: Ing. Luis Ludefa Fecha de aprobacion | 19/06/2020

Anexo 23.- FICHA DE INVENTARIO TURISTICO PROCECION JESUS DEL GRAN
PODER

FICHA PARA INVENTARIO DE PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL PARA
USO TURISTICO

1. DATOS GENERALES

Nombre del PCI Procesion Jesus del Gran Poder
Cadigo 20
Fecha 20 de marzo del 2020
2. Ubicacion
Georreferencia Latitud: 0.223437° S / Longitud: 78.504286° W
Provincia Pichincha |Parroquia La Tola

Cantén Quito Barrio San Blas
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Ciudad Quito calles

3. Categorizacion

Ambito

1. Tradiciones y Expresiones Orales, Incluido el idioma como vehiculo del PCI

2. Artes del Espectaculo

3. Usos Sociales, Rituales y Actos Festivos X

4. Conocimientos y Usos relacionados con la naturaleza y el universo

5. Técnicas artesanales y tradicionales

Subambito Procesiones

4. Descripcion

4.1. Desarrollo (Proceso, caracteristicas del PCI)

Segun la publicacion realizada por (EI Comercio, 2011), la Procesién de Jesus del Gran Poder
realizada cada afio en Semana Santa, “se realiza desde 1961, en la calles del Centro Historico
de Quito, Cada Viernes Santo, la imagen recorre 40 cuadras y es acompafiada por los
Cucuruchos, personajes que visten trajes morados y bonetes puntiagudos, la procesion parte
de la iglesia de San Francisco”.

Por otro lado, de acuerdo al articulo publicado por (Klassen, 2018), menciona que “La
procesion de Jesus, el Todopoderoso, es profundamente conmovedora, tanto para cristianos
como para no cristianos, la Pascua en Quito es una experiencia singular y una extraordinaria

vision de la cultura quitefia”.

4.2. Descripcién del entorno

N/A

4.3. Valoracion

Importancia para la comunidad

Es muy importante para la comunidad ya que es parte fundamental de la cultura quitefia

relacionada netamente a la religion

Sensibilizacion al cambio

Alta

Debido a que hasta la actualidad se practica este evento, y tiene | Media

una buena aceptacién de la poblacion catdlica Baja X

5. Organizaciones/Personas relacionadas con la actividad 6. Origen del recurso
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inmaterial
Nombre Christopher Klassen Colectiva
Relacion Tradicional X
(Directa/Indirecta) Indirecta Anbnima
Espontanea
Relacion con la Autor de la publicacion procesion de
actividad JesUs del Gran Poder, legado de fe, |Popular
7. Anexos
Videos
Fotos X
Audio
Textos X
7.1. Bibliografia
Audio/

Textos

fotografias

Videos

Grabaciones

Fuente: (Klassen,
2018)

p——

Fuente: (EI Comercio,

2011)

Fuente: (Teleamazonas, 2016)

8. Observaciones

8.1. Tiene una gran acogida de los quitefios y de otras personas a nivel nacional

8.2. Es muy reconocida internacionalmente

8.3. Considerada como patrimonio intangible de la ciudad de Quito
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9. Datos de Control

Registrado por:

Miriam Leon Fecha de registro 03/03/2020

Aprobado por:

Ing. Luis Ludefia |Fecha de aprobacion 19/06/2020

Anexo 24.- FICHA DE INVENTARIO TURISTICO GASTRONOMIA 1

FICHA PARA INVENTARIO DE PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL PARA

USO TURISTICO

1. DATOS GENERALES

Nombre del PCI Fritadas
Cddigo 21
Fecha 20 de marzo del 2020
2. Ubicacion
Georreferencia Latitud: 0.216222° S/ Longitud: 78.503244° W
Provincia Pichincha |Parroquia La Tola
Cantoén Quito Barrio San Blas
Ciudad Quito calles Pedro Fermin y Antepara
3. Categorizacion
Ambito

1. Tradiciones y Expresiones Orales, Incluido el idioma como vehiculo del PCI

2. Artes del Espectaculo

3. Usos Sociales, Rituales y Actos Festivos

4. Conocimientos y Usos relacionados con la naturaleza y el universo

5. Técnicas artesanales y tradicionales X

Subambito

Gastronomia

4. Descripcion

4.1. Desarrollo (Proceso, caracteristicas del PCI)

va de generacion en generacion.

Las tradicionales fritadas de San Blas confiables desde 1973. Ese es su lema, Papa, carne de
cerdo, maduro y aji son los componentes de la deliciosa fritada. Tu parada obligatoria es en
San Blas, la yapa esta incluida. Con su tradicional receta de una familia latacunguefia en la
actualidad esta direccionada por su duefia, Dofia Blanquita, sin duda una herencia familiar que
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4.2. Descripcion del entorno

Ubicada en las calles, Pedro Fermin Cevallos N10-60 y Antepara un lugar muy transitado por

turistas

4.3. Valoracion

Importancia para la comunidad

Ubicada en las calles, Pedro Fermin Cevallos N10-60 y Antepara un lugar muy transitado por

turistas

Sensibilizacion al cambio

Debido a que es una herencia familiar y sus hijas

seguiran con esta tradicion

Alta

Media

Baja X

5. Organizaciones/Personas relacionadas con la

actividad 6. Origen del recurso inmaterial
Nombre Rocio Oniate Colectiva
Relacion Tradicional X
(Directa/Indirecta) Directa Andnima
Relacion con la Esponténea
actividad Moradora del Barrio Popular
7. Anexos
Videos
Fotos
Audio X
Textos
7.1. Bibliografia
Textos fotografias | Videos Audio/ Grabaciones

Entrevista con Rocié Ofiate
moradora del barrio

8. Observaciones

8.1. Comida tradicional conocida a nivel nacional

9. Datos de Control

Registrado por: Miriam Leon Fecha de registro 03/03/2020

Aprobado por: Ing. Luis Ludefia | Fecha de aprobacion 19/06/2020
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Anexo 25.- FICHA DE INVENTARIO TURISTICO GASTRONOMIA 2

FICHA PARA INVENTARIO DE PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL PARA
USO TURISTICO

1. DATOS GENERALES

Nombre del PCI Caldo de 31
Cddigo 22
Fecha 20 de marzo del 2020
2. Ubicacion
Georreferencia Latitud: 0.221947° S/ Longitud: 78.506710° W
Provincia Pichincha |Parroquia La Tola
Cantén Quito Barrio San Blas
Ciudad Quito calles Don Bosco y Pedro Calixto

3. Categorizacion

Ambito

1. Tradiciones y Expresiones Orales, Incluido el idioma como vehiculo del PCI

2. Artes del Espectaculo

3. Usos Sociales, Rituales y Actos Festivos

4. Conocimientos y Usos relacionados con la naturaleza y el universo

5. Técnicas artesanales y tradicionales X

Subambito Gastronomia

4. Descripcion

4.1. Desarrollo (Proceso, caracteristicas del PCI)

Dofia Sonia Quiroz duefia del local "Los caldos de la Tola" es la encargada de preparar el
delicioso caldo de 31, lleva 25 afios sirviendo y preparando este tradicional plato, ella
menciona que el nombre de caldo de 31 se debe a dos historias, la primera es, que en el tiempo
de la colonia el caldo costaba 31ctv, la segunda historia es porque supuestamente este caldo se
elaboré por primera vez un 31 de diciembre, se prepara con la placenta de la vaca mas
conocida como la guagua mama, la panza de la vaca y el pulmén de la vaca, tiene propiedades
muy nutritivas, ayuda a enfermedades como la anemia ya que tiene mucho hierro asimismo a
las sefioras embarazadas y también a las personas "chuchaquis” como ella lo menciona,.
Manifiesta que diariamente vende alrededor de 120 caldos, el secreto del caldo ella nos

menciona que esta en el lavado. (Rueda, 2013)
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4.2. Descripcion del entorno

Esté ubicado en la Don Bosco y Pedro Calixto esquina, dos cuadras méas abajo del colegio Don
Bosco

4.3. Valoracion

Importancia para la comunidad

Es importante ya que es un plato tradicional del barrio y muy conocido por sus moradores

Sensibilizacion al cambio

Alta
Debido a que va de generacion en generacion y es consumido por Medi
edia
los moradores, turistas nacionales y también extranjeros
Baja X

- ; o 6. Origen del recurso
5. Organizaciones/Personas relacionadas con la actividad

inmaterial
Nombre Marcos Rueda Colectiva
Relacion Tradicional X
(Directa/Indirecta) Indirecta Andnima
Relacion con la Esponténea
actividad Ninguna, entrevista Popular
7. Anexos
Videos X
Fotos
Audio
Textos
7.1. Bibliografia
Textos fotografias Videos Audio/ Grabaciones
Fuente: (Rueda, 2013)
8. Observaciones

8.1. Plato tradicional de la sierra ecuatoriana.

9. Datos de Control
Registrado por: Miriam Leon Fecha de registro 03/03/2020

Aprobado por: Ing. Luis Ludefa | Fecha de aprobacion 19/06/2020
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Anexo 26.- FICHA DE INVENTARIO TURISTICO GASTRONOMIA 3

FICHA PARA INVENTARIO DE PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL PARA
USO TURISTICO

1. DATOS GENERALES

Nombre del PCI Seco de Chivo
Cddigo 23
Fecha 20 de marzo del 2020

2. Ubicacion
Georreferencia Latitud: 0.222024° S / Longitud: 78.506435° W
Provincia Pichincha |Parroquia La Tola
Cantén Quito Barrio San Blas
Ciudad Quito calles Don Bosco y Leon

3. Categorizacion

Ambito

1. Tradiciones y Expresiones Orales, Incluido el idioma como vehiculo del PCI

2. Artes del Espectaculo

3. Usos Sociales, Rituales y Actos Festivos

4. Conocimientos y Usos relacionados con la naturaleza y el universo

5. Técnicas artesanales y tradicionales X

Subambito Gastronomia

4. Descripcion

4.1. Desarrollo (Proceso, caracteristicas del PCI)

Maria del Consuelo propietaria de Picanteria Rosita, este lugar que existe desde 1980 en la
capital es conocido con el mejor seco de chivo de la ciudad, son tres generaciones de quitefias
que han perfeccionado la receta de este tradicional plato.

Consuelo Masabanda, Dofia Coni era una guapa joven quitefia, que, luciendo el color celeste
del uniforme del Colegio Manuela Cafiizares, caminaba por las calles de La Tola. Fue amor a
primera vista, con su ahora esposo don Néstor recuerda que “medio de las fiestas del Nifio
Jesus, le pidié matrimonio. Coni se gand el carifio de su suegra, y fue ella, la que le impulsé a
mantenerla tradicion gastrondmica familiar, pues la abuela de Coni también se dedicé a la
cocina”. Junto con su suegra negocio la compra de la picanteria, les resulto una buena

oportunidad ya que este lugar funcionaba por mas de 33 afios en el sector y siempre ha tenido

acogida, debido a su famoso y tradicional seco de chivo es por ello que constantemente han
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salido en la tv, y son muy reclamados por los comensales debido a su inigualable sazon.

4.2. Descripcion del entorno

Se encuentra ubicado en las calles Don Bosco y entre Ledn y Pedro Calisto

4.3. Valoracion

Importancia para la comunidad

Es de mucha importancia ya que es parte de la tradicion familiar, es uno de los lugares que

aun se conserva el procedimiento tradicional para la preparacion de sus platos

sensibilizacién al cambio

ya que en la actualidad la preferencia de la sociedad es muy variada | Alta

en el tema de la comida, sin embargo, aun existen clientes fieles a | Media X

sus sabores Baja

- ; - 6. Origen del recurso
5. Organizaciones/Personas relacionada con la actividad

inmaterial
Maria del Consuelo
Nombre Masabanda Colectiva
Tradicional X
Relacién (Directa/Indirecta) Directa Andnima
Propietaria de picanteria | Espontanea
Relacion con la actividad Rosita Popular
7. Anexos

Videos
Fotos
Audio
Textos X

7.1. Bibliografia

Textos fotografias Videos | Audio/ Grabaciones

Fuente: (Masabanda, 2018)

8. Observaciones

8.1. Maria Consuelo es la tercera generacion que ha modificado esta deliciosa receta

8.2. Tradicién Familiar
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9. Datos de Control

Registrado por:

Miriam Leon Fecha de registro 03/03/2020

Aprobado por:

Ing. Luis Ludefia | Fecha de aprobacion 19/06/2020

Anexo 27.- FICHA DE INVENTARIO TURISTICO GASTRONOMIA 4

FICHA PARA INVENTARIO DE PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL PARA

USO TURISTICO

1. DATOS GENERALES

Nombre del PCI

Dulces Tradicionales

Cadigo 24
Fecha 20 de marzo del 2020
2. Ubicacion

Georreferencia Latitud: 0.221798° S / Longitud: 78.507045° W
Provincia Pichincha Parroquia La Tola
Cantén Quito Barrio San Blas
Ciudad Quito calles Do Bosco y Pedro F.

3. Categorizacion
Ambito

1. Tradiciones y Expresiones Orales, Incluido el idioma como vehiculo del PCI

2. Artes del Espectaculo

3. Usos Sociales, Rituales y

Actos Festivos

4. Conocimientos y Usos relacionados con la naturaleza y el universo X

5. Técnicas artesanales y tradicionales

Subambito

Gastronomia

4. Descripcion

4.1. Desarrollo (Proceso, caracteristicas del PCI)

Segun (EI Telégrafo, 2012):

Al ascender desde La Mari

n, en el lado derecho de la via, esta la tienda de dofia Lucia (59

afios), quien ofrece mani dulce, habas fritas, soya frita, tostado de sal y confitado, entre otras
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golosinas “saludables”. Aprendio a preparar esos aperitivos hace mas de 10 afios por
necesidad: “No tenia trabajo y debia ganarme la vida”, cuenta, mientras mece con una “mama
cuchara” -de palo- el tostado confitado. Instalé su negocio hace nueve afios y hoy tiene varios
clientes asiduos. Uno de ellos es Victor Lasso: “Yo compro habitas, porque siempre me gustod
como las prepara, es que son frescas”, asegura, mientras compra cuatro fundas para comerlas
de camino a casa. Dona Lucia prepara los confites para el dia: “No me gusta cocinar mucho,

porque después debo guardar y ya no es fresco”.

4.2. Descripcién del entorno

Se encuentra en las calles Don Bosco y Pedro Fermin Cevallos, es considera una zona
peligrosa

4.3. Valoracion

Importancia para la comunidad

Es muy importante para la comunidad ya que es un negocio visitado por muchas personas que

transitan por la zona, ya que es muy conocido y codiciado

Sensibilizacion al cambio

Alta
Al ser un negocio muy conocido y caracterizado por sus tradicionales | Media
dulces Baja X
6. Origen del

5. Organizaciones/Personas relacionada con la actividad ; ;
recurso inmaterial

Nombre Doiia Lucia Colectiva
Relacion Tradicional X
(Directa/Indirecta) Indirecta Anonima
Relacion con la Esponténea
actividad Comerciante del Centro Historico de Quito |Popular
7. Anexos
Videos
Fotos
Audio
Textos X

7.1. Bibliografia
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Audio/
Textos fotografias Videos | Grabaciones
Fuente: (El Telégrafo,
2012)
Fuente: Miriam Leon
8. Observaciones
8.1. Este negocio ha permanecido en la zona por mas de 10 afios
9. Datos de Control
Registrado por: Miriam Leon Fecha de registro 03/03/2020
Aprobado por: Ing. Luis Ludefa Fecha de aprobacion 19/06/2020

Anexo 28.- FICHA DE INVENTARIO TURISTICO GASTRONOMIA 5

FICHA PARA INVENTARIO DE PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL PARA
USO TURISTICO

1. DATOS GENERALES

Nombre del PCI Bodeguita el Queso de los Hermanos Garcia
Caddigo 25
Fecha 20 de marzo del 2020

2. Ubicacion
Georreferencia Latitud: 0.219862 S / Longitud: 78.506491° W
Provincia Pichincha | Parroquia La Tola
Cantoén Quito |Barrio San Blas
Ciudad Quito |calles Valparaiso

3. Categorizacion

Ambito

1. Tradiciones y Expresiones Orales, Incluido el idioma como vehiculo del PCI

2. Artes del Espectaculo

3. Usos Sociales, Rituales y Actos Festivos
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4. Conocimientos y Usos relacionados con la naturaleza y el universo X

5. Técnicas artesanales y tradicionales

Subambito Gastronomia

4. Descripcion

4.1. Desarrollo (Proceso, caracteristicas del PCI)

Esta conocida Bodeguita el Queso, es propiedad de los hermanos Garcia, Ruth y Juan Garcia
nos comentan que la gran variedad de sus productos los elaboran gracias a la tradicion que les
heredaron sus padres, en este lugar podemos encontrar, productos lacteos, mantequilla
original que ellos mismos realizan con leche cruda que ellos mismos venden, es asi que nada
se compara con la mantequilla tradicional que ellos ofrecen a sus fieles clientes, asi como
también se pude adquirir manjar de leche, miel de abeja pura, entre otros productos que ellos

mismos los preparan.

4.2. Descripcion del entorno

Se encuentra en la calle Valparaiso una calle muy transitada por los moradores del barrio y

sus visitantes.

4.3. Valoracion

Importancia para la comunidad

Es muy importante ya que se utilizan técnicas tradicionales y sus productos son naturales

Sensibilizacion al cambio

Ya que en la actualidad prefieren consumir productos de | Alta
marcas reconocidas, sin embargo, sus fieles clientes no | Media X
dejan de consumir sus productos Baja
5. Organizaciones/Personas relacionadas con la 6. Origen del recurso
actividad inmaterial
Nombre Ruth Garcia Colectiva
Relacion Tradicional X
(Directa/Indirecta) Directa Andnima
Propietaria de Bodeguitas el | Espontanea
Relacion con la actividad Queso Popular
7. Anexos

Videos

Fotos
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Audio X
Textos
7.1. Bibliografia

Textos fotografias Videos Audio/ Grabaciones

Fuente: Miriam Ledn

Entrevista directa con los
hermanos Garcia

8. Observaciones

8.1. Utilizan técnicas heredadas por sus padres y abuelos

9. Datos de Control

Registrado por:

Miriam Leon Fecha de registro 03/03/2020

Aprobado por:

Ing. Luis Ludefia | Fecha de aprobacion 19/06/2020

Anexo 29.- FICHA DE INVENTARIO TURISTICO GASTRONOMIA 6

FICHA PARA INVENTARIO DE PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL PARA

USO TURISTICO

1. DATOS GENERALES

Nombre del PCI Corvinas
Caddigo 26
Fecha 20 de marzo del 2020

2. Ubicacion

Georreferencia

Latitud: 0.219745° S / Longitud: 78.507045° W

Provincia Pichincha | Parroquia La Tola

Canton Quito |Barrio San Blas

Ciudad Quito | calles Mercado Central
3. Categorizacion

Ambito

1. Tradiciones y Expresiones Orales, Incluido el idioma como vehiculo del PCI
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2. Artes del Espectaculo

3. Usos Sociales, Rituales y Actos Festivos

4. Conocimientos y Usos relacionados con la naturaleza y el universo X

5. Técnicas artesanales y tradicionales

Subambito Gastronomia

4. Descripcion

4.1. Desarrollo (Proceso, caracteristicas del PCI)

Don Jimmy abri6 en 1953, un afio después de la apertura del mercado central. Sirve un plato
de mercado bastante tipico Ilamado corvina. La corvina es un tipo de pez, es similar a la
lubina. La cuestion es que la corvina ya no esta hecha con corvina. El pescado fue sobre
pescado y ahora estan sustituyendo alternativas méas baratas para esta comida. Esto ayuda a
mantener el precio bajo. El pez siempre tiene una carne blanca escamosa. La capa exterior
estd rebozada y frita crujiente. Viene con papas asadas, un tazon de maiz tostado y palomitas
de maiz, y una pequefia porcién de ceviche de camarones. Es una tonelada de comida, y el

costo es de solo $ 6.

4.2. Descripcién del entorno

Esté ubicada dentro del mercado central, en el patio de comidas

4.3. Valoracion

Importancia para la comunidad

Es muy importante ya que es un plato tradicional de la zona, muchos de los que acuden al

mercado, van en busca de este plato.

Sensibilizacion al cambio

Alta
Ya que en la actualidad hay muchas opciones para degustar poco | Media X
a poco se inclinan a otros tipos de comida Baja

- ; o 6. Origen del recurso
5. Organizaciones/Personas relacionadas con la actividad

inmaterial
Nombre Don Jimmy Colectiva
Relacion Tradicional X
(Directa/Indirecta) Directa Anodnima
Relacion con la actividad | Propietario de puesto de comidas | Espontanea
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Popular
7. Anexos
Videos
Fotos
Audio
Textos X
7.1. Bibliografia
Audio/
Textos fotografias Videos Grabaciones

Fuente: (Itchy Feet on
the Cheap, 2019)

Fuente: (ItchS/ Feet o the Cheap,

2019)

8. Observaciones

8.1. La corvina es el mejor plato del mercado central

9. Datos de Control

Registrado por:

Miriam Ledn

Fecha de registro

03/03/2020

Aprobado por:

Ing. Luis Ludefa

Fecha de aprobacion

19/06/2020

Anexo 30.- FICHA DE INVENTARIO TURISTICO GASTRONOMIA 7

FICHA PARA INVENTARIO DE PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL PARA

USO TURISTICO

1. DATOS GENERALES

Nombre del PCI

Cerveza Artesanal

Cddigo

Fecha

20 de marzo del 2020
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2. Ubicacion
Georreferencia Latitud: 0.220439° S / Longitud: 78.505778° W
Provincia Pichincha | Parroquia La Tola
Canton Quito |Barrio San Blas
Ciudad Quito | calles Esmeraldas

3. Categorizacion

Ambito

1. Tradiciones y Expresiones Orales, Incluido el idioma como vehiculo del PCI

2. Artes del Espectaculo

3. Usos Sociales, Rituales y Actos Festivos

4. Conocimientos y Usos relacionados con la naturaleza y el universo X

5. Técnicas artesanales y tradicionales

Subambito Gastronomia

4. Descripcion

4.1. Desarrollo (Proceso, caracteristicas del PCI)

Segun (Revista Lideres, 2019):

Sereno Moreno es un bar que provee de cerveza artesanal y chicha de jora, Josué Moreno
propietario del local, crecié en este lugar comenta que su padre tuvo en este lugar un local
donde vendia fritada durante 15 afios, pero decidié cerrarlo y heredarlo a sus hijos Cristian y
Josué, pensaron en aprovechar el lugar dando vida a un lugar que conjugue el entretenimiento
con la recuperacién del espacio publico y reanime la convivencia delos vecinos, asi se creo el
bar restaurante Sereno Moreno, que esta funcionando desde el 2016, también se lo conoce

como un espacio de promocion cultural.

4.2. Descripcién del entorno

Se encuentra ubicado en las calles, Esmeradas y Vicente Le6n

4.3. Valoracion

Importancia para la comunidad

Es muy importante para la comunidad ya que al ser un emprendimiento se basan en recetas

autéctonas de la zona

Sensibilizacion al cambio

Ya que en la actualidad hay muchas opciones para degustar poco a |Alta
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poco se inclinan a otros tipos de comida

Media X

Baja

5. Organizaciones/Personas relacionadas con la actividad

6. Origen del recurso

inmaterial

Nombre Cristian Moreno Colectiva
Relacion Tradicional X
(Directa/Indirecta) Directa Andnima
Relacion con la Propietario de puesto de cerveza Espontéanea
actividad artesanal Popular

7. Anexos
Videos
Fotos X
Audio
Textos X

7.1. Bibliografia

Textos

fotografias

Videos

Audio/ Grabaciones

Fuente: (Revista
Lideres, 2019)

Fuente: (Revista Lideres,
2019)

8. Observaciones

8.1. Los propietarios ofrecen diferentes actividades que relacionan a la comunidad. Durante su

creacion, han hecho talleres de actuacién, pintura y cursos vacacionales para nifios.

9. Datos de Control

Registrado por:

Miriam Ledn

Fecha de registro

03/03/2020

Aprobado por:

Ing. Luis Ludefa

Fecha de aprobacion

19/06/2020
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Anexo 31.- FICHA DE INVENTARIO TURISTICO MERCADO CENTRAL

FICHA PARA INVENTARIO DE PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL PARA
USO TURISTICO

1. DATOS GENERALES

Nombre del PCI Merado Central
Cddigo 28
Fecha 20 de marzo del 2020

2. Ubicacion
Georreferencia Latitud: 0.219694° S / Longitud: 78.506807° W
Provincia Pichincha Parroquia La Tola
Cantén Quito Barrio San Blas
Ciudad Quito calles Pichincha y Manabi

3. Categorizacion

Ambito

1. Tradiciones y Expresiones Orales, Incluido el idioma como vehiculo del PCI

2. Artes del Espectaculo

3. Usos Sociales, Rituales y Actos Festivos

4. Conocimientos y Usos relacionados con la naturaleza y el universo X

5. Técnicas artesanales y tradicionales

Subambito Espacios Simbolicos

4. Descripcion

4.1. Desarrollo (Proceso, caracteristicas del PCI)

El Mercado Central de Quito, inaugurado en 1952, estd salpicado de una rica historia
gastronémica.

*En sus inicios donde ahora es el mercado funcionaba el camal municipal en 1940
*El mercado se cred con los comerciantes que llegaban a vender legumbres junto a la calle
Pichincha que en 1940.

En este mercado podemos degustar desde platos fuertes, postres y las famosas golosinas muy
tradicionales de la ciudad de Quito.

“Lo mejor de la cocina patrimonial del Ecuador Tres patios de comida, con una gran variedad
de productos frutas, legumbres, abarrotes, pollos, mariscos, carnicos, hierbas medicinales,

bazares, asesoria juridica y mucho mas.” (La hora, 2014)
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4.2. Descripcion del entorno

Esté ubicado entre las calles Pichincha y Manabi, una zona muy transitada por los Quitefios

4.3. Valoracion

Importancia para la comunidad

Muy importante ya que el mercado central es parte del patrimonio del Barrio, lleno de

tradicion y cultura de sus moradores

Sensibilizacion al cambio

Alta
Debido a que cuenta con el apoyo del municipio para poder Nodi
edia
funcionar de manera correcta y a su vez ayuda a su preservacion
Baja X

- ; o 6. Origen del recurso
5. Organizaciones/Personas relacionadas con la actividad

inmaterial
Nombre Gabriel Flores Colectiva
Relacion Tradicional X
(Directa/Indirecta) Indirecta Anbnima
Relacion con la Autor del articulo La fiesta culinaria esta en | Espontanea
actividad el mercado central Popular
7. Anexos
Videos
Fotos
Audio
Textos X
7.1. Bibliografia
Audio/
Textos fotografias | Videos| Grabaciones

Fuente: (La hora, 2014)

Fuente: (Montero de Piedra, 2015)

8. Observaciones

8.1. Es uno de los primeros mercados de la ciudad de Quito
8.2. El mercado, fue reconstruido por la Empresa de Salvamento del Municipio de Quito, en la

actualidad consta de dos plantas.
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9. Datos de Control

Registrado por: Miriam Leon Fecha de registro 03/03/2020

Aprobado por: Ing. Luis Ludena Fecha de aprobacion 19/06/2020

Anexo 32.- FICHA DE INVENTARIO TURISTICO PLAZA BELMONTE

FICHA PARA INVENTARIO DE PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL PARA
USO TURISTICO

1. DATOS GENERALES

Nombre del PCI Plaza Belmonte
Cddigo 29
Fecha 20 de marzo del 2020
2. Ubicacion
Georreferencia Latitud: 0.218543° S / Longitud: 78.505404° W
Provincia Pichincha Parroquia La Tola
Cantoén Quito Barrio San Blas
Ciudad Quito calles José de Antepara y Vicente Leon José

3. Categorizacion

Ambito

1. Tradiciones y Expresiones Orales, Incluido el idioma como vehiculo del PCI

2. Artes del Espectaculo

3. Usos Sociales, Rituales y Actos Festivos

4. Conocimientos y Usos relacionados con la naturaleza y el universo X

5. Técnicas artesanales y tradicionales

Subambito Espacios Simbolicos

4. Descripcion

4.1. Desarrollo (Proceso, caracteristicas del PCI)
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(La Hora, 2017) menciona que:

La plaza de toros Belmonte abri6 sus puertas en 1917 con la participacion de los toreros
espafoles Francisco Abonar ‘Bonarillo’, de alli en adelante las corridas se daban mas seguidas
con la participacion de un largo listado de toreros de diferente capacidad y fama.

La plaza de toros Belmonte, fue el centro de la aficion taurina quitefia por mucho tiempo, su
objetivo no fue solo los espectaculos taurinos, sino que también fue parte del teatro, circenses,
bailes, entre otros.

En la Actualidad es un espacio para eventos artisticos, culturales y populares

4.2. Descripcion del entorno

Ubicada en las calles José de Antepara 407 y Vicente Ledn José, Barrio San Blas, Quito,

Pichincha

4.3. Valoracion

Importancia para la comunidad

Es muy importante para la comunidad ya que esta plaza tiene mucha de su historia dentro del
arte taurino, muchos personajes reconocidos han pasado por esta plaza, sin duda una riqueza

para los moradores de esta zona

sensibilizacién al cambio

Debido a las reformas establecidas por el gobierno de turnose | Alta X

prohibi6 la corrida de toros, ahora Unicamente es utilizada para | Media

eventos de danza y musica Baja

- _ - 6. Origen del recurso
5. Organizaciones/Personas relacionadas con la actividad

inmaterial
Nombre La Hora Colectiva
Relacion Tradicional X
(Directa/Indirecta) Indirecta Andnima

Autor de la publicacion La Plaza de | Espontanea

Toros Belmonte cumple un siglo de

Relacion con la actividad historia Popular

7. Anexos

Videos

Fotos X
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Audio

Textos

7.1. Bibliografia

Textos

fotografias

Videos

Audio/

Grabaciones

Fuente: (La Hora,
2017)

Fuente: (Ecuador, Municipio del
Distrto Metropolitano de Quito)

8. Observaciones

8.1. Es la primera plaza de todos de Sudamérica

8.2. Se inaugura el 17 de agosto del 2019 como un espacio destinado para actividades

artisticas y culturales.

9. Datos de Control

Registrado por:

Miriam Ledn

Fecha de registro

03/03/2020

Aprobado por:

Ing. Luis Ludefia

Fecha de aprobacion | 19/06/2020

Anexo 33.- FICHA DE INVENTARIO TURISTICO PLAZA GALLERA

FICHA PARA INVENTARIO DE PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL PARA
USO TURISTICO

1. DATOS GENERALES

Nombre del PCI Gallera
Cadigo 30
Fecha 20 de marzo del 2020

2. Ubicacidn

Georreferencia

Latitud: 0.222557° S / Longitud: 78.506975° W

Provincia

Pichincha | Parroquia

La Tola
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Canton Quito | Barrio San Blas

Ciudad Quito |calles Calixto y Chile

3. Categorizacion

Ambito

1. Tradiciones y Expresiones Orales, Incluido el idioma como vehiculo del PCI

2. Artes del Espectaculo

3. Usos Sociales, Rituales y Actos Festivos

4. Conocimientos y Usos relacionados con la naturaleza y el universo X

5. Técnicas artesanales y tradicionales

Subambito

4. Descripcion

4.1. Desarrollo (Proceso, caracteristicas del PCI)

Segun (La Tola Gestores Culturales):

Cuentan los vecinos del sector que la gallera funcionaba donde ahora es el Coliseo Julio Cesar,
era un lugar rustico de madera con techo de rejas y en su interior al rededor gradas de tablas y
en el medio una pista de area para la pelea de los gallos, también existian jaulas que eran
arrendadas para los gallos

Después la gallera fue trasladada al sector de San Blas en las calles Calixto y Chile, su
propietario don Victor Sacoto, menciona que en ocasiones los jévenes lo trasformaban en ring
para las peleas de box.

Paso por varios duefios y en la actualidad el Duefio José Ayala y su socio Edwin Proafio y
Gustavo Carrion, lo reconstruyeron formando “El Club Gallistico”

José Ayala, comenta, “se dedicé al deporte de las plumas desde que era guagua. Segun él es por

herencia, ya que sus padres y abuelos le ensefiaron la aficion por los gallos finos”.

4.2. Descripcién del entorno

Se encuentra ubicado en las calles Calixto y Chile

4.3. Valoracion

Importancia para la comunidad

Es importante pese a que ya no se practica este deporte tiene una herencia e historia tradicional

Sensibilizacion al cambio

Debido a las nuevas ordenanzas ya no se realizan este tipo de | Alta X
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eventos Media
Baja
5. Organizaciones/Personas relacionadas con la actividad 6. Origen del recurso
inmaterial

Nombre Carmen Maldonado Colectiva

Relacion Tradicional X
(Directa/Indirecta) Indirecta Anbnima

Relacion con la Moradora del Barrio, sin embargo, ella | Espontanea
actividad no dio el origen a esta leyenda Popular
7. Anexos
Videos
Fotos X
Audio
Textos X
7.1. Bibliografia
Textos fotografias Videos Audio/ Grabaciones
Fuente: (La Tola Gestores
Culturales)
Fuente: (La Tola
Gestores Culturales)
8. Observaciones
8.1. La gallera es un lugar muy representativo del barrio
9. Datos de Control

Registrado por: Miriam Leon Fecha de registro 03/03/2020
Aprobado por: Ing. Luis Ludefa Fecha de aprobacion 19/06/2020
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Anexo 34.- FICHA DE INVENTARIO TURISTICO PLAZA LIMPIAS ANCESTRALES

FICHA PARA INVENTARIO DE PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL PARA
USO TURISTICO

1. DATOS GENERALES

Nombre del PCI Limpias ancestrales
Cddigo 31
Fecha 20 de marzo del 2020

2. Ubicacion
Georreferencia Latitud: 0.218727° S/ Longitud: 78.505165° W
Provincia Pichincha | Parroquia La Tola
Cantén Quito | Barrio San Blas
Ciudad Quito |calles Mercado Central

3. Categorizacion

Ambito

1. Tradiciones y Expresiones Orales, Incluido el idioma como vehiculo del PCI

2. Artes del Espectaculo

3. Usos Sociales, Rituales y Actos Festivos

4. Conocimientos y Usos relacionados con la naturaleza y el universo X

5. Técnicas artesanales y tradicionales

Subambito Medicina Tradicional

4. Descripcion

4.1. Desarrollo (Proceso, caracteristicas del PCI)

Se dice que pasar el huevo de una gallina criolla sobre el cuerpo cura el espanto y el mal de
0jo, existen varias creencias de las ‘limpias’ a bebés, a nifios e incluso a adultos que buscan
renovar de alguna forma el cambio de sus energias y también para alejar el mal que segln
creen que se les pega.

Estas costumbres son parte de las costumbres, la interculturalidad y las creencias de las
comunidades de todo el pais que guardan muchos secretos y que han sido aplicadas desde los
ancestros, puesto que no existe en ningln registro médico una enfermedad que se llame ‘mal
de 0jo’ o ‘mal aire’. (Ultimas Noticias, 2016)

Los martes y viernes varias personas acuden a diferentes lugares de las ciudades a realizar

esos trabajos en los diferentes mercados de la capital.

Las plantas, hierbas y flores que utilizan los limpiadores o curanderos para llevar a cabo una
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‘limpia’ son casi incontables, entre las mas comunes estan el eucalipto, el sauco, los tallos de
marco, la ruda, la santa maria, el chinchen, la hoja de chimbalo, la chilca, las rosas, los

claveles y otras. (Ultimas Noticias, 2016)

4.2. Descripcién del entorno

La practica de esta técnica se la encuentra en el mercado central y a los alrededores del barrio

4.3. Valoracion

Importancia para la comunidad

Es importante ya que es una técnica que se practica desde hace mucho tiempo atras y los

moradores del barrio aun lo practican

Sensibilizacion al cambio

Alta
Debido a que las nuevas generaciones no tienen mucho interés i
_ Media X
en esta practica i
Baja

- _ o 6. Origen del recurso
5. Organizaciones/Personas relacionadas con la actividad

inmaterial
Nombre Alfredo Lagla Colectiva
Relacion Tradicional X
(Directa/Indirecta) Indirecta Andnima

Autor de la publicacion Limpias | Espontanea

que Sanan el Alma

Relacién con la actividad Popular

7. Anexos

Videos

Fotos

Audio

Textos X

7.1. Bibliografia

Textos fotografias Videos | Audio/ Grabaciones
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Fuente: (Ultimas
Noticias, 2016)

Fuente: (Ultimas Noticias, 2016)

8. Observaciones

8.1. Estas limpias es una de las costumbres a nivel nacional

9. Datos de Control

Registrado por:

Miriam Leon

Fecha de registro

03/03/2020

Aprobado por:

Ing. Luis Ludefia

Fecha de aprobacién

19/06/2020




		2020-11-15T11:44:42-0500
	MIRIAM SOLEDAD LEON TENENPAGUAY


		2020-11-15T11:45:14-0500
	MIRIAM SOLEDAD LEON TENENPAGUAY




