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RESUMEN

El siguiente trabajo de investigacion se ha realizado mediante un enfoque basado en
la comunicacion visual a través del disefio gréafico en las camparfias politicas. Desde
una perspectiva problemita acerca del manejo de los diferentes tipos de campafa
politica, se hizo uso del disefio grafico como herramienta para crear una estructura
identitaria, donde la metodologia exploratoria fue esencial en la recoleccion de datos
y, los diferentes métodos cualitativos y cuantitativos, hicieron referente para elaborar
entrevistas, y encuestas a docentes y profesionales en el area de disefio grafico
siendo este el encargado de arrogar resultado para el constructo. Como resultado del
proceso, se elabor6 un producto editorial de contenido gréfico politico, el cual muestra
la importancia que tiene el disefio en el &mbito politico, ademas cuenta con secciones
gue delimitan los procesos de como crea una campafa efectiva, en su Ultima seccion
se cuenta con infografias que facilitan la comprensién del uso de marcas, la utilizacién
de la gramatica visual y la importancia y funcionalidad de los colores ya sean
universales y andinos. También muestra la importancia de realizar una campafa

profesional con pocos recursos.

Palabras Clave: Campafia politica, disefio gréafico, estructura identitaria.
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ABSTRACT

The following research work has been carried out using an approach based on visual
communication through graphic design in political campaigns. From a problematic
perspective about the management of the different types of political campaign, graphic
design was used as a tool to create an identity structure, where the exploratory
methodology was essential in data collection and, the different qualitative and
guantitative methods, made A reference to prepare interviews and surveys of teachers
and professionals in the graphic design area, this being the one in charge of providing
results for the construct. As a result of the process, a design manual for political
campaigns was developed, which shows the importance of design in the political
sphere, it also has sections that delimit the processes of how to create an effective
campaign, in its last section it is told with infographics that facilitate the understanding
of the use of trademarks, the use of visual grammar and the importance and
functionality of colors, whether they are universal and Andean. It also shows the

importance of running a professional campaign with few resources.

Keywords: Political campaign, graphic design, identity structure.



INTRODUCCION

Las campafas politicas en Ecuador han ido evolucionando con el paso del
tiempo, pero aun existe una serie de parametros que olvidan al momento de transmitir
un comunicado visual, ademas se evidencia la inexistencia de un material visual que
muestre los valores correctos al ejercer una campafia politica. Al no contar con dicho
material muchos partidos politicos no tienen conocimiento de que realizar, y de esta
forma no tienen acogida y son olvidados con facilidad, he aqui que nace el proyecto
para realizacion de una estructura identitaria (manual de disefio) que muestre la
importancia de contar con una campafa profesional, y ademas de ejercer mensajes
visuales concretos y de facil comprension, de esta manera generar pregnancia en el

publico haciendo conocer con facilidad el partido politico en cuestién.
Situacién problematica

e Falta de evidencias de manuales de comunicacion visual en el ambito
politico.

e Falta de apropiacioén cultural e iconografia y lenguaje grafico de las campafas
electorales en partidos politicos.

e Desconocimiento semiético del uso de simbolos y signos en las campafias
politicas.

e Inexistencia de estructura identitaria en las campafias politicas.

¢ Los mensajes graficos emitidos por los candidatos, no tienen enfoque en las
propuestas electorales.

¢ Falta de un posicionamiento institucional que por lo general a los partidos
politicos se lo asocie con personas.

¢ Es la politica un ente que regula mensajes a conveniencia o es generadora
de ambigliedades.

e El material grafico politico expuesto no varia desde las década de los
cuarenta y se sigue manteniendo estructuras que en la actualidad a las generaciones

jovenes no llama la atencion.



Problema cientifico

¢ Es necesario indagar la estructuracion de contenidos para el desarrollo de un

manual de comunicacion visual aplicados en campafias politicas?
Objeto de estudio
e La comunicacion visual a través del disefio gréfico en las campafias politicas.
Campo de Accion
¢ Estudios de camparias politicas.
Objetivo general

e Sustentar la metodologia correcta en el desarrollo del manual de
comunicacion visual, bajo la seleccién de necesidades tedricas y practicas, para que

sea insumo de consulta en profesionales de la rama.
Objetivos especificos

¢ Recopilar informacion del disefio grafico en el ambito politico, con el uso de
métodos bibliogréaficos y experienciales, que sirvan como contribucién y sustento
tedrico en la elaboracion del manual de comunicacion visual.

¢ Analizar los elementos graficos que tienen mayor influencia en el lenguaje
comunicacional de las campafas politicas, utilizando el método de validacion de
informacion empirica, para que sea confiable los datos recopilados.

e Elaborar un producto editorial de contenido gréafico politico que sirva como un
instrumento de apoyo, mediante la validacion de informacion, con la finalidad de que

muestre la importancia del disefio grafico en el ambito politico
Tipo de fuente

Muestra de la poblacién

Poblacion:

(Finita), Distrito Metropolitano de Quito



Muestra:

Docentes de la carrera de Disefio Grafico (Universidad Metropolitana del

Ecuador) y profesionales en el area.
Muestreo no probabilistico
Muestreo intencional estratificado

“El muestreo intencional estratificado es una técnica de muestreo no
probabilistico en donde el investigador selecciona a subgrupos o estratos
aleatoriamente a los sujetos finales que cuenten con conocimiento del tema a tratar”.
(Explorable, 2009)

Se utilizé el muestreo intencional estratificado debido a que se selecciono,
ciudadanos del Distrito Metropolitano de Quito especializados en el area de disefio

grafico.
Aporte

Darle mayor importancia al disefio grafico en los procesos politicos, mediante

el uso de la comunicacion visual.
Metodologia de la investigacion
Tipo de informacién

Cualitativa

La investigacion cualitativa al ser método exploratorio. Servira para investigar
causas, emociones y valores, que usan como referencia los disefiadores al momento
de realizar las campafas de cada partido politico. Teniendo como meta descubrir y

explicar por qué ocurre el problema a investigar.
Cuantitativa

La investigacion cuantitativa es un método de investigacion sistematico. Se
trata de datos conducidos en el enfoque, disefiado para responder a una pregunta de

investigacion especifica. Los estudios cuantitativos recopilan datos numéricos y



estadisticos con la finalidad de saber el tipo de recursos correctos utilizados en la

diagramacion de las campanas para los partidos politicos.
Tipo de investigacion
Método tedrico y empirico
Tedrico
Exploratorio, analisis documental
Exploratorio

Este método se utilizaré con la finalidad de explorar informacion de tal manera
gue sea esencial y veridico para la toma de decisiones del investigador debido a que
se tiene inadecuado manejo de los recursos gréaficos utilizados en las campafas de

los partidos politicos en las elecciones generales.
Anélisis documental

Segun (Baena Paz, 1985), la investigacion documental: “Es una técnica que
consiste en la seleccién y compilacién de informacion a través de la lectura y critica
de documentos y materiales bibliogréaficos, bibliotecas, bibliotecas de periddicos,
centros de documentacion e informacién® (pag. 120). Se utilizara el método de analisis
documental debido a que se obtendrd informacién tanto de fuentes primarias y

secundarias
Empirico

La herramienta a utilizar es la entrevista y encuesta ya que se puede obtener
informacion relevante en el estudio de campo, por ende informacién estadistica

confiable para la elaboracién del proyecto.



Técnica de investigacion

Entrevista

Segun (Carrasco Belinchon, 1965): “La entrevista es un encuentro de caracter
privado y cordial, donde una persona se dirige a otra y cuenta su historia o da la

version de los hechos,
Empirico
Entrevista

e Cuestionario

e Predefinicidbn de cuestionario

Encuesta

e Guia de preguntas



CAPITULO |

1. MARCO TEORICO

1.1. La gramatica de Kandinsky

Kandinsky considera a la letra como parte del acervo formal, lejos de su contenido o
relacion inmediata con la palabra, viéndola ya como elemento abstracto capaz de
producir una impresion exterior e interior. Segun esto, la letra se compone de: Una
forma principal su aspecto global, que la hace ver como alegre, triste, dindmica,
languida, provocadora, etc. Las diferentes lineas que la conforman, orientadas de
diversas maneras, que a su vez producen una impresion: alegre, triste, fuerte,

grotesca, y que la transforman en un ser con vida interior. (Guerra Meza, 2012)

Los aportes de Kandinsky en la graméatica visual son de gran importancia hacia
los disefiadores ya que les permite tener una mejor comunicacion visual, donde deben
conocer el espacio, la forma y el color siendo estos elementos basicos del lenguaje.
Ademas, el uso correcto de la gramatica visual en las campafas electorales,
influencia de manera favorable ya que por medio de ella, se llega a obtener una

exactitud perfecta, equilibrio y valores en la composicién de la obra a realizar.
Segun (Guerra Meza, 2012) citando a Kandinsky, sefiala que:

Las lineas por separado pueden causar una impresion, mientras que en la
visualizacién global del elemento como letra puede ser opuesta. De cualquier modo,
se produce un efecto doble: actia como signo que tiene un fin y actda, en primer
lugar, como forma, después como resonancia interior de esta forma, por si mismo y

de una manera completamente independiente.

El disefio de las propagandas electorales, deben seguir pardmetros visuales,
los cuales ayuden a mostrar un trabajo comprensible a la vista del espectador, siendo
el mensaje facil de entender. Un disefio trabajado bajo el lineamiento de la gramatica
visual, genera mayor impacto en las personas. Por dicho motivo es relevante hacer

énfasis de estas teorias en el &mbito politico y sus campafas electorales.

Al discernir la publicacion de (Guerra Meza, 2017) basadas en las teorias
desarrolladas por Kandinsky y en su aporte a la gramatica visual se deduce que el

conocimiento y el lenguaje visuales dan énfasis a la sintaxis visual que es la implicada



en establecer, primero, un vocabulario que ordenara las palabras de la jerga pictérica
existente, y luego una gramatica que estableciera las leyes de la construccion. Este
tratado de composicion corresponderia al estudio sintactico, llamado por Kandinsky
método sintético. También establecié una distincion entre dos conceptos:

e La construccion: la organizacion de los elementos.
e La composicion: la unidad sintética de las partes en la relacion formay fondo,
gue busca el equilibrio de valores, pesos e intensidades propias de las formas,

manchas y contornos béasicos.

La sintaxis visual, como parte de la gramatica, aportaria las leyes o reglas de
la construccion en las cuales estaria basado el proceso de la composicién, trabajando
de lo simple a lo complejo, en la busqueda de la unidad visual, Kandinsky fue pionero,
de su trabajo considerado como la semilla que dio origen a planteamientos posteriores
de gramatica visual. (Guerra Meza, 2017)

La gramatica visual contempla leyes de construccion que tienen la capacidad
de mostrar y producir una expresion tanto interior como exterior, dando armonia a un
mensaje, en este punto se compara una imagen trabajada bajo el lineamiento de la
gramatica visual y una imagen utilizada en compafias electorales, para descubrir si
en la actualidad se esta cumpliendo con estas normas y leyes indispensables en la

composicion.



llustracién 1; Gramatica visual: El lissitzky
Fuente: (Guerra Meza, 2017)

En la presente imagen se muestra una obra realizada por David Ford, en la
cual utiliza la gramética visual en su construccion y composicién, dando un mensaje
preciso al momento de comunicar. La estética visual es importante cuando se

comunica visualmente pero siempre tomando en cuenta la gramatica.
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llustracién 2; Uso de la gramatica en los partidos politicos
Fuente: (Calapaqui Tapia, 2012)



Las campafas politicas en Ecuador han ido evolucionando con el paso del
tiempo, pero aun existe una serie de parametros que se olvidan al momento de
transmitir un mensaje, tal es el caso de la imagen mostrada, importante no sobre
cargar un material visual ya que causa un ruido visual al receptor y por ende no capta
adecuadamente el mensaje, utilizar la gramatica visual, como medio de desarrollo,

aumenta la facilidad en la compresion y estética del mismo.
Segun (Guerra Meza, 2017) citando a Laszlé Moholy describe que:

En toda labor creadora existe alguna esfera en la que la funcién no determina la forma,
permitiendo el juego libre de la imaginacién. En ese caso se requiere poseer una
seguridad instintiva y una profunda comprension compleja combinacion de

experiencia, imaginacion y fantasia desarrollada en el subconsciente.

Tanto Kandinsky, Moholy Nagy distinguen la composicion de la construccion,
lo que no supone la omision de la inspiracién intuitiva. La cita en mencion deja un libre
albedrio al momento de realizar una composicion de mensaje, pero en una campafa
electoral es indispensable realizar una construccidén en base a la gramética visual, ya
gue de esta manera se tiene un orden establecido al presentar la propuesta de
camparfa. Por otro lado, para (Maholy Nagy, 1997, pag. 50): “la composicién es el

producto de la més alta valoracion subjetiva de los elementos y de sus relaciones”.

Es importante y fundamental conocer la transformacion que ha tenido el disefio
grafico en la actualidad, en este sentido cabe mencionar a (Pallasma, 1996) que
citando a Heidegger menciona que se vive una era donde: “El acontecimiento
fundamental de la edad moderna es la conquista del mundo como una imagen, el
autor apunta que, precisamente, la idea de Heidegger se materializa en nuestra era

de la imagen fabricada, manipulada y producida en serie” (pag. 27).

Uno de los cambios mas importantes que ha modificado la forma de concebir
el disefo, es la inclusion del ordenador. Gran parte del trabajo de los disefiadores
gréaficos es asistido por herramientas digitales. “El disefio grafico se ha transformado
enormemente por causa de los ordenadores y con la aparicion del hipertexto y la web,
sus funciones se han extendido como medio de comunicacion” (Tema Fantéastico,
2015), por dicho motivo se tiene facilidad al momento de realizar una publicidad

enfocados en campafas electorales, ademas las herramientas digitales ayudan a que
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la estructura identitaria mejore, las campafas politicas en el pais Ecuador.

Es fundamental conocer los principios del disefio, ya que se los tiene en cuenta
en todo &mbito de trabajo, desde el punto de vista de (Chaves, 2009) sobre el disefio
social y cultura se puede decir que es una profesion dinAmica que proviene de rasgos
sociales y contribuye a configurar pensamientos; esta por demas sefialarlo pero es
notable la circularidad, disefio-cultura-sociedad o sociedad-cultura-disefio; desde
esta perspectiva la cultura facilita la articulacion del sistema social; la cultura posibilita

la existencia del disefio.

En la actualidad el disefio ha evolucionado considerablemente tratando temas
gue conforman la parte de la ambigtedad del concepto en el ambito creativo. Pero
este no es el caso en las campafas electorales, debido a que la politica es un ente
gue regula mensajes a conveniencia y es generadora de ambigiedades. Un tema tan
complejo de tratar en la actualidad, por dicha razon se realiza la estructura tematica
y organizacional en la comunicacion visual para elecciones, pero este concepto para
un diseflador no es mas que una idea, la cual es generada a partir del pensamiento
creativo, que tiene cada individuo; por lo tanto un disefiador debe hacer mapas

mentales y demas métodos para generar conceptos.
1.2. Disefio grafico en el siglo XXI

El disefio gréafico ha adquirido tanta relevancia que mas alla de plantearse como una
profesion obsoleta o arcaica, se presenta como toda una revolucién regenerativa,
actualizandose cada dia e implementado nuevos conceptos y herramientas y campos
laborales que jamas hubiésemos podido imaginar hace un siglo que la figura del
Disefiador Gréfico pudiese formar parte de él. Mas alla de la ilustracion, la
magquetacion, o la identidad corporativa o el branding, la publicidad, el disefiador
gréfico es la figura que representa un pensamiento actual que da forma a un concepto
social. (Escuela de Disefio de Madrid, 2018)

En la actualidad el disefio grafico esta presente en toda estructura social, es
decir el disefio forma parte de nuestra vida cotidiana y es imperceptible. También ha
evolucionado de tal manera que se adapta a la generacion de nuevos medios. De tal
forma que ha facilitado en gran medida el trabajo para los comunicadores visuales,

debido a herramientas de facil manejo, por ende teniendo una comunicacién efectiva,
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debido a los diferentes medios de comunicacion actual.
1.3. Diez principios del disefio grafico

Todo disefiador grafico o comunicador visual debe conocer y tener siempre presente
los principios basicos para generar una comunicacion efectiva, estos principios hacen
énfasis a la convencionalidad, ocurrencia, eficacia, propiedad, respeto, pertinencia,
densidad, economia, transparencia y anonimato. Estos diez principios del disefio
grafico son realmente los cimientos sobre los cuales se debe construir toda campafia
de elecciones politicas, teniendo en claro los aspectos antes mencionados, le dan

relevancia e interés al mensaje. (Chaves, 2009)

Partiendo del punto del disefiador grafico, se hace referencia al criterio de cada
comunicador visual en la cultura material, partiendo del argumento de (Pinto, 2019),
qguien menciona que: “El disefio es una profesion, y su reconocimiento como actividad
profesional y econ6mica, permite, primero, reconocernos como agentes en el proceso
de produccion material. Agentes in extenso, sujetos visibles y participativos, no

exclusivamente operacionales”.

Al tener conocimiento previo del comunicador visual, su funcionalidad y
aspectos esenciales de cémo mostrar un mensaje relevante, también se debe
conocer los fundamentos del disefio ya que es indispensable en el dia a dia del
disefiador grafico, cada principio se debe tomar en cuenta al momento de realizar una
estructura identitaria para las campafias politicas. Uno de los referentes mas
indispensables para este trabajo es (Wong, 1993) quien menciona en su libro
fundamentos de disefio que “El disefio es un proceso de creacién visual, con un
propdsito Comprender el lenguaje visual aumentara en el disefiador su capacidad

para la organizacion visual” (pag. 148).

Los fundamentos del disefio en este trabajo influyen de gran manera ya que
permite llevar un orden jerarquico y ademas conocer las pautas necesarias para
realizar una comunicacion efectiva, teniendo en cuenta los elementos conceptuales,
visuales, practicos y de relacién, logrando de esta manera el posicionamiento general

de los partidos politicos donde se asocie con personas.
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llustracién 3. Campafias enfocadas en candidatos
Fuente: (Lasso, 2012)

Hoy en dia las campafias se trabajan en funcion al candidato y no al pueblo
generando, poca acogida por el mismo ya que no velan por los intereses de ellos, la
comunicacion visual aplicada estd siendo dirigida incorrectamente por ende los
mensajes graficos emitidos por los candidatos, no tienen enfoque en las propuestas

electorales.
1.4. Espacio-tiempo en disefio grafico y comunicacion

Son dos conceptos poco estudiados en el disefio grafico. Sin embargo, cada

dia parecen estar mas presentes en nuestro que hacer.
Segun (Lupton, 2009), sefiala que:

Los profesionales en la comunicacién visual trabajan actualmente con medios,
basados en el tiempo y movimiento un ejemplo de esto es la animacion y por ende
tienen que pensar en todos los componentes que cambiaran e interactuaran en el
tiempo y de esta manera mostrar una comunicaciéon efectiva; La comunicacion es
parte primordial para el ser humano, en cualquier entorno, ya que si no existe, no se
podria tomar decisiones, corregir errores, y sobre todo plantear estrategias y

actividades a seguir, adquiriendo un mejor desenvolvimiento en la meta a alcanzar..

Al comunicarnos, se trata de alcanzar objetivos relacionados con nuestra
intencién primordial por ello, la comunicacion es la transmision de un mensaje de una

persona a un grupo de personas. La comunicacion visual se da de la misma manera
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con la Unica diferencia que el mensaje es de manera visual, se debe llegar a un grupo
objetivo que en este caso es el pueblo, para construir un mensaje visual se debe
analizar y sintetizar la informacion plasmandola en una imagen, el uso de esto en una
campafa politica es de relevancia ya que como se transmita el mensaje, el receptor
lo captara, por ende la comunicacién visual en el medio politico se debe de trabajar
con la semidtica, sobre todo en el uso de simbolos y signos, para tener una mayor

acogida.

llustracién 4; Uso correcto de campafia dirigida al pueblo
Fuente: (Alianza Pais Manabi, 2014)

Una de las campafias con mayor relevancia, es la impartida por el economista
Rafael Correa, dirigiendo todo su mensaje hacia el pueblo, ademas el uso signos y

simbolos sobresale en su comunicacion visual.
1.5. La comunicacion

Los disefiadores poseen un poder del cual muchas veces no se dan cuenta,
siendo este el poder de la comunicacién; El disefio da la oportunidad de difundir y
transmitir mensajes no sélo verbales sino visuales. Los mensajes visuales son los
mas usados en la actualidad. Se debe ser estratégicos al momento de plasmar

nuestros disefnos.
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En cuanto la comunicacion visual en el ambito politico es lo que se usa, por
ende tener conocimiento de este tema implica conocer medidas para implementar un
buen uso de la comunicacion, este medio ha sido utilizado desde la antigliedad ya
gue esto ha permitido emitir un mensaje concreto al publico objetivo es decir dar a

conocer lo que se esta pensando.
1.6. Disefio y comunicacion visual

Haciendo énfasis al disefio y comunicacion visual un referente apropiado es

(Munari, 1985), el cual menciona que.

El artista que tiene una imagen personal del mundo solo tiene un valor si la
comunicacion visual y el soporte de la imagen, tienen un valor objetivo, pues de otra
manera se entra en el terreno de los c6digos mas o menos secretos, en el que algunos
mensajes pueden ser entendidos solo por algunas personas y, entre ellas, quienes ya

conocen de antemano el mensaje. (pag. 19)

A partir del enunciado de Munari, en su libro disefio y comunicacion visual, se
debe tener en cuenta que cada trabajo que se realice cuente con un mensaje claro,
especifico y facil de entender, caso contrario sera un trabajo errébneo. Dentro de las
camparias electorales, mostrar un mensaje facil de entender, es la diferencia entre
ganary perder, por este motivo es indispensable tener conocimiento de cémo elaborar
un comunicado visual practico y pragmatico, demostrando la importancia de
implementar una estructura organizacional y comunicacional dentro del ambito
politico. Ya que la elaboracién del mismo facilita el trabajo del disefiador y por ende

el mensaje llega con claridad al publico.

Una frase facil de comprender es la de Albert Einstein citada por (Munari, 1985,
pag. 29), que dice que: “La casualidad tiene unas leyes que aun desconocemos”.
Poniéndose a pensar porque no creer, gue todas las cosas tienen estructura, pero
aun no conocemos, partiendo de un criterio profesional formado, contar con una
estructura en cada trabajo o disefio, ayuda a que haya un equilibrio visual al momento
de mostrar un mensaje. Partiendo del tema disefio y comunicacion es indispensable

conocer a gque se refiere la comunicacion politica.

La comunicacion politica se refiere a un campo de reciente y creciente desarrollo en

el entorno académico y cientifico. Se trata de un término amplio, apenas utilizado en
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el ambito profesional, que incluye una serie de fendmenos comunicativos como la
propaganda, el marketing politico, las relaciones publicas o la comunicacion

institucional (Castromil, 2019).

En resumidas palabras hablar de comunicacion politica, es dialogar con el
publico y escuchar sus opiniones, para tomar decisiones que afectan a toda la
comunidad por ende implican obligaciones y al tener dialogo con los mismos se sabe
sus necesidades. La comunicacion politica es esencial ya que se obtiene informacion
precisa al momento de elaborar una campana politica, sabiendo sus necesidades se

realiza un trabajo de comunicacion visual enfocado en el pablico.

Las campafias de Rafael Correa obtuvieron acogida por el publico debido a los
discursos que realizaba, entre ellos esta el discurso de inicio de campafa donde la

intencidn de esta es conocer la necesidad del pueblo.

‘ Discurso de Apertura de Campana de Alianza Pais en Morona Santiago

» ”- ‘ RaPa s r‘ﬁ\ 3

llustracién 5; El color como medio de pregnancia
Fuente: (Villarreal, 2014)

El discurso de apertura forma parte de un marketing politico, ya que la finalidad
de este es convencer al publico de cumplir las expectativas esperadas por ellos.
Hablando de marketing politico, hoy en dia influye en gran manera el marketing digital
dentro de las campafas electorales, ya que todo se maneja en redes sociales y sitios

web.

El poder del disefio no implica fuerza fisica sino, fuerza visual donde este poder
se genera a través de la comunicacion. Sin la comunicacién no existirian mercados,
ni politica, ni disefio, en el ambito politico el mejor medio de comunicar es a traves del

uso de imagenes ya que tienen mayor fuerza que lo verbal. “Lo que no significa no
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comunica y lo que no comunica no llega” (Guerrini, 2018)

Por ende es indispensable saber qué es, cdmo piensa y que hace un disefiador
estratega, este de acuerdo a (Morales, 2014), se enfoca en entender la vida cotidiana,
el desempefio en el &mbito laboral, cultural y su relacidon con el entorno social, con
todo esto visualiza soluciones y mejora los procesos de comunicacion, Ademas un
disefiador estratega profundiza, cuestiona, realiza prototipo y vuelve analizar sus
ideas hasta encontrar el disefio apropiado, dentro de las campafias electorales, tener
en cuenta cada punto de un disefiador estratega permite de acuerdo a (ldeo, 2003)
gue el mensaje al publico sea efectiva, la realizacion de la estructura identitaria es
una forma sencilla con el cual un comunicador visual llegue a tomar como referencia

al momento de elaborar una propuesta de camparfas electorales.

Dentro de la comunicacion politica, se trata temas sobre estructura de
campafas publicitarias, marketing digital y sobre todo disefio y credibilidad de

mensaje en el publico.
1.7. Estructura de una campafia publicitaria

La estructura de una campafa publicitaria es un modelo adaptable para la

ejecucion de la misma.

Las campafas publicitarias al igual que una campafia electoral se componen
por muchos elementos basicos que haran que el comunicador visual tenga una idea
clara del disefio a elaborar, tomando el articulo realizado por (Armas, 2019), los
puntos basicos estan conformados el brief, planteamiento del grupo objetivo, FODA,
problemas comunicacionales, objetivo publicitario, estrategia creativa, plan de medios

y presupuestos.
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llustracién 6; Campafia en funcién al publo
Fuente: (El Universo, 2017)

Una campafia electoral conoce plenamente el publico al que va a llegar,
conocer sus puntos fuertes y debilidades, porque medio hara llegar el mensaje y
ademas tener en cuenta un comunicador visual estratega que le permita realizar una

estrategia creativa.

Este es el caso de la campanfa realizada por Alianza Pais, donde todo su
material visual fue dirigido al pueblo, cumpliendo con las necesidades que ellos
necesitan solucionar. Es aqui donde entra la politica, imagen y disefio ya que esta es
la que influye en la elaboracién de una imagen de campafa politica. (Muglia, 2013)
afirma en resumen que hoy en dia tener un buen disefio e imagen ha ganado al
discurso, la mayoria de los politicos se enfocan en parecer mas estrellas de TV, que
enfocarse en su comunicacion visual, cada parametro, cada guia y cada color puesto

en la campana electoral tendra importancia fundamental para su eleccion.
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llustracién 7; Estructura para elaboracion de campafia
Fuente: (Armas, 2019)

La estructura mencionada, son parametros eficaces al momento de elaborar

una campania, seguir cada paso ayuda a darle fuerza y credibilidad al mensaje.

Para (Chaves, 2014) que un mensaje tenga credibilidad y verosimilitud es la
condicién clave del mensaje eficaz, con esto se llega a persuadir y convencer a un
publico, la honestidad en la comunicacién juega un papel importante ya que con ello
se conoce las intenciones del candidato. El desafio del comunicador visual no es
cambiar un mensaje falso por uno verdadero, sino lograr que el mensaje suene

verosimil.

La primer etapa fue el grafismo, después el disefio grafico y ahora la comunicacion
visual, esta Ultima etapa abre una nueva dimension para el disefio en cualquier
ambito, pero enfocados en lo politico la comunicacion visual y el disefio cobra vida
cuando entra en interaccion con la gente. (Costa, 2012)
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llustracién 8: Uso correcto de los tipos de campafia
Fuente: (INoticias, 2019)

Es indispensable conocer el tipo de camparia electoral que se muestra, en este
sentido y realizando una sintesis de la publicacién de (Davalos Lépez, Palanca Frias,
Galeas de la Vega, & Pérez, 2012), se cuenta con campafas intuitivas, profesionales
y mixtas, la mayor parte de las campafas electorales realizadas en Ecuador son
consideradas de caracter intuitivas ya que predomina una alta carga de improvisacion
cada candidato realiza su campafia acorde crean conveniente, por este motivo la
realizacion de la estructura organizacional o estructura de campafas publicitarias es
esencial, ya que con este medida identitaria se logra realizar campafias mixtas, como

profesionales.

REEORMA

EDUCATIVA GUGB &

llustracién 9: Campafa intuitiva
Fuente: (Best Videos, 2018)

Las primera campafa considerada de caracter intuitivo empieza en el afo
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1992, la cual pertenece al partido de Sixto Duran Ballén, en su campafia triunfal
conocida como bilirrubina la cual se ve en el video de la imagen publicada por (Best
Videos, 2018), dicha campafia tuvo gran acogida entre la comunidad, desde entonces
la gran mayoria se enfocan en campafas a intuicion, es decir a conveniencia del

candidato o crea necesario, sin la necesidad de hacer un estudio previo.

Ademas se menciona la campafa de Rafael Correa efectuada en enero de
2013, ya que es una campafia mixta-profesional, que siguié con el legado de las
campafias de Sixto Durdn Ballén, con la diferencia de que fueron campafias

realizadas con mayor profundidad en su investigacion.
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llustracién 10: Campafia mixta
Fuente: (Villarreal, 2014)

Se hace mencién a esta campafia debido a que es, la que mayor acogida a
tenido entre la comunidad, ademas la que mas polémica ha generado hasta la
actualidad. Esta campafia mixta-profesional, se enfoco tanto en el pueblo como en el
candidato, debido al estudio previo realizado a la comunidad, utilizando los diferentes

medios de comunicacién que existen en la actualidad.

De esta manera se menciona la influencia que tiene el marketing digital dentro

de las camparias electorales.
1.8. Marketing e Imagen digitales

El marketing digital o como lo denomina la pagina web (Rock Content, 2017)
marketing 3.0, es una excelente herramienta para atraer nuevos clientes, ya sea a

través de la produccion de contenidos distribuidos gratuitamente, como por anuncios
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pagos. Consigue tener un costo de adquisicion de clientes cada vez menor en relacion

a las alternativas tradicionales.

Este medio surge para atraer nuevos nichos de mercado, estas actividades
son generadas de manera online, dentro de las campafas electorales su uso va de
dar a conocer el partido politico por medio de blogs, sitios web y sobre todo en las
redes sociales. Hacer énfasis al marketing digital es de suma importancia ya que en
la mayoria de las campafas se enfocan aun en los medios tradicionales, que en la
actualidad ya no estan funcionando, siendo un desperdicio de dinero seguir con
dichos medios, hay que cambiar de estrategias segun vaya pasando el tiempo debido

a la constante evolucion que se vive dia tras dia y el aumento de tecnologia.

Las nuevas tendencias del Marketing digital han acelerado cambios
tecnoldgicos, ademas el aumento del auge de las redes sociales, basado en el articulo
realizado por (Armas, 2019), ayudan a identificar los parametros de las nuevas
tendencias para que permitirdn definir nuevas estrategias y acciones dentro del
marketing digital, teniendo en cuenta el enfoque en el @mbito cada estrategia y accién
tomada, definird la efectividad de la campafas politicas, por eso tomar en cuenta
como primer parametro la personalizacién, es decir que el comunicador visual de la
camparfa debera personalizar su contenido acorde al mensaje que desea transmitir

el candidato.

Como segundo el influencer marketing, aqui el dirigente o candidato al mando
debe hacer llegar el mensaje a la comunidad, de una manera facil de entender,
llegando a pregonar el mensaje en el subconsciente humano. Tercero la inteligencia
artificial, la persona encargada de la evaluacibn de campo debe analizar el
comportamiento del pueblo sus necesidades y lo que desean que el candidato realice.

En el cuarto, quinto y sexto punto entra el chatbots, publicidad pragmatica y
apps de mensajeria, se enfoca en el tiempo que el candidato debe tener, al conocer
las necesidades del pueblo, por ende se realizan las camparfias electorales, utilizar
un chatbots y apps facilita la efectividad al trasmitir un mensaje visual mediante las
redes (Armas, 2019).

Al tener claro cada parametro de las nuevas tendencias del marketing digital,

se logra que el mensaje funcione. Pero ¢,como saber si va a funcionar el mensaje?,
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en la actualidad hay saturacion de mensajes de todo tipo, pero pocos son los que
funcionan, para esto (Junoy, 2015), propone un modelo publicitario tradicional que
siempre ha funcionado, que es el AIDA, que significa atencién, interés, deseo y
accion, teniendo en cuenta cada punto mencionado el mensaje funciona asi hayan
pasado tantos afos, ya que el mensaje funciona si tiene un receptor, y el receptor se
obtiene cuando se captura la atencion y esto se logra hablando sobre lo que la gente
quiere escuchar, y este modelo funciona en el ambito politico ya que se interactla
con el pueblo, dentro de las campafas electorales, por lo general los candidatos
mencionan siempre lo que el pueblo quiere escuchar, no simplemente eso funciona,
sino que el mensaje visual debe también especificar lo que el candidato menciona.
La elaboracion de una estructura identitaria, fortalece la credibilidad del mensaje y
facilita el trabajo al comunicador visual, ya que por ello se conoce puntos importantes

al momento de realizar una camparia electoral.
1.9. El color

Para tratar con profundidad el tema del color es fundamental conocer acerca

de la fisiologia del color, de la cual (De los Santos Y., 2011)

En el fondo del ojo (retina) existen millones de células (papilitas) especializadas en
detectar distintas longitudes de onda procedentes de nuestro entorno. Estas
maravillosas células, principalmente los conos y los bastoncillos (llamados asi por su
forma), recogen las diferentes partes del espectro de luz solar y las transforman en
impulsos eléctricos, que son enviados al cerebro a través de los nervios Gpticos. El
cerebro es el encargado de crear la sensacion del color realizando una asignacion de
un color a cada longitud de onda visible (coloracién). Los bastones y conos son
indispensables mutuamente pues el 0jo humano no es capaz de percibir un color si la
iluminacion no es abundante pues con poca iluminacion registra el entorno en blanco

y negro.

A partir de la informacion obtenida del libro fundamentos visuales II, se conoce
gue el color es un hecho que surge de la vision, cuya percepcion resulta de la distancia
de onda o denominada espectro. Tratar temas de color en la actualidad es
indispensable, tanto como dar un significado a cada uno de ellos dependiendo el
contexto en que sea utilizado, dentro del ambito politico, el color es el eje encargado

de darle vida a la informacion visual que muestre el partido politico.
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Utilizacion de la sintesis aditiva y sustractiva en el ambito politico

“Un aspecto importante de la teoria del color es saber la diferencia entre el
color luz (el que proviene de una fuente luminosa coloreada) y el color pigmento o

color materia (6leo, témpera, lapices de color, etcétera)” (De los Santos Y., 2011).

ADITIVOS SUSTRACTIVOS
Colores luz, focos, pantallas... Colares en dibujo, pintura, imprenta...
R Magenta Azul
Magenta (PrlmgriuJ (Ssoundario)
Roio_
rimano,
Azul _
(Primari) ﬂij? ndario) —
Cian
(Primario)
Amarillo <~ Cian \
(Secundario) Secundario) \
}f‘lrr'tlt' )
émarl}llo (Secundario)
Verde nimario
(Primario)

llustraciéon 11: Colores aditivos y sustractivos
Fuente: (De los Santos Y., 2011)

Conocer el funcionamiento tanto de los colores aditivos como sustractivos, al
momento de realizar una campafia politica es fundamental, ya que con ello se puede
saber qué tipo de color usar dependiendo la plataforma o medio a implementar. Los
colores aditivos (RGB), en el proceso politico, sirve de ayuda al momento de realizar
un comunicado visual en los medios digitales. Por el contrario los colores sustractivos

(CMYK), son utilizados en los medios impresos de la campafia politica.
Armonia del color

La armonia son las combinaciones en las que se utilizan modulaciones de un
mismo matiz, o también de diferentes matices, pero que mantienen una cierta relacion
con los colores elegidos. Elegir un color o utilizar una armonia de color para
representar una campafa politica suele ser una tarea muy agotadora y de dificil
decision, pero si toman en cuenta los diferentes tipos de armonias que existen, el

trabajo se facilitara y tendran mejores resultados; Entre ellos tenemos.
Armonia en complementarios

Se encuentran simétricos respecto del centro de la rueda. El matiz varia en 180° entre

uno y otro. Estos colores se refuerzan mutuamente, de manera que un mismo color
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parece mas vibrante e intenso cuando s e haya asociado a su complementario. Estos
contrastes son, pues, idéneos para llamar la atencion y para proyectos donde se

guiere un fuerte impacto a través del color Fuente: (De los Santos Y., 2011).

’ \ , aa

Rojo violeta - Verde amarillo

Azul verdoso - Rojo naranja

llustracién 12: Armonia en complementarios
Fuente: (De los Santos Y., 2011)

Armonia de adyacentes

“Tomando como base un color en la rueda y después otros dos que equidisten
del complementario del primero. El contraste en este caso no es tan marcado. Puede

utilizarse el trio de colores complementarios, o sélo dos de ellos” (De los Santos Y.,
2011).

/...

llustracién 13: Armonia en adyacentes
Fuente: (De los Santos Y., 2011)

Armonia en analogia

Escala de colores entre dos siguiendo una gradacion uniforme. Cuando los colores

extremos estan muy proximos en el circulo cromatico, la gama originada es conocida
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también con el nombre de colores analogos. En razén de su parecido, armonizan bien

entre si. Este tipo de combinaciones es frecuente en la naturaleza (De los Santos Y.,

2011).

o’ ..
P ..

llustracién 14. Armonia en analogia
Fuente: (De los Santos Y., 2011)

Armonia en triadas

Tres colores equidistantes tanto del centro de la rueda como entre si, es decir
formando 120° uno del otro. Versiones mas complejas incluyen grupos de cuatro o de
cinco colores, igualmente equidistantes entre si (situados en los vértices de un

cuadrado o de un pentagono inscrito en el circulo) (De los Santos Y., 2011)

llustracién 15: Armonia en triadas
Fuente: (De los Santos Y., 2011)

Tener en cuenta cada armonia de color en la elaboracion de cualquier proyecto
0 propuesta visual, es de suma importancia, ademas saber elegir apropiadamente la

combinacion de colores ayuda a posicionar de una manera mas eficaz el producto.
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Tomando en cuenta el uso del color en el ambito politico, una de las formas mas
sencillas de elegir un color, es trabajar con una armonia en complementarios, ya que
esta combinacion ayuda a llamar la atencion a primera instancia, que se pregne en el

subconsciente y tiene un fuerte impacto en cualquier @mbito.

Colores andinos

llustracién 16: Desglose los colores andinos
Fuente: (Castillo L., 2009)

La expresién cromatica indigena andina presenta rasgos que la caracterizan e
identifican, estos son: la policromia, o intervencion de varios colores, la alta saturacién
de los matices y la combinacion de los colores contrastantes. El llamativo aspecto
creado de dicha manera atrae las miradas de propios y extrafios, quienes son
cautivados por la excitaciébn visual provocada con la contrastante confluencia

cromatica intensificando sus actos. (Markapacha, 2016)

En este sentido haciendo referencia a la historia (Castillo L., 2009), afirma lo

siguiente:

Varios cronistas esparioles a su llegada se asombraron por la vivacidad de los colores
gue los indigenas vestian, Guaman Poma de Ayala uno de los primeros narradores
de la conquista espafiola en su ambicion describe un arbol genealdgico de la realeza
Inca de lo que hoy corresponde a Sudamérica, y lo que mas resalta en sus apuntes
es la comparacion y admiracion de los textiles indigenas con textiles europeos, por la
vivacidad de los colores que estos tenian. Por efecto del tiempo las momias

encontradas a lo largo de los Andes ya no guardan la misma tonalidad en sus
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vestimentas, sin embargo, no se podria creer en esto como vagos mitos, un poco mas
cerca a nuestra época los textiles de la Real Audiencia de Quito fueron muy
apreciados dentro y fuera del Continente, y fue tan fuerte su peso que mantuvieron la

economia de la Real Audiencia por mucho tiempo.

Como se puede ver, el uso de los colores andinos es de gran importancia en
el dmbito politico ya que es asociado directamente con nuestros ancestros que
portaban orgullosamente cada tonalidad, ademas cada color cuenta con un
significado enfocandose en la cosmovision andina, es decir la manera como veian las
cosas. Hacer uso y fusién, tanto de los colores universales y andinos le da mayor
relevancia y fuerza a la campafia electoral que realicen, ya que tendra un mayor
impacto en el publico debido a la mezcla correcta de los mismos. Tener presente
siempre el significado de cada color, con ello sabran que tonalidad utilizar

dependiendo el mensaje visual que se quiera compartir.
Significado de los colores

El significado de los colores en la actualidad tiene gran popularidad, debido a
su estudio en psicologia y la forma como es utilizado en el marketing. Tener en cuenta

su significado, ayuda a que el mensaje llegue al publico de manera efectiva.

Dentro del &mbito politico del Ecuador, ademas de conocer el significado de
los colores universales, también se debe conocer acerca de los colores andinos ya
gue dichos colores son utilizados a menudo por los partidos politicos. A continuacion
se describe el significado de cada color en ambos ambitos, tanto universales como

andinos.
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Colores universales

BLANCO Pureza, inocencia, optimismo
LAVANDA Equilibrio
PLATA Paz, tenacidad

E Estabilidad

Furifica la mente a los mas altos niveles
Ayuda a la curacion espiritual
Quita dolencias y enfermedades

Inspira la creatividad
Simboliza el &xito

Cansado y desorienrtado

AMARILLO  |nteligencia, alentador, tibieza, Ayuda a la estimulacién mental Produce agotamiento
precaucion, innovacion Aclara una mente confusa Genera demasiada actividad
mental
ORO Fortaleza Fortalece el cuerpo v el espiritu Demasiado fuerte para
muchas personas
Energia Tiene un agradable efecto de tibieza Aumenta la ansiedad
Aumenta la inmunidad y la potencia
Energia, vitalidad, poder, fuerza, Usado para intensificar el metabolismo del cuerpo  Ansiedad de aumentos,
apasionamiento, valor, agresividad, con efervescencia y apapasionamiento agitacion, tension
impulsive Ayuda a siperar la depresion
PURPURA Serenidad Util para problemas mentales y nerviosos Pensamientos negativos
AZUL Verdad, serenidad, armonia, Tranquiliza la mente Depresion, afliccion,

fidelidad, sinceridad, pesadumbre

responsabilidad

Disipa temaores

Ayuda a despejar el camino a la consciencia del yo  Dolor de cabeza

espiritual

VERDE Ecuanimidad inexperta, Util para el agotamiento nervioso Crea energia negativa
acaudalado, celos, moderado, Equilibra emociones
equilibrado, tradicional Revitaliza el espiritu
Estimula a sentir compasion
[EZEI sitencic. elegancia, poder Paz. Silencio Distante, intimidatorio

llustraciéon 17: Colores universales
Fuente: (WebUsable, s.f.)

Los colores cuentan con mas significados, pero se toma en cuenta los que se
utilizan con mas frecuencia, basados en el efecto psicolégico que causan en las
personas. Los colores estan presentes en todo ambito, en lo politico se encuentra
tanto en la imagen personal y politica, en estos puntos el color es el encargado de
dar vida a los mismos, ya que con ellos se puede transmitir lo que expresan de una
manera mas sencilla y visual. Al momento de realizar una campafia politica, esta
juega un papel importante debido a que, si el color esta bien utilizado tendra facil

recordacion en el publico.

También existen combinaciones de colores que juegan un papel fundamental

en las sensaciones de las personas.
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I e Y [77
Calidez, tibieza Colores tibios asociades al fuege: Marrén, Rojo, Maranja, Amarillo _
Fascinacion, emocion El amarille dorado deja una sensacion perdurable, brillante, fuerte.

Sorpresa El granate, sorprende por poco usado. _
Feminidad La variedad de tonos alrededor del rosa y lavanda ]
Dramatismo \Verde oscuro, poderoso. _
Maturalidad Sutiles tonos de gris vy verde

Masculinidad Marrones, piel curtida y azules

Juvenil Colores saturados, brillantes, extremos, con el maximo contraste

Serenidad Sombras frescas, del violeta al verde

Frescura Tonos neutros de azul violeta y gris

llustracién 18: Desglose de los colores universales
Fuente: (WebUsable, s.f.)

La utilizacién de los colores en base a las sensaciones le da un valor adicional

al mensaje visual que se quiera mostrar, para una campafa politica manejar un color
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gue muestre fuerza, credibilidad y carisma ayuda a tener acogida a primera vista.
Elegir un color para una camparia politica primero se debe realizar un estudio previo
de campo, y de esta manera interactuar con la gente, conocer sus interés y anhelos,
con esta informacién se realiza una propuesta de color en funcién a la informacion

obtenida.
1.9.1.1. Colores andinos
Para (Castillo L., 2009) refiriéendose a este tema describe que:

Los colores son vida. En la cultura andina se representan todos los colores del arcoiris.
Dos arcoiris juntos, por ejemplo, dan lugar al nacimiento de la Whipala (bandera de
los pueblos originarios). Entonces el color es fundamental. No olvidar que los hombres
de las culturas precolombinas y Tiwanakotas, se han expresado mediante los colores
en sus tejidos, cerdmica y Awuayos (Mantas). Y mi arte es eso mismo. Siempre digo
gue mi arte es una challa (fiesta, celebracion) a la Pachamama, porque le gustan los

colores.

Rojo; representa al Planeta Tierra (Aka-Pacha), es la expresion del hombre andino,
en el desarrollo intelectual, es la filosofia cdsmica en el pensamiento y el conocimiento

de los Amawtas.

Naranja; representa la sociedad y la cultura, es la expresién de la cultura, también
expresa la preservacion y procreacion de la especie humana, considerada como la
mas preciada riqueza patrimonial de la nacion, es la salud y la medicina, la formacion

y la educacién, la préactica cultural de la juventud dinamica.

Amarillo; representa la energia y fuerza (Ch'ama-Pacha), es la expresién de los
principios morales del hombre andino, es la doctrina del Pacha-Kama y pacha-mama:
la dualidad (Chacha-Warmi) son las leyes y normas, la practica colectivista de

hermandad y solidaridad humana.

Blanco; representa al tiempo y a la dialéctica (Jaya-Pacha), es la expresion del
desarrollo y la transformacién permanente del Qullana Marka sobre los andes, el
desarrollo de la ciencia y la tecnologia, el arte, el trabajo intelectual y manual que

genera la reciprocidad y armonia dentro la estructura comunitaria.

Verde; representa la economia y la produccion andina, es el simbolo de las riquezas

naturales, de la superficie y el subsuelo, representa, tierra y territorio, asi mismo la
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producciéon agropecuaria, la flora y fauna, los yacimientos hidrologicos vy

mineralégicos.

Azul; representa al espacio cosmico, al infinito (Araxa- Pacha), es la expresion de los
sistemas estelares del universo y los efectos naturales que se sienten sobre la tierra,
es la astronomia v la fisica, la organizacién socio econémica, politico y cultural, es la

ley de la gravedad, de las dimensiones y fendmenos naturales.

Violeta; representa a la politica y la ideologia andina, es la expresion del poder
comunitario y arménico de los andes, el instrumento del estado, como una instancia
superior, lo que es la estructura del poder; las organizaciones, sociales, econémicas

y culturales y la administracion del pueblo y del pais.

Tanto los colores andinos como los universales, se deben complementar en la
realizacion de una campafa electoral, es decir trabajar en unién para que el mansaje
tenga mayor impacto, saber elegir el color correcto sera uno de los puntos para ganar
o perder una eleccion. En la actualidad se desarrollan estrategias comunicativas que
van ligadas a tres niveles fundamentales entre ellos se tiene la propuesta politica,
discurso politico e imagen politica, en este Ultimo se enfoca netamente en la
propuesta que desarrolle el disefiador, es decir el mensaje que quiere impartir de
manera visual, he aqui el manejo de la psicologia del color en las personas, serd un
componente indispensable ya que trabaja como medio de persuasion, de esta manera
formar su identidad y de diferenciarse politicamente del resto de oponentes..

En este sentido para (Otazo, 2015):

La eleccidn del color politico no es tarea facil. La construccion de la marca personal
tiene que ser una decision a largo plazo que reuna dos caracteristicas: que el
candidato pueda sintetizarse en el color, donde puedan destacarse sus cualidades
personales y por otro lado, donde el color lo pueda diferenciar del resto de los politicos.
De esta manera podemos sintetizar que, hoy en dia, la campafa es color y que el
color es comunicacion y persuasion. Dependera sélo de la buena utilizacion de los

mismos lograr el objetivo de la comunicacion politica.
1.10. Disefio editorial

Realizar un disefio comunicacional cuenta con factores claves que deben ser

tomados en cuenta y utilizados bajo parametros que netamente se utilizan en el
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disefio editorial tanto para medios impresos o digitales.

Para describir de mejor manera en que consiste el disefio editorial cabe citar a

(Eguaras, 2018), que en su publicacién determina:

Un tipo de publicacion tiene aspectos comunes con otro tipo de publicacion. Los libros,
los periddicos, las revistas, los informes, los catalogos, las tesis, etc., comparten
aspectos comunes, intrinsecos al disefio editorial, mas alla del tipo de pieza que sea.

Ellos son:

e El formato

e La reticula

¢ La tipografia
e El color

e E| formato

Refiere a la manifestacion fisica de la publicacion, y hoy también a los distintos tipos
de archivos digitales. Si se trata de publicaciones impresas, se debe evaluar cudl es
el formato mas adecuado para una revista o para un libro. Por ejemplo, raramente se
encontrard una novela impresa apaisada y en tamafio A4; tampoco un informe de
empresa en tamafio bolsillo. Si se habla de formatos digitales habra que evaluar si un
PDF es mas accesible para un determinado publico que una publicacién hecha

como apps o en HTML.
Lareticula

Todas las publicaciones deben tener una organizacién interna que les dé coherencia.
Aunque imperceptible y casi invisible, la reticula subyace estructurando el contenido

y conformando la caja tipogréafica del libro.

La reticula es la base para la diagramacion, y ordena y equilibra la composicién de las
paginas. La reticula ubica y contiene a todos los elementos dentro de las paginas.
Hasta la revista mas transgresora tiene una reticula sobre la que se asientan sus
textos e imagenes. Las reticulas mas elaboradas son las de los libros complejos, las
revistas y los periddicos. Por el contrario, la reticula de una novela es mas sencilla

gue la de un libro de texto o técnico.


https://www.blogartesvisuales.net/diseno-grafico/editorial/nuevo-ibook-diseno-editorial/
https://www.blogartesvisuales.net/diseno-grafico/editorial/nuevo-ibook-diseno-editorial/
https://marianaeguaras.com/maquetacion-profesional-cinco-principios-basicos/
https://marianaeguaras.com/maquetacion-profesional-cinco-principios-basicos/
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La tipografia

Es la estrella de cualquier tipo de publicaciéon y de las piezas gréficas. Gracias a ella
las ideas reciben una forma visual mediante las fuentes o fuentes tipograficas. La
tipografia encuentra su maxima expresion en el texto, en los caracteres de
los parrafos. También pueden hacerse composiciones artisticas, sobre todo en las
cubiertas de los libros y las portadas de las revistas. La seleccion de las fuentes o
familia de fuentes para una publicaciéon estd determinada por el publico al que se
dirige. Pero también por el mensaje que se desea expresar y el formato del libro,
ademas de la tradicion tipografica.

El color

El color “aporta variedad, provoca sensaciones y afiade dimension espacial’, dice
David Dabner en Disefio, maquetacioén y composicion. Los colores determinan en gran
parte como se percibe una publicacion y su mensaje. Hay colores que se perciben
como frios y otros como calientes; también algunos parecen alejarse y otros

acercarse.

El color es un factor clave en el disefio de revistas, periddicos, catalogos, piezas
digitales y libros complejos. Adquiere gran relevancia en libros practicos, de
referencia, enciclopedias, catalogos, etc. En el caso de novelas y antologias, y

algunos ensayos y biografias, su presencia se reduce a las cubiertas.
Los elementos graficos

Aunque la gran mayoria de la bibliografia hace referencia a las imagenes, existen
muchos otros elementos ademas de ellas. Los disefiadores también deben trabajar
con tablas, gréficas, figuras, iconos, mapas, dibujos, infografias, cronologias,
ilustraciones y organigramas. Todos estos elementos reciben diferentes aplicaciones

tipograficas y cromaticas, ademas de un tratamiento especial del contenido.

Por ejemplo, las infografias son un poderoso recurso grafico. Se utilizan cada vez mas
para mostrar al lector de forma sencilla un suceso o un proceso; tanto en un periédico
como en las enciclopedias y libros de texto. Y una cronologia con los hechos mas
destacados de un personaje puede ser de gran ayuda si se desea simplificar una
biografia o se cuenta con espacio reducido para narrar las hazafias de un personaje.
(Eguaras, 2018)

Todo trabajo editorial que se realice debe contar con los 4 puntos


https://marianaeguaras.com/piezas-graficas-para-crear-marca-y-potenciar-tu-trabajo/
https://marianaeguaras.com/distintos-tipos-de-parrafo-y-en-que-clase-de-textos-usarlos/
https://marianaeguaras.com/fuentes-y-familias-tipograficas/
https://marianaeguaras.com/fuentes-y-familias-tipograficas/
https://marianaeguaras.com/plan-de-color-para-un-libro/
https://marianaeguaras.com/consideraciones-basicas-sobre-el-uso-del-color-en-cubiertas-de-libros/
https://marianaeguaras.com/imagenes-para-impresion-versus-imagenes-para-pantalla/
http://www.sleepydays.es/2017/12/como-disenar-infografia-perfecta.html

34

fundamentales; Formato, reticula, tipografia y color, para realizar el producto editorial
de contenido grafico politico se sigue el mismo lineamiento general, sin omitir ningan
punto. Cada una de ellas es indispensable en la elaboracién de este proyecto,
ademas se investiga a profundidad el tipo de formato que sea adecuado para el
mismo, la reticula que se elija debe ser armonica, equilibrada e ir acorde al texto e
imagen que se plasme. Par elegir la tipografia es necesario contar con varias
opciones ir haciendo prueba ver la tipografia con mayor legibilidad, y que no canse al
lector tanto en la tipografia primaria como secundaria, el color es elegido por el autor
0 responsable de la elaboracion del producto editorial ya que elige en funcion del
mensaje que quiera mostrar. La pregnancia juega un rol importante en el color ya que
de este dependa el impacto que tenga en el lector y ademés no le canse la vista al

mismo.
1.11. Manual de comunicacion e identidad

Contar con un manual comunicacional o de identidad es fundamental para todo
ambito ya que con ello se presenta de forma especifica la comunicacion de
la empresa hacia el exterior. ayudara a mantener relaciones y promover productos y
servicios. Va dirigido tanto a publico final, como a proveedores, administraciones,

prensa y con cualquiera con el que se mantiene relacion. (Montiel, 2017)

El mensaje lanzado por cualquier miembro que forme parte de la empresa debe
ser el mismo y se debe basar en este documento. Trabajar la comunicacion interna
es esencial ya que los trabajadores de una empresa son su carta de presentacion y

pueden llegar a ser los mayores embajadores de ella.

El manual de identidad corporativa es un documento empresarial en el que viene
reflejada la identidad visual de una marca. Se trata de una herramienta que tienen las
empresas en la que reflejan todos los recursos gréaficos de la marca, los colores
elegidos de los elementos visuales, tamafios, tipografias, medidas, como aplicarlos,
usos Yy restricciones. De esa forma disponen de un documento accesible y con
posibilidad de realizar modificaciones en cualquier momento. Es muy 0til ya que todos
los trabajadores tienen la informacion a mano cuando quieran utilizar el logo, o
cualquier elemento visual de la empresa y las indicaciones para hacerlo de manera

correcta. (Peir6, 2018)
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En el ambito politico es indispensable contar con un manual, que facilite el
trabajo de las propuestas visuales del partido politico y de los candidatos, en la
actualidad no se cuenta con un producto editorial de contenido grafico politico, en el
cual se muestre los parametros necesarios que se deben de tomar en la realizacion
de la misma. El desarrollo de esta estructura identitaria sirve de aporte en el ambito
politico ya que pertenece al tercer punto indispensable la cual se refiere a la imagen
corporativa. Los motivos fundamentales para contar con un manual son, garantizar
de manera correcto el uso de los elementos visuales de la empresa, especificar y
tener la informacién a mano para todo el equipo de la marca, mostrar la esencia de la
empresa y la historia de sus elementos visuales. Y ademas informar de posibles

restricciones en su uso.

Los contenidos que debe tener un manual de identidad corporativa en el ambito

politico va de la mano con los descritos por (Peird, 2018)

¢ El logotipo: Origenes del logotipo, su historia y el motivo por el cual se realizé.
Composicion del logo: Se indican las medidas exactas de los elementos que
componen el logotipo, el tamafio, las versiones en diferentes soportes, entre otras
acotaciones.

e Tipografias utilizadas: A la hora de utilizar cualquier elemento grafico se debe que
tener en cuenta la tipografia que se ha destinado para la identidad visual. Hay que
mencionar las familias de tipografias que se utilizan. Esta informacion accesible a todo
el equipo de la empresa permite que se eviten fallos y se trabaje siempre con el mismo
tipo de letras.

¢ Colores: Se especifican los colores corporativos para los distintos soportes y
formatos.

e Papeleria: En los manuales de empresa se incluye el disefio de la papeleria que
pueda necesitar la empresa: tarjetas de visita, posters, facturas, etc.

e Usos y restricciones: En este apartado se aclaran los usos correctos e incorrectos
del logotipo y elementos visuales de la marca. Las mejores combinaciones posibles,

proporciones erroneas que se han de evitar, entre otras.
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CAPITULO II

2. METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

2.1. Disefio de la investigacion

El trabajo en cuestion se realiz6 sobre la base de recoleccién, mediciéon y
analisis de informacion, con la intencién de elaborar un producto que permita mostrar
una estructura tematica que sea utilizada en elecciones, ademas se determiné de tipo
experimental y descriptiva donde la finalidad es que la propuesta editorial, muestre
una estructura organizacional viable y efectiva en la elaboracion de campafas
electorales. El desarrollo de variables e indicadores permitié recabar informacion
precisa y para definir temas concretos en la realizacion del marco tedrico y de los

contenidos a utilizar en los instrumentos de investigacion.
2.2. Enfoque de la investigacion

La realizacion de un material visual partiendo del disefio es factible ya que su
funcidbn es obtener una estructura sistematica para la realizacion correcta de
camparias electorales; para desarrollar esta estructura se utilizo el enfoque cualitativo
y cuantitativo. Con el enfoque cualitativo se comprende el contexto de la investigacion
es decir cualidades y necesidades por ende fundamentar la teoria en el disefio final
(Manual de disefio). Y el enfoque cuantitativo se utiliz6 para conocer los datos y
estadisticas numéricas obtenidas de la investigacion realizada a los docentes y

profesionales del disefio.



2.3. Desarrollo de variables, dimensiones e indicadores

Tabla 1: Desarrollo de variables, dimensiones e indicadores
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Objetivos Especificos Variable Dimensién Indicador items
Influencia del disefio La comunicacion visual en Mixta
gréfico en el &mbito los diferentes tipos de Intuitiva
Recopilar informacién del disefio politico. campafias. Profesional
gréfico en el &mbito politico, con el Cronologia de las diferentes Afiche
uso de métodos bibliogréaficos y Historia de las camparfias cam aﬁgs oliticas. desde Volantes
experienciales, que sirvan como politicas en el Ecuador. ol 90phastap|a actua’lidad Carteles 12y3
contribucion y sustento teérico en la ) Mitines
elaboracion del manual de Gramatica visual y ;
[N Estructura - Paradigma de Costa y
comunicacion visual. o :
comunicacional. evolu0|lon Q? la Kandinsky
comunicacion.
Color
Elementos gréaficos Imagen
Analizar los elementos araficos que utilizados en campafas Componentes visuales Composicion
. ) Sg q politicas. Estructura
tienen mayor influencia en el M ]
. e ensaje
lenguaje comunicacional de las Comunicacion 456
campaifias politicas, utilizando el Procesos gréficos a ; 12
. ) o2 : > . Marketing y7
método de validacion de seguir en campafas Estrategias Propaganda
informacién empirica, para que sea politicas. Cos’zog
confiable los datos recopilados — - =
S . Enfoque comunicacional Andlisis de campafa
Eficiencia y comunicacion e ”
politico politica.
Estructura y contenido
itori Estructura identitaria en - mpendi lement
Elaborgr un grpducto’e_dltonal d_e structura d'e. aria el Manual de marca politica Cq npe! dio de elementos
contenido gréfico politico que sirva el medio politico. gréficos.
como un instrumento de apoyo, Medios y canales
mediante la validacion de Temética de un manual ) Sistematizacion 8,9y
) L A o o Propuesta visual s
informacion, con la finalidad de que de comunicacion politico Conceptos gréaficos 10

muestre laimportancia del disefio
gréafico en el &mbito politico.

Cualidad de marca

Contenido visual

Distribucion del mensaje
Eficiencia y eficacia del
mensaje

2.4. Poblacion

Elaborado por: Erick Jahir Haro Cabrera.

La poblacion escogida para realizar el estudio comprende el Distrito

Metropolitano de Quito, del cual solo se tomé en cuenta a los docentes de la carrera

de disefio gréfico de la Universidad Metropolitana del Ecuador y a profesionales en el

area.

2.5. Tamafno de la muestra

La muestra determinada se estableciéo por juicio propio del investigador

utilizando el

muestreo

intencional estratificado perteneciente al grupo de

muestreo no probabilistico, debido a que solo se selecciondé miembros capacitados

y con vastos conocimientos en el tema de disefio grafico, eligiendo principalmente

aquellos que son adecuados en la investigacién, y por ser un estudio exploratorio se

obtiene datos concretos y especificos para la realizacion de la estructura tematica,

utilizada en las camparfias para elecciones generales.
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2.6. Métodos, técnicas e instrumentos
Tipo de informacién
2.6.1.1. Cualitativa y cuantitativa

La investigacion cualitativa sirvié para resaltar las cualidades, causas, valores
gue se debe tener en cuenta al momento de elaborar una camparia electoral ademas
fue la base primordial para realizar la entrevista; con la finalidad de reunir elementos

que sirvieron como aporte a la investigacion.

Manejar la investigacion cuantitativa de manera sistemética ayudo a recopilar
datos numéricos y estadisticos que permitieron saber el tipo de recursos correctos a
utilizar en la diagramacioén de la estructura teméatica para camparfas electorales,

tomando en cuenta los resultados de la encuesta.
Tipo de investigacion
2.6.1.2. Exploratorio

Este método se encarga de destacar los aspectos fundamentales de los
recursos graficos con el fin de explorar informacion veridica acerca del disefio de
campafias politicas al ser un objeto poco estudiado explorar de manera contundente,
fue el factor clave para realizar la estructura teméatica apropiadamente (Producto

editorial de contenido grafico politico).
2.6.1.3. Anélisis documental

Este método hace posible el estudio de informacién tanto de fuentes primarias
como secundarias con el fin de obtener datos que fueron plasmados dentro del marco
tedrico, ademas se utilizd6 el método de analisis documental ya que se realizé un
analisis profundo de cada tema, tomados en cuenta en el desarrollo de la estructura
organizacional o tematica, en base a estos factores se construyo el producto editorial

de contenido gréfico politico.
2.6.1.4. Empirico

Las herramientas utilizadas fueron entrevista y encuesta debido que al ser un
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estudio poco estudiado, poner en practica estas herramientas en personas
especialidades en el area de disefio, permite tener veracidad en la informacion. Esta
informacion tomada del estudio de campo, ayudo6 a obtener datos confiables para la
elaboracion del proyecto.

Técnica de investigacion
2.6.1.5. Entrevista

Es un método de caracter cualitativo que se aplico a docentes de la universidad
metropolitana y a profesionales especializados en el area de disefio grafico con la
intencidn de obtener criterios relacionados en la elaboracion de un producto editorial

de contenido grafico politico.
2.6.1.6. Encuesta

La encuesta al ser de caracter cuantitativa se utiliz6 de la mano junto a la
entrevista y también fue realizado a docentes y profesionales en el area de disefio,
aplicando una guia de preguntas referentes a las estrategias de disefio, utilizadas en

las campafias politicas para elecciones generales.
2.7. Andlisis de entrevista

La finalidad de esta entrevista es recopilar informacion esencial para la
realizacion de un producto editorial de contenido gréafico politico, con el objetivo de
recabar datos y ella el mismo modelo de entrevista a los docentes especializados en
el tema se ha elegido a la realizada al ingeniero (Top6n Gualotufia, 2020)el cual ha

respondido a la misma de la siguiente manera:

1. ¢ Se esta manejando apropiadamente los medios de comunicacion visual

dentro de las campafias politicas?

No se trata solamente saber que se maneje adecuadamente los medios de
comunicacion, ya que el factor que influye es el presupuesto, y este ente es el que
regula que tipos de comunicacion utilizar, también se conoce que un buen disefio debe
basarse en la condicién de comunicacion que se cuenta, sea cual sea la condicion,
debe haber una estrategia visual. La estrategia visual es la encargada de tener

acogida por él publico por la manera como fue planteada, de esta forma se manejara
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correctamente o incorrectamente los medios de comunicacién ya sean de altos o

bajos presupuestos (Topdn Gualotufia, 2020).

2. ;Con el paso del tiempo ha cambiado el manejo de los medios

publicitarios, y el contenido de las campafias politica?

Si ha cambiado el manejo de los medios publicitarios, entre ellos esta en la forma en
gue se presenta la publicidad, siendo este las redes sociales estos medios estan
teniendo mayor acogida en la actualidad. Los entrevistados restantes, mencionan que
no se debe solo trabajar en redes sociales sino que se trabaje en diferentes formas
creativas para llegar a las personas, es decir diversificar, utilizar medios acorde al tipo
de campafa a lanzar. También el contenido y manejo publicitario ha ido variando con
el tiempo, llegando a mostrar mensajes faciles y comprensibles para el lector (Top6n
Gualotufia, 2020).

3. ¢ Cree que se esta manejando apropiadamente la imagen visual del

candidato en las campafias politicas?

En algunos casos si se estd manejando apropiadamente, ya que siguen en la mira
publica debido a que se imagen viene siendo acarreado desde afios anteriores y por
ende su transcendencia impacta para que sea conocido, pero se tiene un enfoque
erroneo, debido a que se ve al candidato a manera de producto y no como una
persona, este pequefio inconveniente trae consigo un problema, ya que debido a lo
antes mencionado genera dudas al pueblo. Por qué se enfocan en ellos y no en los

intereses de los ciudadanos (Topdn Gualotufia, 2020).
4. ; Ha escuchado hablar de las campafias mixtas, intuitivas y profesionales?

La mayoria de los entrevistados afirman de no saber con exactitud los diferentes tipos
de campanas, pero concuerdan con el hecho que el Ecuador no cuenta con el uso de
campafias profesionales, sino que le decision las toman los candidatos, enfocandose
en lo que ellos creen correcto es decir por intuicion. Los entrevistados restantes tienen
poco conocimiento de los tipos de campafias, afirmando que las campafias ganadoras
por lo general son las que realizan tipos mixtos y que ademas se enfocan en adaptar

formas europeas al momento de lanzar una campafia (Topdn Gualotuia, 2020).
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5. ¢ Qué tan indispensable es el uso del color en la comunicacion visual de

las campanfas politicas?

Todos los entrevistados concuerdan que el color es de suma importancia ya que esto
expresa y provoca una reaccion, ademas de transmitir informacion y crear emociones
a las personas debido a la percepcion que tienen. También el color ayuda a reforzar
la idea que transmite el mensaje visual realizado para la campafa politica. El uso del
color puede ser simple o complejo dependiendo de la investigaciébn de campo
previamente realizado, del color dependerd la acogida que tenga en el subconsciente
de las personas, este también brinda la facilidad de asociacion a la estrategia visual
planteada. El color es tan importante porque la persona que toma la decisién para
elegir son iletrados por ende por deduccion toman decisiones (Topdn Gualotufa,
2020).

6. ¢ Qué tipo de composicion es adecuada dentro de una camparia politica?

Segun los entrevistados la composicion dentro de las campafias politicas se realiza
acorde a la estrategia visual que tenga planteado el comunicador visual, ya que
pueden ser de tipo bidimensional o tridimensional. Pero se mencionan tipos de
composiciones que pueden ser de suma importancia para elaborar un mensaje
correcto. Dentro de ellos estan los factores compositivos que cuentan en base a los
de punto de interés y las de peso visual, ademas los elementos estructurales que
cuentan con ubicacién, contraste, equilibrio, y composicion aurea.Lo antes
mencionado son informacién relevante al momento de mostrar un mensaje sencillo,
gue no muestre ruido visual y ademas que se enfoque en el subconsciente de las

personas (Topén Gualotufia, 2020).

7. ¢ Conoce alguna camparia politica que haya utilizado una comunicacion

visual efectiva en el pais?

La campafia politica mas mencionada por los entrevistados es la elaborada por el
partido politico del Economista Rafael Correa, debido al impacto generado por dicha
campafia, se mantiene en el subconsciente de las personas ya que esta se enfoco en
las necesidades de las personas, ademéas fue una campafia que utilizo en gran
medida la psicologia del color, el manejo apropiado de medios visuales, mensajes
concretos, sencillos para los ciudadanos, y sobre el sentido y valor cultural que
mostraba su candidato en cada una de sus presentaciones. Ademas de contar con

una comunicacion eficiente y efectiva (Topdn Gualotufia, 2020).
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8. ¢ Cuales son los puntos negativos que observa en las actuales camparas

politicas?

Segun los entrevistados gran parte de las campafias politicas viven aferrados al
simple uso de los medios impresos y no explorar nuevas formas de comunicacion,
ademds sobre cargar un mensaje, el mal uso del color, enfocarse en vender al

candidato y no lo que piensa realizar y como realizarlo (Top6n Gualotufia, 2020).

9. ¢ Qué estructura cree que debe tener un manual de disefio para campafia

politica?

La estructura que debe tener un producto editorial de contenido gréfico politico, debe
ir de la mano con un manual de marca y de comunicacién, los puntos importantes que

puede contener va desde:

e Un previo analisis

e Historia

e Misién / Vision

¢ Valores y principios

¢ Desarrollo del logotipo o icono representativo del candidato
e Estudio del entorno

¢ Objetivos

¢ Estrategias

e Eleccion del color

¢ Factores compositivos

¢ Usos visuales y medios sociales

Es decir la fortaleza debe estar dada hacia el partido politico para que se sepa que se
tiene representantes y por ende son productos del partido politico (Topon Gualotufia,
2020).



43

2.8. Analisis de encuesta

1. Considera usted que propaganda y publicidad es o mismo.

® Es lo mismo
® No es lo mismo

Gréafico 1: Diferencia entre propaganda y publicidad
Elaborado por: Erick Jahir Haro Cabrera

La finalidad de esta pregunta es, conocer si existe diferencia entre la publicidad
y la propaganda, por ende las respuestas obtenidas por parte de los encuestados es,
gue no son iguales; tienen razén ya que existe diferencia entre ambos, pero en una
camparia electoral es muy indispensable enfocarnos en la propaganda, ya que no

venden una idea sino que dan a conocer una ideologia para lograr votos.

Es decir que no se estan enfocando directamente en el &mbito econémico, mas

bien su objetivo esta en lograr un rendimiento a largo plazo

2. Segun su experiencia profesional, de los siguientes items, cual es el mas

importante en el disefio de comunicacion politica.

@ Desarrollo de marca de partido politico

@ Desarrollo de marca personal del
candidato

Gestion de marca global
A ® Todas las anteriores
@ Desarrollo personal del candidato

@ Los objetivos de campafia en relacion a
los valores que se quiere alcanzar

Gréafico 2: Importancias del disefio en el ambito politico
Elaborado por: Erick Jahir Haro Cabrera

Cada profesional del disefio cuentan con diferentes opiniones y argumentos
acerca del disefio de comunicacion politica, pero la mayoria se enfocan en enmarcar

la postura personal del candidato y de resaltar el partido politico del mismo, pero dejan
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a un lado los objetivos de campafa en relacion a los valores que se quieren alcanzar,
este factor que no es relevante para los profesionales, es de gran importancia darlo a
conocer y hacerlo resaltar ya que se quiere formar criterios completos e iguales
acerca de cOmo observar a un candidato en camparia electoral viéndolo de diferentes

ambitos y no simplemente del punto de visto de comunicadores visuales.

3. Para realizar una campafa politica es indispensable conocer los tipos de

campaiia.

@ Si
® No

Gréfico 3: Tipos de campafias
Elaborado por: Erick Jahir Haro Cabrera

La totalidad de los encuestados afirman o dan su criterio acerca de los tipos
de campanias, y sus opiniones dice que es indispensable tener conocimiento de cada
tipo de campafa, ya que esto influye en gran medida al momento de realizar una
campafia politica, conociendo esto se realizan estrategias adecuadas acordes al

presupuesto del candidato y puede ser la diferencia entre ganar o perder una eleccion.

4. De las siguientes opciones de tipos de campafia, cual cree usted que se

utiliza mas en el Ecuador.

@ Campania Mixta
@ Campania Intuitiva
Campana Profesional

Gréfico 4: Campafias mas usadas
Elaborado por: Erick Jahir Haro Cabrera

Los especializados en el area de disefio tienen opiniones divididas donde, el
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Ecuador desde un principio ha manejado Unicamente campafas mixtas e intuitivas y
no se ha puesto en practica las campafias profesionales, conociendo dicha
informacion se puede implementar estrategias donde el uso de campafas

profesionales sera un eje esencial en futuras elecciones.

5. De las siguientes disciplinas, escoja maximo tres para detallar la

importancia de la comunicacién visual en campafas politicas.

18 (56,3 %)

Disefio publicitario

Marketing social y politico —22 (68,8 %)

Comunicacion 17 (53,1 %)

Imagen global 15 (46,9 %)
Sociologia —12 (37,5 %)
Psicologia social 11 (34,4 %)

0 5 10 15 20 25

Gréfico 5: Importancia de la comunicacién visual en campafias politicas
Elaborado por: Erick Jahir Haro Cabrera

Los encuestados definen tres disciplinas importantes dentro de la
comunicacion visual en campafias politicas, entre ellas escogen el marketing social y
politico, disefio publicitario y comunicacién. Cada disciplina tiene gran valor dentro de
una camparia politica, al hacer énfasis en una sola, es perder posicionamiento del
partido. Utilizar las opciones que poca acogida tienen se podra llegar al publico
general, ya que ellos tienen un conocimiento diferente a los profesionales del disefio

6. Como influye la psicologia del color dentro de una campafa politica

@ Identificacion

@ Diferenciacion

© Gustos y preferencias
@ Toma de decisiones
@ Recordacion

4 4

Grafico 6: Psicologia del color en campafias politicas
Elaborado por: Erick Jahir Haro Cabrera
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Los encuestados en cuestion dieron su opinion y para la mayoria de los
profesionales del disefio el uso del color dentro de una campafa se basa en la
recordacion, pero para la otra parte se enfocan en diferenciacion, gustos y toma de
decisiones, es decir en la percepcién del puablico, tener en cuenta cada opinion dada
es indispensable ya que se puede comprender como funciona la parte intelectual de
la persona y por ende crear estrategias que llegue a la comunidad, el uso del color
dentro del tema tratado es uno de los principales al tomar en cuenta ya que de ello
depende la efectividad de la campafa a ejercer.

7. Qué tipo de estrategia utilizaria en una campafia publicitaria

@ Estrategia de comunicacion politica
@ Estrategia de mercadeo

Gréfico 7: Estrategias para campafias publicitarias
Elaborado por: Erick Jahir Haro Cabrera

Para la mayor parte de los profesionales del disefio que han sido encuestados,
el uso de estrategias de comunicacion politica, tendran mayor efectividad en una
campaifa, aungque pocos profesionales creen que estrategias de mercadeo influyen
en el &mbito politico de manera favorable. Pero con la informacion recabada se puede
decir que implementar estrategias ya sean de comunicacién politica y de mercadeo
tendran gran acogida en el publico, teniendo en cuenta que si se emplean de buena

manera ambas estrategias en fusion se obtendra un resultado 6ptimo y eficaz.
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8. Cree necesario que el desarrollo de un manual de disefios para campafnas

politicas, ayuda a mejorar la comunicacion en este nicho de mercado.

@ Si
@ No
© Talvez

Gréfico 8: Estrategias para campafias publicitarias
Elaborado por: Erick Jahir Haro Cabrera

Basados en las respuestas de los profesionales del disefio, la mayoria esta
seguro que el desarrollo de un producto editorial de contenido gréafico politico tendra
gran acogida en este nicho de mercado, la parte restante de los encuestados dudan
que sirva la implementacién de un manual, pero dicha duda se resolveria al conocer
con mayor profundidad el trabajo a realizar. En el actual nicho de mercado
implementar producto editorial de contenido grafico politico es de suma importancia
ya que existen partidos politicos y candidatos que no cuentan con experiencia
necesaria para tratar temas de campafas y por ende no logran el posicionamiento

adecuado y no tienen la acogida necesaria por el publico.

9. Segun su criterio profesional de los siguientes items cual eliminaria usted.

Un previo analisis
Historia
Misién / Vision

12 (37,5 %)
—17 (53,1 %)

4(12,5 %)
Valores y principios 13 (40,6 %)

—8 (25 %)

Estudio del entorno
Objetivos
Estrategias
Eleccion del color

5 (15,6 %)

4(12,5 %)
4(12,5 %)
Factores compositivos 5(15,6 %)

Usos visuales y medios sociales
0 5 10 15 20

Gréfico 9:
Elaborado por: Erick Jahir Haro Cabrera

Teniendo en cuenta que se desarrollara un manual de disefio para campafnas

politicas.
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Los profesionales del disefio que han sido encuestados, hacen énfasis en la
historia, valores y principios y analisis, los temas mencionados son aquellos que no
tienen prioridad al momento de realizar un producto editorial de contenido grafico
politico. Sus enfoques con mayor fuerza relacionados en la comunicacion visual son:
factores compositivos, usos visuales, medios sociales, objetivos y estudio de
entornos. Estos items son los que tienen mayor acogida por los comunicadores
visuales y por ende serian indispensables en la creacion del producto editorial de

contenido gréfico politico.

10. Que mix de medios usted recomienda utilizar para el desarrollo de una

campairia politica en Ecuador.

Radio 3(9,4 %)

Television 4(12,5 %)

Prensa escrita
Publicidad exterior 12 (37,5 %)
Medios digitales 12 (37,5 %)
Estrategia de medios digitales 11 (34,4 %)
Todas son necesarias —17 (63,1 %)

0 5 10 15 20

Grafico 10: Mix de medios para campafas politicas
Elaborado por: Erick Jahir Haro Cabrera

Cada mix de medios tiene una funcion especifica al momento de transmitir un
mensaje, pero estos han ido evolucionando con el paso del tiempo, debido a dicha
razén ciertos medios estan siendo dejados de utilizar y los profesionales del disefio
se enfocaron en resaltar el uso de medios digitales, publicidad exterior y estrategia
en medios digitales; Dichas respuestas estan dirigidas a la actualidad de como se
esta viviendo el dia a dia y como llegar con mayor efectividad al publico. También
cabe resaltar que para algunos, utilizar todos los mix de medios en la realizacion de
una campafa politica, ayudara a llegar a personas con poco conocimiento en el

ambito digital.
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11. Sobre el manejo de los niveles de identidad en un manual de disefio, en

cual de ellos se debe hacer énfasis.

Identidad cultural 6 (18,8 %)

Identidad Verbal 4 (12,5 %)
Identidad Grafica —17 (53,1 %)
Identidad Objetual
Identidad Ambiental
Identidad comunicacional 13 (40,6 %)
Todas las anteriores —10 (31,3 %)

0 5 10 15 20

Grafico 11: Tipos de identidades
Elaborado por: Erick Jahir Haro Cabrera

Los parametros indispensables para la mayoria de los profesionales del disefio
van en base a los niveles de identidad y hacen énfasis especificamente en la identidad
gréfica, ya que para ellos un mensaje visual trasmite mayor emocion al publico y por
ende una recordacion efectiva del tema a exponer. Todo lo relacionado con la
identidad gréfica y comunicacional, tiene mayor influencia en la realizacion de un
producto editorial de contenido grafico politico, pero para una parte de los
profesionales, enfocarse en todas las identidades tendra mayor impacto a nivel visual
y por ende un producto editorial mas acorde a las expectativas profesionales del

lector.
2.9. Informe ejecutivo

En los hallazgos de la investigacion se determina con exactitud la influencia de
los temas més relevantes como son la identidad corporativa, la marca personal, la
influencia de los colores y las estrategias de comunicacion. Partiendo de lo antes
mencionado hacer énfasis en el manejo de comunicacion es tan indispensable que
funcionara como eje en el desglose de los temas relevantes, ya que gran parte de la
poblacién han cambiado el manejo de los medios publicitarios. Continuando con el
punto referente a la comunicacion, también se menciona que la elaboracion de una
buena estrategia comunicacional, siempre debe estar relacionado al tipo de campafa
a lanzar; Ademas se trata temas de psicologia y en este punto se enfoca en el color,
ya que expresa y provoca una reaccion, y por ende crea emociones al publico, debido

a la percepcion que tienen al recibir el mensaje.
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Teniendo en claro los puntos mencionados abarcar temas de marca personal
e identidad corporativa, seran items de facil comprension, cabe aclarar que dentro de
la identidad corporativa la fortaleza debe estar dada hacia el partido politico, y la
marca personal hacia el representante ya que con esta informacion se conocera que

son productos del partido politico.

Para enfocarnos en un producto editorial de contenido grafico politico, se debe
conocer todos los temas mencionados; En el trabajo a realizar contar con informacion
de expertos en el area de disefio han aclaro e informado argumentos indispensable
en el desarrollo del mismo, por ende una previa estructura para la elaboracion del
producto editorial, va de la mano de un manual de marca y de comunicacion, el
desarrollo del mismo sirve como instrumento de informacion para los nuevos partidos
politicos, y por ende saber en qué hacer énfasis al momento de realizar una campafia
politica. Cada informacion tratado en este informe son datos veridicos y esenciales
recabados de las entrevistas y encuestas realizadas a profesionales y expertos en el

area de disefio.
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CAPITULO Il

3. PRESENTACION DE LA PROPUESTA

3.1. Presentacién de la propuesta

Elaborar estrategias efectivas y un adecuado manejo visual de la imagen de
un partido politico, es la diferencia entre ganar o perder una eleccion, por ende la
realizacion de una estructura tematica para campafias es fundamental, ya que servira
como guia para futuras propuesta visuales realizadas por disefiadores en elecciones

generales.

Teniendo en cuenta cada factor obtenido en la investigacion se consolido un
producto editorial, que muestra caracteristicas esenciales para la elaboraciéon de una
camparia electoral, entres dichas caracteristicas se hace mencion a la historia de la
politica, graméatica visual, uso correcto del color y manejo de los diferentes tipos de

campafa y cuando enfocarse en cada uno.

El proceso de creacion utilizado para el producto final va de la mano con:
Disefio grafico, narrativa e ilustracion. Este trabajo estd sustentado en base a los
diferentes métodos de investigacion planteada en el proyecto, al ser de tipo tanto
cuantitativo como cualitativo se determiné la necesidad por el cual realizar un

producto editorial de contenido gréafico politico.
3.2. Justificacion

Las campafias electorales han sido utilizadas desde el inicio de la politica ya
gue es el medio para mostrar los intereses, objetivos y enfoques que tienen los
candidatos. Cada partido politico se encarga de realizar propuestas visuales para que
sea mostrada al publico, pero no existe un referente visual que muestre los
parametros o lineamientos adecuados para realizar una propuesta efectiva, a partir
de esto, nace la idea de desarrollar una estructura tematica que sirva como medio
identitario en la elaboracion de campafas electorales. Siendo el objetivo principal
solventar las debilidades que se presentan en el ambito politico, ayudando de esta

manera a los disefiadores a facilitar su trabajo, en el desarrollo de la propuesta visual.
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3.3. Desarrollo de la propuesta

La base metodolégica utilizada en la construccion del producto editorial de
contenido gréfico politico, forma parte del constructivismo enfocado en el disefio,
dicho trabajo se desarroll6 en orden jerarquico y partiendo por capitulo, con
informacion recopilada tanto de la antigiedad como la actualidad, para conocer los
recursos graficos que son indispensable en la elaboracion de una campafa politica.
En la etapa del desarrollo narrativo se plasmé texto y analisis partiendo desde la
investigacion; Las imagenes e ilustraciones elaboradas, fueron tomadas en cuenta de

igual manera, que lo antes mencionado.
3.4. Etapa de planificacion
Esquema de disefo del producto editorial

Para la construccion del producto editorial de contenido grafico politico se
realiz6 secciones en la cual cada uno de ellos cuenta con diferentes temas

fundamentales, entre ellos estan:
1. SECCION |

e Historia de politica y disefio

¢ Espacio-tiempo en Disefio Gréafico y Comunicacion

e Disefio gréfico en el siglo XXI

e Subtitulo

e Casos que refrescaran la memoria sobre temas de politica y disefio

e Marketing digital e Imagen digital
2. SECCION II

e Desde la gramatica hasta la composicién visual
e La gramatica de Kandinsky

e Diez principios del disefio grafico
3. SECCION IlI

¢ La fortaleza de la marca personal vs la operacionalidad de la marca politica
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e La comunicacion
¢ Disefio y comunicacion visual

e Estructura de una campafa publicitaria
4. SECCION IV
¢ Del dicho al hecho hay mucho trecho

Todo lo que se vuelve tedrico muy pocos lo llevan a la préctica, se debe tomar
el disefio de una manera seria , no generar copias sino conceptos, trabajar la marca
personal con anterioridad, que vaya de la mano con el partido politico de esta manera

posicionarse en la sociedad.

e Marca personal vs marca politica deben ir alineada y no estar dispersas
e Equipo de trabajo

e De coOmo construir un mensaje

e Como cambiar el tema de las infografias

¢ Eleccion del color
Interpretacion del texto

La interpretacion del texto es el primer punto del trabajo, este implica detallar
e identificar los aspectos mas relevantes que seran utilizados dentro del producto
editorial de contenido gréfico politico. Para realizar este trabajo se construyé un

boceto donde se muestre los elementos de manera detallada y ordenada.

La estructura utilizada, parte en funcion de una linea de tiempo empezando
desde la historia hasta la actualidad, cada punto tratado dentro del boceto cuenta con
un orden jerarquico, ademas se muestra la importancia de cada temay la funcién que

cumple dentro del ambito politico.
Boceto

El boceto para el inicio del proyecto fue creado en papel bond tamafio A4, con
el objetivo de organizar la distribucion de texto e imagen, en el espacio de trabajo

designado.
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3.4.1.1. Boceto de portada y contra portada

llustracién 19: Boceto de portada y contraportada
Elaborado por: Erick Jahir Haro Cabrera

Para la realizacion del boceto de portada y contra portada, se tomé en cuenta
las medidas tanto del ancho y el alto, de esta forma contar con un disefio adecuado

y ajustable al documento.

Manual de uso:

El disefio grdfico
en la politica

2020

Ingenieria en disefio grafico

llustracién 20: Disefio de portada y contraportada
Elaborado por: Erick Jahir Haro Cabrera
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3.4.1.2. Disefio de portada y contra portada

El disefio de portada y contra portada, esta enfocada en la importancia que
tiene el disefio gréfico en el ambito politico: La portada cuenta con un elemento
representativo del Ecuador, por ende se tomé en cuenta el Palacio de Carondelet y
un elemento del disefio (Lapiz), se escogio el color negro en ambos lados ya que
denota al disefio saliendo de la oscuridad, de esta forma dandole el valor que
realmente tiene en cualquier &mbito. Ademas el Unico elemento a color es la bandera
por que se encarga de representar al pais. Cuenta con una composicion armonica,

sencilla de facil comprensién y puntos de interés en cada elemento principal.

llustracién 21: Disefio de portada y contraportada
Elaborado por: Erick Jahir Haro Cabrera

3.4.1.3. Boceto de las paginas internas

Separadores

llustracién 22: Separadores
Elaborado por: Erick Jahir Haro Cabrera
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Contenido (Texto e imagen)

llustracion 23: Boceto de paginas internas
Elaborado por: Erick Jahir Haro Cabrera

El machote es considerado el alma, y la estructura de un documento, libro,
revista a realizar, siendo el prototipo final, con la realizacion de este se obtiene un
trabajo mas preciso con menos fallos y cualquier persona nueva encargada del
trabajo pueda comprender facilmente el proyecto que se esta realizando, de esta

manera continuar con la misma linea y sin pérdida de tiempo.

Para la realizacién del producto editorial de contenido grafico politico, se
construyé un machote donde se determina y delimita, los puntos a resaltar, contando
con una visualizacién preliminar de como quedaria el trabajo final. Dentro del machote
se separ0 por parte, en la primer parte se realizé el esquema de portada y contra
portada, en la segunda el disefio de paginas internas y externas, en este punto se
distribuye el ancho, el alto y nUmeros de columnas que van en cada pagina, en el
ultimo punto se encuentra el desglose y distribucién de los separadores que delimitan

cada tema dentro del producto editorial.
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Disefio de separadores

3.4.1.4. Seccion |

llustracién 24: Disefio separador seccion |
Elaborado por: Erick Jahir Haro Cabrera

En la primera seccion del producto editorial se enfoca en la historia y el
desarrollo del disefio en la politica. Comenzando con el espacio-tiempo en el disefio,
haciendo énfasis en el uso de los diferentes tipos de campafia desde el uso intuitivo
y como ha ido variando con el paso de los afios, también temas enfocados en el uso
del marketing digital, las nuevas tendencias y auges en el ambito politico, sobre todo

la importancia de la imagen digital en la actualidad.

Tanto la composicion y eleccion de color contienen un desarrollo arménico sin
complicaciones al momento de la lectura, el uso del color negro y blanco en el primer

separador es para denotar la historia y transcurso del tiempo del disefio en la politica.



58

3.4.1.5. Seccion I

G
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llustracién 25: Disefio separador seccion Il
Elaborado por: Erick Jahir Haro Cabrera

En la seccién Il se trata el uso de la gramatica en los diferentes trabajos
visuales, en este punto se enfoque en la estética y la construccion de mensaje,
tomando como base la construccién y la composicién, contar con un mensaje bien
estructurado ayuda a la comprension y recordacion inmediata, por ende para construir
un mensaje correcto es indispensable conocer la gramatica de Kandinsky, tener en
cuenta los modelos de construccién en cada elaboracion de mensajes para campafas

es indispensable al momento de transmitir el mensaje.

También esta seccidn cuenta con los principios del disefio, que debe tener en
cuenta cada disefiador al momento de elaborar un comunicado, ademas del concepto
general de lo que es comunicacion visual y los parametros o herramientas que se
debe tomar en cuenta en la estructura para campafia politica. La diagramacion y
colores utilizados dentro del separador es acorde a la linea grafica utilizada dentro de

los parametros de Kandinsky, con un color sutil y llamativo a simple vista.
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3.4.1.6. Seccion Il

FORTALEZA DE LA:

MARCA PERSONAL VS POLITICA

llustracién 26: Disefio separador seccion lll
Elaborado por: Erick Jahir Haro Cabrera

En la seccion 1l los temas en cuestion van desde el manejo de |la marca
personal y politica, ya que estas son las encargadas de darle fuerza a un partido y al
candidato, dentro de este tema se manejan valores esenciales y prioridades de las

marcas tanto de a operacionalidad, fortaleza, disefio y comunicacion visual.

Al tener claro los valores fundamentales de la comunicacion, hay que saber el
funcionamiento adecuado que tiene la comunicacion politica y la influencia de la
misma, ademas se enfoca también en la estructura correcta de como realizar una
comunicacion efectiva. El color utilizado dentro del separador es el color verde ya que

denota fuerza, vitalidad y crecimiento de las marcas.
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3.4.1.7. Seccioéon IV

DEL DIGHO AL HECHO

llustracién 27: Disefio separador seccion IV
Elaborado por: Erick Jahir Haro Cabrera

En la seccidén IV se presenta detalladamente cada seccién anterior con la
diferencia que es explicada con infografias, ademas se genera propuestas de valor
de como realizar una campanfa efectiva, el uso del color, combinaciones correctas del
mismo, prioridad de la marca, representaciones visuales y valores que generen

pregnancia.
Plan editorial

Para la realizacion del producto editorial de contenido grafico politico, fue
indispensable elaborar un boceto con la finalidad de obtener el orden como va a estar
distribuido el mismo. Para mantener una disposicion ordenada y armonica de los
elementos utilizados, se trabaj6é en un programa especializado en editorial (InDesign)
y de esta manera crear un plan de edicion acorde al proyecto propuesto.

Los recursos utilizados dentro del programa se describen en la etapa de

desarrollo.
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llustracién 28: Distribucion del texto en mesa de trabajo
Elaborado por: Erick Jahir Haro Cabrera

Para realizar la distribucion del texto en el espacio de trabajo se organizé las
columnas, medianil, el ancho y los margenes de la pagina, por ende una composicion
visual amadnica, ademas la ubicacion de las imagenes centradas o acorde al contexto

plasmado.
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3.4.1.9. Disefio interno seccion |

Casos que nos refrescaran la memoria
sobre temas de |politica y disefio”

."“_

REFORMA

llustracién 29: Disefio interno seccién |
Elaborado por: Erick Jahir Haro Cabrera

El producto editorial de contenido grafico politico para campafias a mas de
contar con informacion puntual, precisa y esencial, tiene un apartado de apuntes
donde el lector tiene la oportunidad de sacar sus propias ideas o anotar lo que crea
mas necesario, de la misma manera que lo anterior cuenta con medidas para generar

un peso armonico visual.

También cada péagina cuenta con la numeracién central y color distintivo

acorde al tema o separador en cuestion.

3.4.1.10. Disefio interno de la seccién |l

eruwdoe Cran parte el sralga de

llustracién 30: Disefio interno seccién Il
Elaborado por: Erick Jahir Haro Cabrera
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3.4.1.11. Disefio interno seccion lll
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llustracion 31: Disefio interno seccion i
Elaborado por: Erick Jahir Haro Cabrera

3.4.1.12. Disefio interno seccion IV

Prioridad de la marca:

llustracién 32: Disefio interno seccién IV
Elaborado por: Erick Jahir Haro Cabrera

Todo el producto editorial de contenido grafico politico esta compuesto por dos
columnas, con la diferencia que la ubicacién del texto varia dependiendo los temas
tratados, ademas en cada cambio de tema el pie de pagina cambia al mismo color
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utilizado en el separador con la finalidad que el lector no se pierda y que sea un

documento dinamico de facil comprension.

El Unico factor que cuenta con variante cambiable en su linea grafica es la
propuesta presentada en la seccion IV ya que aqui se muestra la importancia del

producto editorial de contenido gréafico politico.
3.5. Etapa del desarrollo
Tamafio y disposicién

En el mundo de los medios impresos contar con un tamafio de publicacion
estandar o reconocido ayuda al producto que tenga aceptacion en el mercado. En la
realizacion del producto editorial de contenido grafico politico se tomdé las medidas
estandares utilizadas en los libros para Amazon. El mismo cuenta con medidas de
facil manejo para las personas que estén en contacto con el producto editorial de

contenido grafico politico.

El tamafo utilizado es de 13,97 cm de ancho por 21,59 de alto, con un formato
basico rectangular, en disposicién vertical, con la finalidad de facilitar el manejo y

proporcionar una apariencia equilibrada.
Tamano

MNa hay seleccon

(] | [-a
ﬂ:ﬁ 61

Pags. opuestas

Margenes

lEcm | I:l' | 1.5 cmi |
lEcm | Iljzlf“' |

Ajustar diseno
llustracién 33: Tamafio del documento para el manual
Elaborado por: Erick Jahir Haro Cabrera
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Diagramacion y reticula

Para la elaboracion del producto editorial es fundamental contar con una
reticula que sirva de ayuda en la diagramacion del proyecto y de esta manera

organizar de una manera optima los elementos a utilizar.

En el proyecto se utilizo la reticula de columnas, el uso de esta reticula se
dispone en columnas verticales con la intencion de separar la informacion, ya que el
producto editorial cuenta con imagenes y texto, la disposicién de las columnas se
basa directamente del cuerpo tipografico con la finalidad de crear una armonia y peso

visual adecuado entre ambos.

La diagramacion plateada cuenta con margenes superiores e inferiores de 1,5

cm de ancho, ademas de contar con el interior de 1,5 cm y el exterior de 1 cm.

Las columnas utilizadas fueron 2, debido al tipo de informacién que se plante6

y con un medianil de 0,5 cm.

Margenes y columnas

Margenes y columnas

Margenes

Cancelar

Superior: | |1, Interior: | 2] 1,5 cm
sen | o i (Slisen |

Exterior |o[tem |
Previsualizar

Columnas

Nimero: |:': Medianil: |:’::| 0,5 cm

[ Ajustar disefio

& fuente

Ajustar contenido blogueada

llustracién 34: Determinacion de valores para margenes y columnas
Elaborado por: Erick Jahir Haro Cabrera
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Reticula

llustracién 35: Reticula utilizada en el proyecto
Elaborado por: Erick Jahir Haro Cabrera

Tipografia

Uno de los elementos mas importantes dentro de la composicion es la
tipografia, ya que sin esto la comunicacién no seria efectiva. Se debe realizar una

composicién armonica entre texto e imagenes y por ende una correcta informacion.

Al momento de escoger la tipografia se tomdé en cuenta la legibilidad,
formalidad y grosor; De esta manera tenga una correcta percepcion hacia los lectores.
Para los titulos se eligié una tipografia sans serif ya que muestra un texto mas claro,
legible e impacte de primera instancia al lector. Como fuente secundaria se eligié
Linux libertine ya que es una tipografia de tipo serif, elegante y legible en el contenido

del producto editorial de contenido grafico politico.
3.5.1.1. Familia tipografica principal

Gill Sans MT Bold es una tipografia versatil, moderna y sencilla que permite
ser usada en diferentes aplicaciones. Dentro del producto final su utilizacion fue en

todos los titulos.

Diseflada por Eric Gill/1931, hasta 21 Tipos de letra / 3 Value Packs,
compatible con al menos 33 idiomas (Pro / OT CFF) y de dominio publico.
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Gill Sans MT
Gill Sans MT

Gill Sans MT
Gill Sans MT

llustracién 36: Eleccion de tipografia primaria
Elaborado por: Erick Jahir Haro Cabrera

3.5.1.2. Familia tipografica secundaria

Linux Libertine es una familia de tipo serif con formas sencilla, simples,
delgadas y de facil lectura. Categoria Serif Clasificacion Transicional Disefiador (s)
Philipp H. Poll Fundicion Proyecto Libertine Open Fonts Fecha de publicacién 23 de

septiembre de 2003; Hace 16 afios.

Linux Libertine

Linux Libertine

Aa Ee Rr
Aa Ee Rr

liberté

01234567809

llustracién 37: Eleccién tipografia secundaria
Elaborado por: Erick Jahir Haro Cabrera

Cromatica

El color es fundamental en cualquier tipo de proyecto grafico, la relevancia del
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color dentro del medio politico es indispensable ya que con ello se determina la fuerza

del partido y lo que desea mostrar o dar entender mediante sus comunicados visuales.

Los colores utilizados dentro del producto editorial de contenido grafico politico

se describen a continuacion.
Portada y contraportada: color negro y blanco (mezcla sustractiva/aditiva)

Se utiliz6é estos colores con la finalidad de denotar el disefiador saliendo de la

oscuridad a la luz, es decir mostrar la importancia del disefio en el ambito politico.

Los colores utilizados en los separadores del producto editorial se escogieron
en base al contexto de cada tema. En la seccién I, se utilizo el color gris ya que se
describe la historia de la politica y el manejo de campafias. Seccion I, el color rojo es
el representante en esta etapa porque aqui se describe el uso de la gramaticay como
debe ser utilizado dentro de un comunicado visual. Seccion lll, la utilizacion del color
verde fue fundamental ya que se hablan temas de politica y la fortaleza de la misma.
Seccién IV, se uso diferentes colores porque en esta seccidn se muestra la propuesta

de como realizar una campafa efectiva y los pasos a seguir.
Infografias (Propuesta)

En el desarrollo del producto editorial de contenido grafico politico las
infografias al igual que el texto son de suma importancia, siendo estas las encargadas
de comunicar de manera visual y directa. Para el proyecto se realizaron infografias
partiendo de la narrativa textual. Estas se crearon utlizando una composicion
armonica y de facil comprension con la finalidad de mantener al lector enfocado, cada

infografia fue ubicada estratégicamente y ordenadamente.

Para iniciar con esta etapa se realizaron bocetos en ilustrador a medida del

producto editorial de contenido gréafico politico antes planteado.
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llustracién 38: Disefio tipografias
Elaborado por: Erick Jahir Haro Cabrera
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ded candidsto

que s
tener en cuenta departamentos
fundamentales p

® Selcriona a las persores adecusdas
= Farmenta un dima de vabsjo en equipa.
® Promusie o dislaga shissta

» Carmunica, eornunica y comunica

® Faments o seriida de ptenencia

al partide politico y &

comecto del c
fuerza del partide politi

ndidato serd olidada con
sonas, debido a que se
fuerza e candidst
olvidando e partido politico que lb representa

Para tener un mayor impacto en la imagen visual

la mejor opcion es trabajar

llustracién 39: Disefio tipografias
Elaborado por: Erick Jahir Haro Cabrera
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METODO TRADICIONAL-AIDA

Toma de

Conciencia

Toma de
Conciencia

Es fundamental conocer en profundidad a tu piblico obje-
1ivo, eso dependerd de tu proyecto. Ademds debes tener
an cuenta las motivack sUs ints i taris-
ticas, para que te permitan crear mensajes personalizados
que te ayuden a captar la atencidn de las personas y
atraerlos hacia tu eleccibn.

Busqueda de Evaluacidn de
Informacién atternativas
&
Cada persona tiene una necesidad, el primer reto de un
emisor es llamar la atencitn del receptor para gue sea el
punto de interds. Ya logrado todo esas pautas puedes
p izar el terna v enf en la propuesta plantead:
La clave se trata de empatizar con las personasy apelar a
SUS emociones para acaparar su interés, que son funda-
dadisién mw la toma de decision de los mismos.

ELEMENTOS ES DECIR:

Sin numeros de entradas y salidas de validacién de la informacién
enla actualidad, a través de los medios masivos.

Se enfoca en la expansién de la infor-
macidn a través de las partes comuni-
cacionales (ks medios de comunica-
cidn) y en & comportamiento de las
personas, con la finalidad de analizar
los datos e informacion para zaber que
tan efectivo y verosimil es la base que
esta en auge.

traccion

Se enfoca en la percepcién de los
medios y las personas (imagenes de
procesc), en &l proceso se cuenta con
la entrada de la informacion  hasta la
intenpretacibn. Ademés se produce una
respuesta y se finaliza con la informa-
ci6n que tenga base, ya sea si esta de
acuerdo o en contra( pregnancia).

Busca acciones y los efectos que van
afectar en la toma de decisiones (de
acuerdo o en contra) ya gue la Unica
respuesta verosimil deberd ser la accién
que tu percapcién determine y la valo-
racion de conocimiente sobre los
Filtraccion Proceso Adaptacion Masa medios masivos exisientes.

llustracién 40: Disefio tipografias
Elaborado por: Erick Jahir Haro Cabrera




Hl Color

Conocer e funcionamiento tanto de los colores aditivos como
sustractivos, al momento de realzar una campafia poliica es
fundamental, ya que con ello se puede saber qué tipo de color
usar i la pl omedio a impk

Colores aditivos

Los colores aditivos (RG B), en el proceso politic, sirve de ayuda
al momento de realizar un comunicado visual en los medics
digitales. Por el contrario los colores sustractivos (CMYK), son
utilizados en los medios impresos de la campania politica

Colores sustractivos

El Color

Conocer el funcionamiento tanto de los colores aditives como
sustractivos, a momento de reslizar una campafia politica es
fundamental, ya gue con ello se puede saber qué tipo de color
usar L la pl omedio a imph

Colores aditivos

@

Los colomes aditivos (RGB), en el proceso politico, sirve de ayuda
al momento de malizar un comunicade visual en los medios
digitales. Por el io los colores ivas (CMYK), son
utilizados en los medios impresos de la campania politica

Colores sustractivos

Armonia en analogia

Armonia de adyacentes

trazado

En la elaboracidn de una campafia electoral,
marca personal o politica no necesariamente

s debe utilzar un color distintivo, se puede
ha de md 3 mando

llustracién 41: Disefio tipografias
Elaborado por: Erick Jahir Haro Cabrera
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Colores Andinos

e

La expresién cromatica i andina rasgos que
la caracterizan e identifican, estos son: la policromia, o inter-
vencién devarics colores, la alta saturacién de los matices y la
combinacién de los colores contrastantes. Bl llamativo aspecto
creado de dicha maners atrae las miradas de propios y extra-
fios, quienes son cautivad itaci d:

porla visual p
con la contrastante confluencia cromética intensificando sus
actos. (Markapacha, 2018)

Viarios cronistas espafioles a su llegada se asombraron por la
vivacidad de los colores gue los indigenas vestian, Guaman

Poma de Ayala unc de los pri de la
fiola en su ambic ibe un drbol lgico de la
realeza Inca de lo gue hoy corresponde a Sudamérica, y o que
alta en sus apunt la comparaciény admiracién de
los textiles i textiles europeos, por la vivacidad de
los colores gueestos tenfan.

Tres colores equidistantes tanto del centro de la
rueda como entre si, es dedr formando 120° uno
del otro. Versiones mas complejas incluyen grupos

de custro o de cinco colores, igualmente equidis-
tantes entre si (situados en los vértices de un
cuadrado o de un pentigonoinscrito en el circulo.)
(Santos, 201, pégs. 3-4)

W | N N

Colores Andinos

El uso de los colores andinos es de gran importancia en el
émbito politicoya que es asociado directamente con nues-
tros ancestros que portaban orgullosamente cada tonali-
dad, ademds cada color cuenta con un significado enfo-
candose en |z cosmovisién andina, es decir la manera
como velan lascosas. Hacer uso y fusién, tanto de los colo-
res les y andinos le da mayor rel ia yfuerzaa
|a campafia electoral que malicen, ya gue tendra un mayor
impacto en el pdblico debido a la mezcla comecta de ks
mismos. Tener presente siempre el significado de cada
color, con ello sabréin que tonalidad utilizar dependiendo el
mensaje visual que se quiera compartir

Significado de los colores

El significado de los colores en la actualidad tiene gran
popularidad, debido a su estudio en psicologia y la forma
como es utilizado en el marketing. Tener en cuenta su
significado, ayuda a que el mensaje legue al piblico de
manera efectiva.

Dentro del ambito politico del Ecuador, ademés de cono-
cer el significado de los colores universales, también se
debe conocer acerca de los colores andinos ya que dichos
colores son utilizados a menudo por los partidos politicos.
A continuacién se describe el significado de cada color en
ambos dmbitos, tanto universales como andi

Tener en cuenta cada ammonia de color en la elaboracién de cual-
quier proyecio o propuesta visual, es de suma importancia,
ademds saber elegir apropiadamente la combinacidn de colores
ayuda a8 posicionar de una manera mas eficaz el producto.
Tomando en cuenta el uso del color en el émbite politico, una de
las formas més sencillas de elegir un color, es trabajar con una
ammonia en complementarios, ya que esta combinacion ayuda a
llamar la atencién a primera instancia, que se pregne en el
subconsciente y tiene un fuerte impacto en cualguier mbito.

Colores Un

Significa pureza, inocen-
cia, optimismo. Su uso

purfica la mente a los Bt

més altos niveles.
Su significado hace énfasis
en el equilibrio. Su uso

Lavanda ayuda a la curacién espiri-

tual su exceso produce
cansancio.

Significa paz, tenacidad

Su uso quita dolencias y Plata

Significa inteligencia, alen-

tador, tibleza, precaucién e

innovacitn. Su uso ayuda a Amarilio
la estimulacion mental y

aclam una mente confusa.

Significa fortaleza Su uso
fortalece el cuerpo y el
espiritu.

llustracién 42: Disefio tipografias
Elaborado por: Erick Jahir Haro Cabrera
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Colores Univ

Significa energia. Su uso
tiene un agradable efecto
de tibieza, aumenta la
inmunidad y la potencia.

Srifica enemis, taidsd poder,
fuerza, spasionamisrite, valor, agresi-
dad e impusio. Su us permite
intensiicar el metsholiama del cusrpa
¥ atjuds & supessr ba degressicn.

Significa serenidad. Su
proble:

ROJO; representa & planeta tiema (aka-pacha) es la
expresion del hombre andino, en el desarmolio intelec-
tual, es la filosoffa césmica en el pensamientoy el cono-
cimiento de los AMAWTAS.

NARANIA; representa la sociedady la cultura, es la expre-
=i6n de la cultura, también expresa la preservacidn y
procreacion de la especie humana, considerada como la
més preciada riqueza patimonial de la nacidn, es la salud
y la medicina, la formacién y la educacién, la préctica
cultural de la juventud dindmica.

AMARILLO; representa la energia y fuerza (ch'ama-pa-
cha) es la expresién de los principios momles del
hombre andino, es la doctina del Pacha-kama y
Pacha-mama: la dualidad (chacha-warmi) son las leyes
y nomas, la préctica colectivista de hemmandad y
solidaridad humana

Tanto los colores andinos como los universales, se deben com-
il en la realizacién de una fi es decir ) .
trabajar en unién para que el mansaje tenga mayor impacto, B:‘}\NCO; al:ampoyals | {jaya-pa-
" . N ion d y la i
saber elegir el color correcto sers uno de los puntos para ganar o chaj, es la ep
perder una eleccién. En la actualidad se desarrollan estrategias permanents del C‘:UL!_ANA MARKA sotre los md
- . . desamollo de la ciencia y la tecnologia, el arte, el frabgjo
comunicativas que van ligadasa tres niveles fundamentales entre . L
ollos I ta polt X alitic . intelectual y manual que genera la reciprocidad y amonia
o= PR . palico @ imagen dentro la estructura comunitaria
politica, en este ditimo se enfoca netamente en la propuesta que
desarmlle el disefiador, es decir @lmensaje que quiere impartir de
manera visual he agui el manejo de la psicologia del coor en las
personas, serd un componente indispensable ya gue trabaja
como medio de persuasion, de esta manera formar su identidad y
de diferenci politic del resto de

VERDE; representa la economia y la produccisn andina,
es el simbolo de las nquers naturales, de la superficie y el
subsuels, representa tiema y territorio, mismo la

lora y fauna, cimientos

La eleccidn del color pditico no es tarea ficil La construccidn de
la marca personal tiene que ser una decision a largo plazo que

relina dos isticas: que el K pueda sintetizarse en
el color, donde pued: SUS i ¥
por otro lado, donde el color ko pueda diferenciar del resto de los
politicos.

De esta manera podemaos sintetizar que, hoy en dia, la camparia
es colory que el color es comunicacién y persuasién. Dependerd
stlo de la buena utilzacién de los mismos lograr el objetive de la
comunicacién politica. (OTAZO, 2015)

llustracién 43: Disefio tipografias
Elaborado por: Erick Jahir Haro Cabrera

El disefio de las infografias planteados dentro de la seccion IV del producto
editorial muestra la importancia que tiene el disefio en el ambito politico recopilando
informacién necesaria para la realizacién de una campafia politica efectiva dentro de
ellos se empieza con el uso de las marcas, y la utilizacion correcta de las mismas,

también se cuenta con informacién que muestre los métodos correctos para el
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desarrollo de campafia y lo mas indispensable que se debe tomar en cuenta es el uso

del color.

Pero el color dentro de la politica ecuatoriana es indispensable y se debe
conocer tanto los universales como los andinos ya que estos cuentan con significados
diferentes, donde conocer cada uno de ellos ayudara a realizar combinaciones
correctas y armoénicas al momento de mostrar un mensaje visual y por ende generar

pregnancia dentro del publico objetivo.
3.6. Etapa de publicacion

Impresioén, insumo y encuadernacion
3.6.1.1. Impresion

Es conveniente utilizar el sistema offset ya que es un sistema de impresion
plano gréfico, con este método se puede tener grandes velocidades de reproduccién
y con un costo conveniente. Cada impresion realizada es de alta calidad y resolucion,
sin perder los colores de la imagen. El producto editorial de contenido gréafico politico
tendrd sus péaginas internas realizadas en offset ya que se lo elabora con laminas

mate en couche.
3.6.1.2. Insumos

Se trabajo con dos tipos de materiales para la elaboraciéon del producto editorial
de contenido grafico politico. La portada es de tipo ‘tapa dura’, impresa en cartulina
plegable 0.14, Este material dentro de la portada y contraportada brinda durabilidad,
textura, proteccion y exclusividad. Las péaginas internas, estan impresas en papel
couche de 200 gramos con laminado mate, este papel es resistente, facil de manipular

y elegante a la vista del lector.
3.6.1.3. Encuadernacion

Para la realizacion de la encuadernacion se utilizé una maquina especializada
gue facilita el trabajo del mismo, ademas se requiere encolar la parte interior de las
paginas internas con la parte interna de la tapa dura, fijando mayor elegancia a la
portada y contra portada. Con este tipo de encuadernacion se busca darle resistencia
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a las paginas y asi no sufran ningun dafio por la manipulacién del lector.
3.6.1.4. Producto final

En resumidas palabras el producto final cuenta con portada y contra portada
de tipo tapa dura y sus péginas internas hechas a base de couche con laminado mate,
de esta manera muestra un producto editorial de contenido grafico politico , elegante,

duradero y de facil manipulacion.
Validacion con profesionales en el area de disefio gréafico

Para la validacion del producto editorial de contenido grafico politico se requirié
de docentes y profesionales en el area de disefio gréfico, los cuales con sus vastos
conocimientos se obtuvo datos especificos acerca de la importancia de contar con
una estructura identitaria que ayude a la realizacién de la propuesta de campafa
electoral de una manera sencilla y de esta manera se creen resultados de manera

profesional y no por intuicién.

Cada dato recabado fue indispensable en la elaboracion del proyecto,
demostrando que tan importante es contar con esta estructura tematica, debido que
ningun partido politico existente comparte sus conocimientos por ende los nuevos
partidos no tendran oportunidad debido a la falta de conocimiento en el momento de

plasmar su propuesta visual.

Los profesionales hacen mencion a una buena estrategia comunicacional, ya
gue esta siempre debe estar relacionado al tipo de campafia a lanzar; Un factor clave
gue hicieron mencién es a la estructura que todo trabajo debe tener, dentro de las
camparias politicas contar con una estructura identitaria es fundamental porque se
enfoca en cada parametro utilizado en el mismo, ademas esta debe ir en funcién a un
manual de marca y de comunicacion, teniendo un estructura realizada correctamente

servird como instrumento de informacion para los nuevos partidos politicos.
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Delimitaciones y Limitaciones

3.6.1.5. Delimitacion de Tiempo

Tabla 2: Disefio del cronograma para actividades del proyecto
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Elaborado por: Erick Jahir Haro Cabrera
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3.6.1.6. Delimitacion de espacio y territorio

Geografico: Docentes de la Universidad Metropolitana del Ecuador y

profesionales en el area de disefio grafico.

3.6.1.7. Limitacién de recurso

Tabla 3: Desarrollo de limitacién de recurso

Recursos Responsables
Tecnolégico Erick Haro Cabrera. (Investigador) | Computadora e impresora
Personal de apoyo
Erick Haro Cabrera
Fuentes internas Erick Haro Cabrera. (Investigador) | Encuestas

Elaborado por: Erick Jahir Haro Cabrera

Personal capacitado Encuestador

3.7. Presupuesto

Costo Investigativo

Tabla 4: Costo investigativo del proyecto

Utiles de oficina
Cantidad | Descripcién Detalle Precio Unitario | Valor Total

200 Unidades Impresiones A4 Documento 0,05 100,00

4 Unidades Esferos, lapices, etc 0,50 1,60

1 Unidades Teclado 13,00 13,00

1 Unidades Mouse 5,00 5,00
1 Unidades Computadora 1.300,00 1.300,00
Total 1.424,60

Elaborado por: Erick Jahir Haro Cabrera

Tabla 5: Desglose de los valores para los servicios basicos

Muebles de oficinay Servicio Basico
Cantidad | Descripcion Detalle Precio Unitario | Valor Total

8 Unidades Arriendo 150,00 1.200,00

8 Unidades Internet TVcable 20,00 160,00

8 Unidades Luz eléctrica 15,00 120,00

1 Unidades Silla ergonémica 120,00 120,00

1 Unidades Escritorio 300,00 300,00
Total 1.900,00

Elaborado por: Erick Jahir Haro Cabrera

Tabla 6: Gastos adicionales dentro del proyecto
Otros gastos

Cantidad Descripcion Detalle Precio Unitario | Valor Total
8 Desarrollo del proyecto | Alimentacion 6,00 48,00
1 Imprevistos 200,00 200,00
Total 248,00

Total costo de investigacion
"*$ 3,572.60

Elaborado por: Erick Jahir Haro Cabrera




Costo de produccion

Tabla 7: Costo de produccion del manual

Manual de disefio
Cantidad | Descripcién Detalle Precio Unitario | Valor Total
40 Unidades Papel couche 200g 1,75 70
1 Tapas Carton Gris 3,25 3,25
75 Unidades Encolado 0,75 56,25
75 Unidades Impresion paginas internas 1,75 131.25
2 Unidades Impresion vinil adhesivo portada/contraportada 3,75 7,50
Total 268,25
Total costo de produccién
“*$ 268,25
Elaborado por: Erick Jahir Haro Cabrera
Costo mano de obra
Tabla 8: Costo de disefio del manual
Costo de disefio
Cantidad Descripcion Detalle | Precio Unitario | Valor Total
240 Disefio del manual 12 horas por semana en 5 meses | Horas 12,00 2.880,00
Total 2.880,00

Total costo de disefio

"*$ 2.880,00

Elaborado por: Erick Jahir Haro Cabrera

Costo total del proyecto

Tabla 9: Costo final del proyecto

Detalle Valor
Costo de investigacion  3.572,60
Costo de produccion 268,25
Costo de disefio 2.880,00

Elaborado por: Erick Jahir Haro Cabrera

79



80

CONCLUSIONES

¢ El estudio tedrico del disefio en el ambito politico repercutio favorablemente
en el desarrollo de la estructura identitaria para campafas politicas, ya que se logro
definir una linea grafica indispensable en el desarrollo de mensajes efectivos, ademas
de mostrar informacion cultural e histérica del uso del disefio en la politica.

e La recoleccion de datos y recursos mediante el uso de entrevistas y
encuestas realizadas a docentes y profesionales en el area de disefio, arrogo
informacion favorable en el desarrollo de la estructura identitaria (producto editorial
de contenido grafico politico), conociendo los parametros mas fundamentales a tomar
en cuenta en su desarrollo, entre ellos la importancia de la gramética visual y el color.

e Contar con una estructura identitaria para campafas politicas permite y
facilita el desarrollo de comunicados visuales efectivos, ademas el producto editorial
de contenido gréfico politico fortalece el conocimiento de disefiadores que recién se
estan enfocando en el disefio politico y de esta manera generar campafas

profesionales con gran acogida.
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RECOMENDACIONES

e Es de suma importancia tratar mas temas enfocados en el ambito politico,
ademas buscar nuevas teorias haciendo énfasis en el disefio politico y por ende
ampliar conocimientos acerca del funcionamiento de la estructura identitaria en las
campafias politicas.

e Se recomienda pautar publicidad del producto editorial de contenido grafico
politico en medios digitales, de esta manera no quede en el olvido y sea tomado en
cuenta con frecuencia por los disefiadores perteneciente a los diferentes partidos
politicos.

e Hacer énfasis en cada punto del producto editorial de contenido gréafico
politico ya que ofrece informacion detallada e indispensable para realizar una
campainia politica efectiva.

e Hacer un focus group para sustentar la funcionalidad del producto editorial

de contenido grafico politico para campafas politicas.
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ANEXOS

Anexo 1. Encuestas realizadas a docentes y profesionales del disefio

Encuesta

La finalidad de esta encuesta es recopilar informacion esencial para la

realizacion de un producto editorial de contenido grafico politico.
1.- Considera usted que propaganda y publicidad es lo mismo.

e Es o mismo

e No es lo mismo

2.- Segun su experiencia profesional, de los siguientes items, cual es el mas

importante en el disefio de comunicacion politica.

¢ Desarrollo de marca de partido politico

¢ Desarrollo de marca personal del candidato
e Gestién de marca global

e Todas las anteriores

e Otras.......

3.- Para realizar una campanfa politica es indispensable conocer los tipos de

campaiia.

e Sj

e No

4.- De las siguientes opciones de tipos de campafia, cudl cree usted que se

utiliza mas en el Ecuador.

e Campaiia Mixta
e Campafa Intuitiva

e Campaiia Profesional

5.- De las siguientes disciplinas, escoja maximo tres para detallar la

importancia de la comunicacién visual en campanas politicas.
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e Disefio publicitario

e Marketing social y politico
e Comunicacion

e Imagen global

e Sociologia

e Psicologia social
6.- Como influye la psicologia del color dentro de una campafia politica

e Identificacién

¢ Diferenciacion

e Gustos y preferencias
e Toma de decisiones

e Recordacion
7.- Qué tipo de estrategia utilizaria en una campafia publicitaria

e Estrategia de comunicacion politica

e Estrategia de mercadeo

8.- Cree necesario que el desarrollo de un manual de disefios para campafnas

politicas, ayuda a mejorar la comunicacion en este nicho de mercado.

eSj
e NO

e Tal vez
9.- Segun su criterio profesional de los siguientes items cual eliminaria usted.

Teniendo en cuenta que se desarrollara un manual de disefio para campafas

politicas.

e Un previo analisis
e Historia

e Mision / Vision

¢ Valores y principios

¢ Desarrollo del logotipo o icono representativo del candidato
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¢ Estudio del entorno

¢ Objetivos

e Estrategias

e Eleccion del color

e Factores compositivos

e Usos visuales y medios sociales

10.- Que mix de medios usted recomienda utilizar para el desarrollo de una

campairia politica en Ecuador.

e Radio

e Television

¢ Prensa escrita

¢ Publicidad exterior

¢ Medios digitales

¢ Estrategia de medios digitales

e Todas son necesarias

11.- Sobre el manejo de los niveles de identidad en un producto editorial, en
cual de ellos se debe hacer énfasis.

e I[dentidad cultural

e Identidad Verbal

e I[dentidad Grafica

e Identidad Objetual

e Identidad Ambiental

e Identidad comunicacional

e Todas las anteriores
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Anexo 2. Entrevista realizada a docentes y profesionales del disefio.

Entrevista

La finalidad de esta entrevista es recopilar informacion esencial para la
realizacion de un producto editorial de contenido grafico politico, con el objetivo de
recabar datos y elaborar un modelo o estructura de campafa politica.

1. ¢ Se esta manejando apropiadamente los medios de comunicacion visual
dentro de las camparias politicas?

2. ;Con el paso del tiempo ha cambiado el manejo de los medios
publicitarios, y el contenido de las campafias politica?

3. ¢ Cree que se esta manejando apropiadamente la imagen visual del
candidato en las campafas politicas?

4. ;Ha escuchado hablar de las campafias mixtas, intuitivas y profesionales?

5. ¢ Qué tan indispensable es el uso del color en la comunicacion visual de
las campanfas politicas?

6. ¢ Qué tipo de composicion es adecuada dentro de una camparia politica?

7. ¢, Conoce alguna campafia politica que haya utilizado una comunicacion
visual efectiva en el pais?

8. ¢ Cuales son los puntos negativos que observa en las actuales campafias
politicas?

9. ¢ Qué estructura cree que debe tener un manual de disefio para campafia

politica?
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